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Jurmalas tiirisma attistibas plans 2026.-2029. gadam (turpmak — tiirisma plans) ir
Jirmalas valstspilsétas pasvaldibas vidgja termina attistibas planoSanas dokuments
turisma joma. Plans izstradats, balstoties uz Jirmalas attistibas stratégiju 2010.—
2030. gadam' (turpmak — Jarmalas stratégija) un Jurmalas valstspilsétas attistibas
programmu 2023.-2029. gadam? (turpmak — AP2029), ka arT eso§as situacijas analizi
un nozares attistibas tendencém. Turisma plana noteiktas vértibas, stratégiskais
mérkis un nakotnes redz€jums izriet no minétajos dokumentos definétajiem merkiem,
prioritatém un ricibas virzieniem. Tirisma plans ir ietvars pilsétas tiirisma nozares
attistibai un tas virzibai starptautiskajos tirgos, nodrosinot ilgtsp&ju un konkur&tspg&jas
stiprinasanu.

Tirisma planu veido divas nodalas ar apaksnodalam.

Pirmaja nodala “Esosas situacijas analize” skaidrota plana sasaiste ar nacionalajiem
un pasSvaldibas planoSanas dokumentiem, raksturota tiirisma parvaldibas struktiira
pasvaldiba, Jarmalas kiirorta profils, apskatiti konkurétsp&jas raditaji un tdrisma
statistikas dinamika, ka arT apkopota sabiedribas lidzdalibas rezultata iegiita tairistu,
iedzivotaju un uznéméju attiecksme pret ttrisma attistibu pilseta.

Otraja nodala “Stratégiska dala” noteikts Jurmalas tlirisma attistibas stratégiskais
ietvars I1dz 2029. gadam (arT Ricibas plans), iezZimgjot attistibas virzienus, mérkradi-
tajus un prioritaros mérktirgus. Nodala precizéts galamérka poziciongjums, tiirisma
produktu attistibas prioritates, ka arT marketinga, komunikacijas un sadarbibas pieeja
(merki, mérkauditorijas, kanali, aktivitates, rezultata raditaji (KPI) un istenoSanas
principi), tostarp sadarbiba ar starptautiskajam organizacijam.

Pielikumi:

e [. pielikums. Ricibas plans;

2. pielikums. Kirortpilsétu salidzinajums;

3. pielikums. PaplasSinats tirisma statistikas apskats;

4. pielikums. Kopsavilkums: tiristu, iedzivotagju un uznémé&ju aptauju
rezultati, kopstrades darbnicu un diskusiju ar Latvijas tiirisma nozares
profesionaliem apkopojums;

5. pielikums. Publiskas apsprieSanas laika sanemtie priekslikumi.

! https://dokumenti.jurmala.lv/docs/m23/x/L0190 _1.pielikums.pdf
2 https://www.jurmala.lv/lv/jurmalas-valstspilsetas-attistibas-programma-2023-2029-gadam
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Jirmala ir viena no desmit Latvijas valstspils€tam, nacionalas nozimes attistibas
centrs un Latvijas lielaka kurortpilséta ar plasam iesp&am stiprinat ari valsts
starptautisko atpazistamibu un konkur€tsp&ju. Tirisma nozare pilséta ir strategiski
nozimiga, un tas loma atspogulojas Jurmalas strat€gija un AP2029.

Tarisma plans ir AP2029 nozaru planosanas dokuments tlirisma joma, kas konkretize
Jurmalas strat€gijas un AP2029 noteiktos mérkus, prioritates un ricibas virzienus,
balstoties uz aktualo situaciju Jurmalas tiirisma nozaré. Turisma plans izstradats,
nemot vera jaunakas starptautiskas tendences, teorétiskas atzinas un labako praksi
turisma galamérku planosana pasvaldibas Itmeni, un kalpo ka pamats pils&tas tiirisma
nozares attistibai un virzibai starptautiskajos tirgos.

Turisma plana izstradé ievérota atbilstiba Tarisma likumam?, ka arT Latvijas tlrisma
un pasakumu nozares eksporta veicinasanas stratégijai lidz 2027. gadam?*, ko izstra-
dajusi Ekonomikas ministrija. Strat€gija noteikti galvenie virzieni — Latvijas tlrisma
starptautiskas atpazistamibas veicinaSana un darfjumu vai pasakumu tiirisma eksporta
attistiba, izvirzot prioritates produktu un galamérku attistibai, pieprasijuma veici-
nasanai, datos balstitai parvaldibai un uznémeéjdarbibas vides pilnveidei, integréjot
ilgtsp&jas un digitalizacijas principus. Tirisma plana izstradé nemta veéra arl
pasreizgjas situacijas analize, ka ar1 nozares profesionalu, iedzivotaju un uzneémeju
iesaiste.

Jurmalas stratégija viena no trim ilgtermina prioritateém ir “kiirorts”, kas definéta ka
Jurmalas atskiribas zZime un balstas uz kirortvides, dabas un balneologisko resursu
ilgtspgjigu izmanto$anu. Stratégiskais meérkis ir lidz 2030. gadam izveidot
Jurmalu par starptautiski atpazistamu, modernu piekrastes kiirortu un vadoso
kurortpilsétu Baltijas juras regiona, attistot kiirorta infrastruktiru un
marketingu, pilnveidojot Kemeru kurortvidi, aizsargajot dabas vértibas un
uzlabojot pludmales teritorijas.

AP2029 tirisma joma noteikta ka viena no septinam vidgja termina prioritatém —
“Tarisms karortpilsétas konkurétsp€jai”. Lai gan turisma attistibu tieSi vai netiesi
sekmg arT citas AP2029 prioritates, Saja tirisma plana minéta prioritate aplukota ka
pamats tiirisma attistibas pasakumu planoSanai un istenoSanai. Ricibas plans balstas
uz trim savstarpé&ji saistitiem ricibas virzieniem:

e daudzveidigs un kvalitativs tirisma piedavajums;
e uznémgéjdarbibai pievilciga vide;
o kirortpilsétas starptautiskas konkurétspgjas stiprinasana.

® https:/likumi.lv/ta/id/50026-turisma-likums
4 https://www.em.gov.lv/lv/media/19365/download?attachment
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Galvenas darbibas ietver jaunu tirisma produktu un pakalpojumu attistibu, veselibas
un darfjumu tlirisma veicinaSanu, uznémgéjdarbibas atbalsta mehanismus, datu anali-
zes un informacijas sist€ému pilnveidi, ka arT sporta un kultiiras pasakumu piedava-
juma paplasinasanu.

AP2029 ricibas plana pasakumi ir pamats pasvaldibas budzeta planosanai un projektu
izstradei. Tirisma plana defin€tas ricibas preciz€ un paplasina AP2029 prioritates
“Turisms kurortpils€tas konkur€tsp&jai” istenosanu, nosakot konkrétus uzdevumus un
aktivitates tirisma nozaré. To sekmigai TstenoSanai bitiska ir pasvaldibas un
uznémé&ju sadarbiba, merktieciga finans€juma piesaiste un regulars rezultatu
monitorings. Tirisma plans Iidz ar to kalpo ka instruments Jirmalas tiirisma
ilgtsp&jigai attistibai un pils€tas konkur&tsp&jas nostiprinasanai starptautiska méroga.

Kopuma izvertgjot kiirortu jomas normativo regul&jumu valsts ITmeni, secinams, ka
tas nav pietiekami attistits, lai nodroSinatu vienotu un mérktiecigu kiirortu attistibu.
Realitaté kiirortu attistibas vadiba lielakoties balstas uz pasvaldibu iniciativu un sp&ju
veikt nepiecieSamas funkcijas, savukart valsts Iimena atbalsta instrumenti un vienoti
nosactjumi kiirorta teritoriju attistibai ir ierobeZzoti.

Lai stiprinatu kiirortu attistibu, nepiecieSams preciz€t valsts un pasvaldibu funkcijas,
tiesibas un atbildibu kiirortu jomas reguléSana un atbalsta. Vienlaikus bitu
izverte§jama merketu valsts atbalsta instrumentu ievieSana kiirorta teritorijam, tostarp
finanSu atbalsta mehanismi vai Tpasa atbalsta reZims, kas veicinatu kiirortpiedavajuma
un ar kiirortiem saistitas uznémeéjdarbibas attistibu.

2018.-2022. gada Jurmala istenotas Tiirisma attistibas ricibas plana noteiktas aktivi-
tates, lai pilnveidotu tirisma piedavajumu, uzlabotu publisko infrastruktiiru un
stiprinatu galamérka konkur@tsp&ju. Turpmak Saja apaksnodala sniegts parskats par
nozimigakajam iepriek§€ja planosanas perioda istenotajam aktivitatem.

Publiska infrastruktira un pilsetvides kvalitate:

e atjaunoti un labiekartoti vairaki nozimigi objekti, tostarp Melluzu estrade,
Kemeru kiirorta parks un tidenstornis, Kauguru parks, ka ar uzlabota publiska
vide un apgaismojums atseviskas teritorijas;

e izveidots idenstrisma pakalpojumu centrs “Majori”, veicinot tidens tirisma
piedavajumu pilsétas centralaja dala;

e uzsakti darbi Daudzfunkcionala dabas tiirisma centra izveidei, tomér bavdarbu
pabeigSanu ietekméja argjo apstaklu raditais izmaksu pieaugums un projekta
turpinasanai iesniegti jauni projektu pieteikumi.



Dabas un aktivas atputas torisma attistiba:

e pilnveidota marSrutu un norazu infrastruktiira, integréjot Jurmalu garo distan-
¢u pargajienu tikla (Jurtaka, Meztaka);

e labiekartota Labsajiitas dabas taka piejiiras kapas, veicinot veseliga dzives-
veida un dabas tirisma pieejamibu.

Uzneméjdarbibas vide un atbalsta instrumenti:

e veicinata investiciju piesaiste (apkopota informacija par investiciju objektiem)
un uznéméju aktivitate, tostarp pieskirts lidzfinans€jums 9 uznemejiem
konkursa “Atbalsts ieguldijumiem uznémeéjdarbibas attistibai Jirmala”;

e pilnveidota pasakumu lidzfinans€Sanas pieeja, izstradajot grantu programmas
regulgjumu konferencu, seminaru un publisku pasakumu atbalstam
sezonalitates ietekmes mazinasanai;

e Tstenoti tikloSanas un citi pasakumi (tostarp pasakumi uznéméjiem, vakancu
gadatirgi, jaunieSu nodarbinatibas un viesmilibas kompetencu aktivitates).

Galamerka marketings un atpazistamiba:

e nodro$inata digitala komunikacija un informacijas pieejamiba (visitjurmala.lv,
socialie tikli), izstradati marSruti, orientéSanas aktivitates un piedavajums
skolénu ekskursijam;

e Jurmala parstavéta nozares pasakumos (darbseminari, izstades), iestajusies
starptautiskas asociacijas, ka ar1 sadarbiba ar Latvijas investiciju un attistibas
agentiiru (turpmak — LIAA) uznemtas arvalstu mediju un tirisma operatoru
vizites.

Argjie faktori (Covid-19 pandémija un geopolitiskd situacija) ietekmgja vairaku
aktivitaSu 1stenoSanas terminus un apjomu, tom&r kopuma ricibas plana izpilde
vertejama aptuveni 75 % apmera, un nepabeigtas aktivitates tiek parceltas uz nakamo
planosanas periodu.

Tiirisma jomas parvaldibu Jirmalas valstspilséta nodroSina Jirmalas valstspilsétas
administracijas Attistibas parvalde un Komunikacijas parvalde, savstarpg&ji koordi-
ngjot tlirisma attistibas, uznémejdarbibas veicinasanas un marketinga funkcijas.

Par turisma attistibas un ar to saistito uznémejdarbibas jautajumu istenoSanu atbild
Attistibas parvaldes Tirisma un uznéméjdarbibas attistibas nodala, savukart par
pilsétas zZimolvedibu un tirisma marketingu — Komunikaciju parvaldes Marketinga
nodala un tas Tarisma komunikacijas dala. Lai gan minétas struktiirvienibas ir
galvenas par tlirisma attistibas plana istenosanu atbildigas institiicijas, ricibas plana
noteikto uzdevumu izpilde paredz starpnozaru sadarbibu, iesaistot ari citas



pasvaldibas struktiirvienibas, iestades un ar€jos sadarbibas partnerus atbilsto$i to
kompetencei.

Attistibas parvaldes Tiirisma un uznéméjdarbibas attistibas nodala nodroSina
turisma un uznémeéjdarbibas politikas Tstenosanu, planoSanu un koordinaciju, tostarp
planosanas dokumentu izstradi un aktualizaciju, tirisma produktu un infrastrukttras
attistibas veicinaSanu sadarbiba ar uznémgjiem, investiciju piesaistes atbalstu,
sadarbibu ar valsts un nozares institiicijam, kiirorta statusa uzturéSanu u. c.

Komunikacijas parvaldes Marketinga nodala nodroSina Jirmalas zimolvedibu un
integrétu marketinga komunikaciju, veidojot vienotu pils€tas t€lu un Tstenojot
mérktiecigas popularizé€Sanas aktivitates Latvija un arvalstis, tostarp dalibu marke-
tinga pasakumos, tirgus izp&ti un marketinga materialu sagatavoSanu, ka ar1 digitalo
kanalu (visitjurmala.lv, socialie mediji u. c.) attistibu.

Marketinga nodalas Tiirisma komunikacijas dala (tarisma informacijas centrs)
nodroSina tiirisma informacijas apriti un pieejamibu, apkopojot un aktualizgjot
informaciju par tlrisma piedavajumu un koordingjot informativo materialu
sagatavoSanu un izplatiSanu, nodrosina dalibu izstad€s, darbseminaros un organizg
uznemsSanas vizites, lidzdarbojas turisma produktu attistiba un starptautiskas
sadarbibas aktivitatés, ka arl nodro$ina suveniru ar Jirmalas zimolu un caurlaizu
tirdzniecibu.

Jirmala ir lielaka Baltijas juras piekrastes kiirortpilséta gan teritorijas, gan iedzivotaju
skaita zina. Pils€ta v&sturiski veidojusies ka kiirorts un rekreacijas galamérkis,
piedavajot veselibas veicinasanas, aktivas atpiitas un kultiiras tiirisma iespgjas.

Saskana ar Centralas statistikas parvaldes (turpmak — CSP) turistu mitnu statistiku
Jurmala ir otrs lielakais tiirisma eksporta galamérkis Latvija p&c Rigas, jo pilsétas
turistu mitnés tiek apkalpots otrs lielakais arvalstu viesu skaits (un attiecigi ari
nak$nojumu apjoms) valsti.

Pilsétas strateégiskais izvietojums Rigas tuvuma — aptuveni 25 km attaluma no
galvaspilsétas centra un 15 mintiSu brauciena no starptautiskas lidostas “Riga” —
apvienojuma ar diezgan zemu apdzivotibas blivumu, kvalitativu dzives vidi un
bagatigiem balneologiskajiem resursiem nodroSina Jirmalai biitiskas konkur&tspgjas
prieksrocibas Baltijas jiras regiona kiirortpilsétu vida.

Plasaku kirortpilsétu salidzinajumu skatit 2. pielikuma.

2013. gada, kad Ministru kabinets pienéma lémumu par kiirorta statusa pieskirSanu
Jurmalas pils€tas administrativajai teritorijai (iznemot Brazciemu, Priedaini un
Varnukrogu), Jirmala ieguva kiirortpilsétas statusu. Kiirorta statuss nostiprina pilsétas
pozicijas nacionala un starptautiska me&roga, veicina investiciju piesaisti kiirorta
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infrastruktiiras attistibai un atbalsta veselibas un labsajutas tirisma pakalpojumu
populariz€Sanu vietgja un arvalstu tirgos. Tirisma likums noteic, ka kiirorta statusu
teritorijai pieskir, ja taja ir pieejami dabas dziednieciskie resursi, darbojas vismaz
viena kiirorta arstniecibas iestade un Sie resursi tiek izmantoti attiecigas iestades
darbibas nodroSinasanai, vides kvalitates raditaji atbilst normativajos aktos
noteiktajam prasibam, ir izveidota atbilstosa turisma infrastruktiira un teritorijas
attistiba tiek merktiecigi planota. Ja viens no nosacijumiem netiek izpildits, kiirorta
statuss tiek anuléts.

Jirmalas piedavajumu veido vairaki savstarp&ji saistiti tiirisma produkti. Lai
nodro$inatu datos balstitu tiirisma produktu izvert€Sanu un attistibu, nepiecieSams
sistematiski apkopot un analiz&t datus par apmekletaju skaitu un vinu sniegtajiem
vertgjumiem.

e Daba un aktiva atputa

24,2 km gara smalku kvarca smilSu pludmale, kas piem@rota atpiitai gimeném ar
bérniem un dazadam aktivas atpiitas formam — peld@Sanai, skrieSanai, niijjosanai,
velobraukSanai un pastaigam.

Balstoties uz turistu un viesu aptauju datiem, pludmale ir nozimigakais Jirmalas
tirisma resurss un viens no galvenajiem apmeklg&juma iemesliem. Tadel viens no
prioritarajiem uzdevumiem Iidz 2029. gadam ir nodro$inat kvalitativu pludmales
infrastrukttiru, augstus vides kvalitates raditajus un pardomatu, sezonali daudzveidigu
komersantu piedavajumu visa gada garuma.

Jirmalas administrativaja teritorija un tas tuvuma atrodas vairakas 1pasi aizsargajamas
dabas teritorijas, tostarp dabas takas — Kemeru nacionalais parks, dabas parks
“Ragakapa”, Lielupes palienu plavas u. c. vietas, kas nodrosina nozimigu dabas un
ekotlrisma potencialu.

Dzintaru meZaparks ar piedzivojumu parku infrastruktiiru un tidens atrakciju parks
“Livu akvaparks” ir nozimigi Jirmalas gimenu atpiitas tdrisma piedavajuma
elementi, kas nodrosina daudzveidigas aktivas atpiitas iesp&jas gimeném ar bérniem.

Lielupes un citu tidenstilpju krastos pieejamas labiekartotas peldvietas, laivu, kajaku,
SUP d&lu un veikbordu noma, ka ari izbraucieni ar kugiSiem un jahtam, kas paplasina
udenstirisma piedavajumu.

Dabas un aktiva tiirisma piedavajuma attistibai butiska ir kvalitativas infrastruktiiras
uzturéSana un pilnveide, ko nodroSina gan pasvaldiba, gan attiecigie uzneméji.
Vienlaikus pasvaldibai nepiecieSams veidot uzné€méjdarbibai labveéligus prieksSno-
teikumus, lai sekmétu $1 tiirisma segmenta attistibu.



e Veseliba un labsajita

Jirmalas veselibas un labsajiitas produkta pamata ir viet§jo uznémeéju sp€ja piedavat
daudzveidigus, visa gada garuma pieejamus pakalpojumus — SPA un labsajiitas
atpttu, skaistumkopsanu, ka ar1 rehabilitacijas un profilaktiskas veselibas uzlabo-
Sanas programmas.

e KultGra un arhitektora

Unikala kiirorta arhitektiira, kas veidojusies vairaku gadsimtu garuma un reprezente
daudzus arhitektiiras stilus, rada 1pasu Jurmalas atmosféru un pievilcibu, un tas
piesaista pilsétas viesus (to pierada arl neformali veiktas pils€tas viesu aptaujas).
Popularizgjot izcilakas arhitekttiras pérles, veidojot tiirisma marsSrutus un stastus par
ekam, iespgjams mazinat sezonalitati, piedavajot arhitektiras izzinaSanu ka ttrisma
produktu, kas aktuals ar1 pavasari un ruden.

Jurmala ir pasaules arhitekttras izpratné unikala 19. un 20. gadsimta koka apbiive.
Jirmala ir uzskatama par otru bagatako Latvijas pilsétu kultiirvesturiska mantojuma
joma aiz Rigas. Pilséta ir 11 pils€tbuivniecibas piemineklu teritorijas — divi no tiem ir
valsts nozimes: Kemeru kiirorts un Dubultu, Majoru, Dzintaru, Bulduru un Lielupes
vasarnicu rajoni. Savukart devini ir viet€jas nozimes pilsétbiivniecibas pieminekli:
Kauguru zvejniekciems; Vaivaru, Asaru un Melluzu vasarnicu kvartali; Majoru un
Dzintaru vasarnicu kvartali; Dzintaru un Bulduru vasarnicu kvartali; Stirnu rags,
Slokas vé&sturiskais centrs; Vaivaru, Asaru, Melluzu, Pumpuru un Jaundubultu
vasarnicu rajoni; Vecbulduru zvejniekciems un vasarnicas rajons; Priedaines
vasarnicu rajons. Jurmala ir vairak neka 3000 vésturiskajai arhitekttirai atbilstoSu eku,
to vida 385 arhitektiiras, 50 makslas, pieci vestures un 2 arheologiskie pieminekli, 668
kultarvesturiski vertigas €kas, 2009 vésturiska fona apbuves €kas.

Lai sekmé&tu Jirmalas unikalas vesturiskas apbiives saglabasanu, pasvaldiba
lidzfinans€ kulttiras piemineklu atjaunosanu un saglabasanu, ko administré Jarmalas
kultiirtelpas un vides dizaina centrs (turpmak — JKVDC). Papildus JKVDC regulari
notiek Jiirmalas arhitektiiras mantojumam un makslai veltitas izstades.

Jirmalas muzeji, izstaZzu telpas un koncertvietas veido nozimigu kulttiras ttrisma
piedavajuma dalu, piesaistot dazadas mérkauditorijas un mazinot sezonalitati, jo
nodroSina saturigas briva laika pavadiSanas iesp&jas visa gada garuma. Lai stiprinatu
So turisma segmentu, bitiski attistit interesantas un konkurétsp&jigas ekspozicijas,
vienlaikus ievieSot interaktivus risinajumus, kas palielina muzeju satura pievilcibu un
veicina ta nostiprinasanos ka pieprasitam ttrisma produktam.

Viena no nozimigakam laikmetigas makslas izstazu telpam ir “Makslas stacija
“Dubulti””, kura ik gadu notiek 3—4 Latvijas un arvalstu makslinieku darbu izstades.
“Makslas stacijas “Dubulti”” pievienota vertiba kulturtirisma ir tas atrasanas vél
aizvien funkciongjosa dzelzcela stacija, lidz ar to viena &ka tiek apvienotas divas —
gan makslas, gan publiska transporta pieejamibas funkcija.

Nozimigs vizualas makslas popularizeétajs valstspilséta un starptautiska ltment ir
Jurmalas muzejs, kas kopa ar filialéem gada piedava ap 30 makslas izstazu.
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Jurmalas Brivdabas muzejs ir nozimigs kult@irvéstures tirisma objekts, kas piedava
autentisku piekrastes zvejniecibas mantojuma izzinu. Muzeja izveidota 19. gadsimta
beigu un 20. gadsimta sakuma piekrastes zvejnieku s€ta ar tai raksturigo apbiivi.
Paraugdemonstréjumi zivju kiipinasana, cep$ana un zupas varisana, svaigi gatavotu
zivju degustacijas un meistarklases virvju visana, tiklu 1apiSana un jurnieku mezglu
sieSana stiprina muzeja ka pieredz€ balstita tiirisma produkta pievilcibu.

Jurmalai ir senas brivdabas koncertu tradicijas. Slavenais kultiiras objekts Dzintaru
koncertzale lielaja zale sp&j uznemt Iidz 2100, bet mazaja zale — lidz 460 klau-
sitajiem. P&c restauracijas 2015. gada maza zale nodrosina kvalitativu koncertdzivi
visa gada garuma. Dzintaru koncertzale ir vieniga koncertzale Latvija, kas ieklauta
Latvijas kultiiras kanona ka izcila arhitektiras vertiba. Dzintaru koncertzale ir
nozimigs Jirmalas vissezonas kultliras tirisma pieturas punkts ar arhitektonisku
vertibu, daudzveidigu kultiiras programmu un atpazistamibu kaiminvalstu tirgos.
Koncertzales konkurgtsp&jas stiprinasanai nepiecieSama kvalitativas infrastruktiiras
uzturéSana, starptautiska Iimena pasakumu programmas attisttba un papildu
pakalpojumu ievieSana, tostarp konferencu, pasakumu, ekskursiju un ekspoziciju
piedavajums.

Ar1 MelluZu estrades parkam ir potencials kliit par viet&ja turisma produktu, attistot
tam raksturigu pasakumu programmu un identitati. Tas lautu dazadot Jurmalas tiirisma
piedavajumu arpus ierasta tlirisma centra — Majoriem un Dzintariem.

Kemeru kiirorta parks ar vairak neka 180 gadu senu vésturi, kur darza maksla
savijas ar kiirorta arhitektiiru un dziedniecibas tradicijam. 2023. gada starptautiskaja
konkursa “Eiropas Darza balva” Kemeru vésturiskais parks sanémis otro godalgu
kategorija “Vesturiska parka vai darza parvaldiba vai attistiba”. Pateicoties veiktajiem
ieguldijumiem parka rekonstrukcija, Kemeru vésturiskais parks ir nostiprinajis savu
nozimi ka viens no apmeklétakajiem Jurmalas tirisma objektiem. Kopa ar Kemeru
fidenstorni, parka arhitektiiru, rozu darzu, atjaunoto Kemeru mezaparku un plaso
dabas taku piedavajumu tas veido kvalitativu un daudzveidigu dabas un kultiiras
turisma produktu.

Lai stiprinatu Jirmalas ka tirisma galamérka identitati un attistitu autentisku, vietejas
tradicijas balstitu piedavajumu, butiski saglabat un attistit viet€jos amatus, pilsétas
pasakumos, izstades un tiirisma produktos integréjot amatniecibas tradicijas, ka art
attistot amatniecibas nodarbibu piedavajumu turistu grupam.

Katru gadu pilséta notiek vairaki simti kultiras, atptitas un izzinoSu pasakumu.
Veérienigakie kultiiras un atpiitas pasakumi ar bagatigu kultiras un izklaides
programmu ir Kiirorta svétki un Kauguru svétki. Ar paSvaldibas atbalstu katru gadu
tiek 1stenoti vairaki augstvertigas kultiras un profesionalas makslas pasakumu
projekti kulturas dzives daudzveidibas veicinasanai.

e Darijumi, konferences un pasakumi (MICE)

Jirmala ir pieejamas musdienigas un tehniski aprikotas telpas gan nelielam
sanaksmém, gan grandioziem starptautiska méroga pasakumiem Iidz pat
800 dalibniekiem. Pasakumus var organiz€t viesnicu telpas, Dzintaru koncertzalg,
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brivdaba un citviet, tostarp telpas ar panoramas skatu. PriekSrociba ir strateégiski
izdeviga atrasanas vieta — 25 km attalums no galvaspilsétas un 15 minasu brauciens
no starptautiskas lidostas “Riga”.

e Sports

Sporta pasakumi sniedz butisku ieguldijumu pils€tas atpazistamiba un ekonomiskaja
attistiba, Ipasi nesezonas periodos. Ar paSvaldibas lidzfinans€jumu ik gadu tiek
organiz€ti starptautiska un nacionala méroga sporta pasakumi, tostarp pludmales
volejbola Pasaules tiires posmi, starptautiskas sacensibas idens motosporta, pasaules
kausa posms ielu vingrosana u. c.

e Gastronomija

Jurmala piedava daudzveidigu vietéjo un starptautisko gastronomisko pieredzi —
no nacionalam lidz dazadu pasaules virtuvju gar§am. Izteikts restoranu piedavajums
ir pilsétas centra dala, savukart restorani juras vai upes krasta lauj izbaudit Ipaso
Jurmalas saulrietu noskanu. Jurmalas ka gastronomijas galamérka t€lu stiprina ari
Michelin Guide 2026 ieklautais restorans 36. Line Grill Restaurant.

Jau kops 19. gadsimta Jurmalas attistibu par kiirortu veicinajusi tas dabas resursi un
to labveliga ietekme uz cilvéka veselibu.

Kirortarstniecibas iestades un SPA centri izmanto Jirmalas balneologiskos resursus —
sulfidus saturo$os mineraltidenus un diinas —, piedavajot rehabilitacijas, balneologijas
un labsajiitas tirisma pakalpojumus, tomér So unikalo resursu potencials vél nav
pilniba izmantots.

Lai saglabatu un attistitu kiirortarstniecibu, nepiecieSams plasak izmantot Jirmalas
dabas dziednieciskos resursus, to izmanto$anu balstot p&tijumos un nodrosinot ilgt-
sp&jigu un saudzigu pieeju.

Kirorta un tiirisma pakalpojumu infrastruktiira un piedavajuma ietilpst kirortiesta-
des, mineraltidens dzerSanas paviljoni, dozg&tas pastaigu takas, koncertzales, atrakciju
parki, muzeji, veikali, celi u. c.

Kirorta arstniecibas iestazu apmekletaji uzturas ilgak un veido stabilaku pieprasi-
jumu, mazinot sezonalitati.

Geopolitiskas situacijas ietekm& 2022. gada darbibu partraukusas divas nozimigas
sanatorijas. L1dz ar to kiirortarstniecibas iesp&jas pilséta ir mazinajusas, to iztrukums
pagaidam nav kompens€ts ne ar jaunu arstniecibas iestazu izveidi, ne ar butisku
arstniecisko procediiru un programmu paplaSinaSanu eso$ajas kirortarstniecibas
iestades. Lai saglabatu un stiprinatu kiirortpiedavajumu, biitu svarigi veicinat dabas
dziedniecisko resursu (mineraliidenu, dinu u. c.) plasaku integréSanu kiirortviesnicu
pakalpojumu klasta.
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Nozares literatura kiirorti tiek klasificéti pec domingjosa dabas resursa, funkcijas un
sezonas, pieme&ram:

e dziednieciskie kiirorti (balneologiskie, arstniecisko diinu, klimatiskie);
e piejiiras un pludmales kirorti (tostarp talasoterapijas, nirSanas);
e kalnu kirorti (t.sk. sléposanas kiirorti);
5
e u.c.

Misdienas kirorts plasaka nozimé var nebut tikai arstniecibas vieta — tas ir
atjaunosanas un dzives kvalitates galamerkis, kur integréta piedavajuma savienojas
veselibas, labsajiitas, atpiitas, vides un kultiiras pakalpojumi. Kirorts vienlaikus
darbojas ka teritorialas identitates un ekonomiskas specializacijas pamats, balstoties
dabas, kultiras un infrastrukttiras resursos, veidojot kvalitativu un daudzveidigu
piedavajumu visa gada griezuma un sekmgjot ilgaku apmekl&taju uzturésanos.

Misdienas kiirortiem var biit raksturigs hibrida modelis, kura piedavajums veidojas
no vairaku dazadam komponenteém. Miisdienu interpret€juma So varétu definét ka
rekreacijas (rekreativo) kiirortu, kura vienota kiirortvide lidzas veselibas un labsa-
jutas funkcijai attistas ar1 dabas, kultiiras, sporta un darjjumu ttrisma piedavajums,
veicinot visa gada apmekl&jumu un sezonalitates mazinaSanu.

Hibrida kiirorta piedavajums var balstities uz dazadam komponentém:

e dziednieciska kiirorta pakalpojumiem — mineralidenu, dunu, klimata
terapijas; rehabilitacijas programmas; parasti ilgaka uzturgSanas, augsta
pievienota vertiba;

e labsajiitas (wellness) piedavajumu — fokuss ir uz profilaksi un atjaunosanos,
raksturigi biezi, si braucieni;

e dabas resursiem — dabas pieredze, videi draudzigi risinajumi, ilgtspgja,
klusuma un atjaunosanas pieredze;

e klimatu — galvenais resurss ir klimats un vide, piemé&ram, piejuras vai kalnu
kiirorts;

e darfjumu (MICE) infrastruktiru — konferencu un pasakumu kapacitate
kombinacija ar kiirortvidi, kultiiras un atpttas iesp&jam (tostarp “bleisure” —
celosana, kurd darba pienakumi tiek apvienoti ar briva laika aktivitateém),
sezonalitates mazinasana;

e kultiiras piedavajumu — tradicijas, arhitektiira, koncertdzive, festivali;

e sporta un aktivas atpitas iesp&jas — sporta notikumi, nometnes un aktivas
atpiitas infrastruktiira.

5 Tarisma un viesmilibas terminu skaidrojo§a vardnica. LR Ekonomikas ministrija, 2008.
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Nemot véra Jirmalas gar juru “izstiepto” geografisko novietojumu un at$kirigo
apkaimju funkcijas, Jirmalas strat€gija nodaliti divu veidu centri.

Kurortologijas centri ir Kemeri un Jaunkemeri — vésturiski izveidojusSies
kirorta atslégas objekti. Jaunkemeri poziciongjami ka mierigas atpiitas un
arstniecibas kiirorta zona. Kemeru kirorta zona balstita Kemeru
vesturiskaja attistiba un dabas dziedniecisko resursu potenciala, integréjot
dzivojamo apbiivi, Kemeru sanatorijas teritorijas attistibas iesp&jas, ka ar1
dabas un kultirvésturisko mantojumu.

Pilsétas tirisma un pakalpojumu centri ir Dzintari, Majori, Dubulti un
Jaundubulti — vieta, kur mijiedarbojas makslas, sporta, izklaides, ttrisma
un arhitektiiras objekti, iestades apvienojot misdienu un vesturisko
Jurmalas butibu. Centrs piesaista viesus, taja pieejami visa veida
pakalpojumi iedzivotaju un pils€tas viesu vajadzibam. Nemot véra
apmeklétaju plismu un socialekonomisko nozimi, §1 tiirisma plana
izpratn@ pilsétas tlrisma centrs ieklauj ar1 Buldurus.

Papildus, balstoties uz apmekl&taju plismu un tematisku piedavajuma koncentraciju,
tirisma plana izdalamas ar1 specializ€tas zonas.

Dabas turisma zona ir Bulluciems — dabas un kultiirvéstures pieredzes zona,
kur apmekl&jumu galvenokart veido Jirmalas brivdabas muzeja un dabas
parka “Ragakapa” viesi, ka ar1 piejliras pastaigu marsrutu gajeji.
Udenstiirisma zona ir Lielupe un Priedaine — fidens tiirisma attistibas telpa,
nemot verd Udenstlirisma pakalpojumu un infrastruktiiras izvietojumu
(piestatnes, noma, izbraucieni, marsruti) un potencialu turpmakai piedavajuma
paplasinasanai.

1. att. Jurmalas tiurisma attistibas zonéjums

2]

Kurortologijas centrs Pilsétas tirisma un pakalpojumu centrs . Udenstirisma zona ‘ Dabas tirisma zona
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Jurmalas uznémeéjdarbibas strukttira doming pakalpojumu nozare, 1pasi tirdznieciba,
izmitinasana un &dinasana, nekustama ipasuma darbibas, ka ar1 profesionalie
pakalpojumi. Nemot véra pilsétas ekonomisko profilu un kiirortpilsétas specializaciju,
butiski ir stiprinat iedzivotaju un uzn€méju piederibas sajutu pils€tai, sekmét
sadarbibu ar paSvaldibu un mérktiecigi veicinat investiciju piesaisti, atbalstot tadu
projektu istenoSanu, kas rada sabiedribai nozimigu pievienoto vertibu, veicina
nodarbinatibu un stiprina pilsétas ilgtermina attistibu.

Uznéméjdarbibai pievilcigas vides attistibai Jirmalas valstspilsétas pasvaldiba
sadarbiba ar AS “SEB banka” un citam Pierigas pasvaldibam jau vairakus gadus
isteno grantu jeb mérkfinans€juma programmu “(ie)dvesma”, konkursa kartiba
pieskirot atbalstu uznemgjdarbibas attisttbai Jurmala. Lai stiprinatu Jurmalas
uznémumu viet€jo un starptautisko konkur€tsp&ju, pasvaldiba isteno arT konkursu
“Atbalsts ieguldijumiem uznémejdarbibas attistibai Jirmalas valstspilséta”. Savukart,
lai sekmétu Jurmalas attistibu ka starptautisku biznesa, zinatnes un izglitibas
pasakumu norises vietu un modernu tiirisma galameérki, veicinot pilsétas
konkur€tsp&ju, nodarbinatibu un ekonomisko aktivitati visa gada garuma, pasvaldiba
isteno grantu programmu “Konferencu, seminaru un tiirisma veicinasanas publiski
pasakumi Jurmala”.

Uznéméjdarbibas ekosistemas stiprinasanai pasvaldiba isteno sadarbibu veicinoSus un
inform&josus pasakumus, ka arT attista instrumentus, kas veicina viet€jo uznémumu
atpazistamibu un klientu lojalitati. Saja konteksta nozimiga ir Jirmalas iedzivotaja
kartes sadarbibas programma, kas stiprina saikni starp uznéméjiem, iedzivotajiem un
pasvaldibu. Biitisks atbalsta instruments ir ar1 LIAA parstavnieciba Jirmala, kas
nodroSina uzn@mgjiem zinasanu pilnveides, tikloSanas, finans€juma piesaistes un
koprades telpu izmantoSanas iespéjas.

Jirmalai ir nozZimigs investiciju piesaistes potencials. Balstoties uz Lursoft datiem,
arvalstu ieguldijjumu apjoms uznémumu pamatkapitala 2026. gada 29.maija
sasniedza 132,2 milj. eiro, ierindojot Jirmalu starp vadoSajam Latvijas pasvaldibam
pec arvalstu kapitala piesaistes. Tas apliecina, ka Jurmalai ir priekSnoteikumi
turpmakai investiciju piesaistei, IpaSi projektos, kas sekmé pilsétas ekonomikas
dazadoSanu, mazina sezonalitati un stiprina kurortpilsétas starptautisko konku-
rétspé&ju.

Stratégiski svarigi, lai investiciju piesaiste Jirmala tiktu orientéta ne tikai uz kapitala
apjoma pieaugumu, bet ar1 uz kvalitativu, ilgtsp€jigu un pils€tas specializacijai
atbilstoSu projektu istenoSanu, kas veicina augstaku pievienoto vértibu, pagarina
turisma sezonu un uzlabo dzives kvalitati vietgjiem iedzivotajiem.
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Kopsavilkums

Kopuma Jurmala ir konkurétsp&jiga kiirortpilséta ar unikalu dabas un balneolo-
gisko resursu bazi, daudzveidigu rekreacijas un kultiiras piedavajumu, ka ari
strategisku sasniedzamibu, kas veido pamatu attistibai ka visa gada galamérkim.
Vienlaikus kirortarstniecibas kapacitates samazinajums un valsts ITmena
regul€juma un atbalsta instrumentu ierobezotiba iezZime nepiecieSamibu mérktiecigi
stiprinat kiirorta funkciju, paplasinot dabas dziedniecisko resursu izmantoSanu un
attistot kvalitativu, integrétu kirortpiedavajumu. Nemot véra celotaju paradumu
mainu (ilgtsp&ja, labsajuta, digitalizacija, nesezonas pieprasijums), Jirmalas
turpmaka attistiba balstama hibrida un rekreativa kirorta pieeja, lidzsvarojot
veselibas, dabas, kulttiras, sporta un MICE komponentes un mérktiecigi attistot
kiirortologijas un pilsétas tirisma un pakalpojumu centrus — Kemeru un Jaun-
kemeru teritorijas balstoties uz veselibas kiirorta pakalpojumiem, savukart pilsétas
centrs veidojas ka atpitas jeb rekreacijas kiirorts.

Jirmalas ilgtermina izaugsme ir ciesi saistita ar uzn€mejdarbibai pievilcigas vides
stiprinaSanu un mérktiecigu investiciju piesaisti, 1pasi atbalstot projektus ar augstu
pievienoto vertibu, kas sekmé jaunu pakalpojumu un produktu attistibu, veicina
nodarbinatibu, mazina sezonalitati un stiprina pils€tas starptautisko konkur&tspg&ju.

Pec 2019. gada veiksmigas tiirisma sezonas Jurmalas ttrisms Covid-19 un
geopolitisko notikumu ietekmé piedzivoja strauju kritumu, bet 2025. gada turpinaja
atjaunoties, sasniedzot 246,4 tiikst. apkalpoto tiristu. Tlrisma struktira pieaug vietgja
un Baltijas tirgus Tpatsvars (Ipasi Lietuva), vienlaikus saglabajas izteikta sezonalitate
un samazinas vidgjais uzturéSanas ilgums, ko ietekm& ilgtermina arstniecibas
pakalpojumu piedavajuma sarukums. Paral€li strauji aug tieSsaistes platformas
rezerveto Istermina mitnu segments, kas norada uz nepiecieSamibu stiprinat datu
parvaldibu un paplaSinat statistikas tv€rumu, lai lémumi balstitos pilnigaka
informacija.

No 2024. gada 12. julija Iidz 20. oktobrim tika veikta Tiristu aptauja. AnketéSanu
klatien€ nodro$inaja Jirmalas valstspilsétas administracijas Attistibas parvaldes
Tarisma un uznéméjdarbibas attistibas nodala, aptaujajot apmekl&tajus pils€tas
galvenajas tlirisma vietas — Jomas iela, Turaidas iela, Dzintaru mezaparka, Jurmalas
brivdabas muzeja, Kemeru kirorta parka, ka ar1 Kirorta rehabilitacijas centra
“Jaunkemeri” un Socialas integracijas valsts agentiira. Papildus tam vairakas kultiiras
iestades, €dinasanas vietas un naktsmitns izvietotas informativas plaksnes un
atklatnes ar QR kodiem, lai nodroSinatu iesp&ju aizpildit anketu digitali.

Kopuma aptauja piedalijas 198 respondenti. 64 % respondentu bija sievietes,
parsvara vecuma grupa no 41 lidz 59 gadiem. Aptuveni tresdala respondentu bija
vietgjie turisti — galvenokart no Rigas un Tukuma puses, savukart starp arvalstu
viesiem visbiezak parstavéta bija Lietuva (15 %) un Vacija (11 %). Vietgjie
apmekl&taji visbiezak celoja kopa ar gimeni un b&rniem (37 %), savukart arvalstu
viesi biezak noradija celoSanu kopa ar partneri (32 %). Bitiska dala respondentu
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atzina, ka par Jurmalu ka tOrisma galamérki uzzinajusi no draugiem, radiem un
pazinam, kas apliecina rekomendaciju nozimi galamerka t€la veidosana.

Gan vietgjie, gan arvalstu taristi ka galveno celojuma mérki mingja atpiitu — ned€las
nogales pavadiSanu vai atvalinajumu. Gandriz puse respondentu noradija, ka Jurmalu
apmekl€ vienas dienas izbrauciena bez nak$nosanas, savukart aptuveni treSdala — uzturas
pilséta ilgak par trim naktim, izmantojot izmitinasanas pakalpojumus (skat. 2.att).

2. att. Respondentu uzturésanas ilgums

33 %

Vairak par
3 nakfim

48 %
Vienu dienu
(bez naksnosanas)

19 %

1-3 naktis

3. att€la apkopoti dazadu tiirisma aspektu — pakalpojumu un piedavajuma elementu —
svariguma un apmierinatibas novert§jumi. Zila likne raksturo katra aspekta
nozimigumu (1 — nav svarigi, 5 — loti svarigi), oranza — apmierinatibas Itmeni (1 —
pilniba neapmierinats, 5 — loti apmierinats). Tendences Iinijas parada kopgjo vertju-
ma dinamiku. Visaugstak novertétas pastaigas pa Jirmalu un dabas objektu apmekle-
Sana — §ie aspekti vienlaikus ir gan vissvarigakie, gan visapmierino$akie/ apmierina
visvairak. Savukart naktsdzive un izklaide san€musi viszemako vert§jumu gan
svariguma, gan apmierinatibas zina.

Kopuma apmierinatibas raditaji ir nedaudz zemaki neka svariguma vert&jumi, kas
liecina, ka wvairaki ttrisma aspekti — Ipasi kultiiras un izklaides piedavajums,
naktsdzive un aktivitates nesezona — pilniba neatbilst apmekl&taju gaidam. Vietjiem
turistiem vissvarigakas ir pastaigas pa Jirmalu un dabas objektu apmekléSana,
savukart arvalstu tliristiem — pastaigas un Rigas apmekl&Sana. Abas grupas augstu
noverté Jirmalas dabisko vidi un gaj&ju infrastrukturu.
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3. att. Tarisma pakalpojumu un atpiitas iespéju svarigums un apmierindtiba ar tiem

Augsts svarigums { Augsts svarigums {
zema apmierinatiba zema apmierinatiba
Prioritate uzlabosanai Saglabat augsto limeni

© Pastaigas pa Jirmalu

©® Dabas objektu apmeklesana

Gajgju ielas (Jomas ielas) apmeklgsana

® o Rigas apmeklgsana
Ft"lina§anas PUkUIP?i“'Pi ® O Vasturiski un arhitekturas pieminekli
s Izmitinganas pakalpojumi ® @ Transporta iespéjas pilséta
Pasakumu apmeklgsana Muzeju apmeklasana
Piedavajums gimen&m ar bérniem
Nakts dzive un izklaide
3

4. attela atspogulots apmierinatibas indekss dazadas pakalpojumu kategorijas.
Visaugstakais apmierinatibas [imenis ir ar pastaigadm pa Jirmalu, Rigas apmekléSanas
iespg&jam, dabas objektu piedavajumu, €dinasanas pakalpojumiem un vésturiskajiem
objektiem. Viszemak novértéta naktsdzive un izklaide — ta ir vieniga kategorija, kura
“pilniba neapmierinato” vert€jums parsniedz “drizak neapmierinats” vert€jumu.

4. att. Taristu apmierindtiba ar tiurisma pakalpojumiem un atpiitas iespéjam Jiurmala

Edinasanas pakalpojumi e T Bl 2 56 | s
IzmitinG$anas pakalpojumi B |w s O
Transporta iesp&jas pilséta [ URE s |

Gaijgju ielas (Jomas ielas) apmeklgsana B
Muzeju apmeklgsana s T - ns s ] o |
Vasturiski un arhitektras pieminekli W e 22 ] o]
Nakts dzive un izklaide 0 o 1 R [0

Pastaigas pa Jarmalu B = o | R
Piedavajums gimen&m ar bérniem B (m R

Pasdkumu apmeklgdana B e D I

Dabas objektu apmeklésana B oo fee E ]
Rigas apmeklg3ana B (157 | s ]
@® Llofi apmieringts @ Drizak apmieringts @ Drizak neapmieringts @ Pilniba neapmierinats Neitrdli/Nav viedokla @ Neapmeklgju/ Nezinu @ Indekss

Ka vértigakie Jurmalas tirisma objekti un apskates vietas minéta pludmale, Jomas
iela, Dzintaru mezaparks, vides objekti un v&sturiska koka arhitekttira. Vietgjie turisti
pasi noverteé Kemeru kiirorta parku un Liela Kemeru tirela laipu, savukart arvalstu
viesi — vides objektus un koka apbiivi (skat. 5. att.)
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5. att. Jirmalas apskates objekti un vietas, kas taristiem patik visvairak (% no kopéja skaita)

Pludmale I 21
Jomasiela I 14

Dzintaru mezaparks (skatu tornis, atpitas iespéjas) NG 10
Vides objekti (burti "JGrmala" pludmalg, skulptira I s

"Brunurupucis" u.c.)

Koka arhitektora [N 8
Kemeru kirorta parks un Gdenstornis  [INNENEGEN 7
Liela Kemeru Tirela laipa [N 6
Dzintaru koncertzale [ 5
Jormalas muzejs [ 4
Ragakdpas dabas parks un takas [ 3
Jormalas brivdabas muzejs [ 3
Aspazijas majo [ 3
Kauguru parks [ 2
Slokas ezerataka [l 2
"Livu akvaparks" [l 2
Cits 1

0 5 10 15 20 25

Nedaudz vairak neka puse respondentu noradija, ka pieredze Jirmala atbildusi
gaiditajam (46 % arvalstu un 68 % vietgjo tiiristu). Pozitivi vért§jama ar1 tendence, ka
salidzinosi biezi, 1pasi arvalstu apmekl€taju vida, pozitiva pieredze bijusi labaka, neka
gaidits. Lielaka dala respondentu apliecinaja, ka, visticamak, ieteiktu Jarmalu
apmeklét radiem un draugiem — tas norada uz diezgan augstu galamérka rekomen-
dacijas potencialu (skat. 6. att.).

18



6. att. Respondentu pieredze salidzinajuma ar gaidito pirms apmekléjuma

43 % 46 %

arvalstu arvalstu
o, o,

12 % 68 %

vietgjie vietejie
O,

8 %

arvalstu
o,

13 %

vietéjie

@ Llabak, neka gaidits @ Atbilst gaiditajom @  Sliktak, neka gaidits Nav viedokla

TURISTU SKAITS UN GEOGRAFISKA SEGMENTACIJA

Lai identificetu galamérka attistibas dinamiku, S$aja sadala analiz€ts turistu un
nakSnojumu skaits, gultasvietu kapacitate, sezonalitates ietekme un tieSsaistes
rezervaciju platformu dati. Pilnigs statistikas apskats pieejams dokumenta
3. pielikuma.

Saskana ar CSP datiem, 2019. gads Jurmalai bijis 21. gs. veiksmigakais tiirisma
gads — turistu mitn€s apkalpoti 257 659 turisti. Covid-19 pandémija un geopolitiska
situacija butiski samazin3ja taristu plasmu, 2021. gada apkalpoto viesu skaits
pazeminajas lidz 2012. gada Iimenim (skat. 7. att.) Pateicoties Baltijas valstu savstar-
péjo robezu atvérSanai 2020. gada vasara, vietjais un regionalais ttrisms dal&ji
atjaunojas.
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7. att. Tiristu un nakSnojumu skaits Jirmalas naktsmitnés 2001.—2025. gada, CSP

2025 e — 40221
2024 | —— 40043
2023 [ — 414713
2022 [ — 483337
2021 [ —— 321525
2020 [ 396072
2019 [ . 683469
2018 [ —
2017 | =
2016 [ —
2015 [ =
2014 [ e —
2013 [ —
2012 [ —
2011 [ —
2010 [ —
2009 [ —
2008 [ —
2007 I —
2006 [ —
2005 [ —
2004 [ — 414901
2003 [ — 372084
2002 | —
2001 [ — 429780
0 100000 200000 300000 400000 500000 600000 700000

B Nak3nojuma skaits M Turistu skaits

2025. gada tuiristu skaits Jurmala saglabajas gandriz nemainigs (+0,1%) , sasniedzot
246 472 personas. Picauguma temps bija zemaks neka valsti vidgji (+4,5 %). Vietgjo
tiristu Ipatsvars veidoja 47,6 %, savukart pargjas Baltijas valstis bija nakamais
nozimigakais ienako$a thrisma tirgus. No lielakajiem arvalstu tirgiem pieaugums
registréts no Somijas, Polijas, Ukrainas, Lielbritanijas un ASV. Kops 2019. gada
tiiristu skaits no Polijas un Lietuvas ir gandriz divkarsojies (skat. 1. tabulu).
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1. tabula. Turistu geografiska segmentacija 2025. gada, CSP

Apkalpoto l:ﬁ)pg;)ﬁ Izn_laif,nas % Izn_lai{,las L
Valsts . _ . salidzinot ar salidzinot ar
personu skaits tur1§tu 2024. gadu 2019. gadu
skaita
1. Latvija 117 262 47,6 +4,2 +38,7
2. Lietuva 55 826 22,7 -9,5 +83,1
3. Igaunija 15 705 6,4 -7,0 -31,6
4. Somija 8 620 3,5 +4,7 +15,2
5. Vacija 7218 2,9 -8,8 =227
6. Polija 4931 2,0 +29,9 +96,6
7. Ukraina 4812 2,0 +38,1 -3,2
8. ASV 3295 1,3 +2,4 +39,7
9. Lielbritanija 3205 1,3 +4,6 -1,0
10. Zviedrija 3137 1,3 +13,0 -38,5

Salidzinot ar 2024. gadu, nakSnojumu skaits 2025. gada saglabajas nemainigs, tacu
vidgjais uzturéSanas ilgums samazinajas Iidz 1,7 diennaktim (7,6 diennaktis
2001. gada; 4,0 diennaktis 2010. gada; 2,6 diennaktis 2019. gada). Ilgakais uzture-
Sanas periods bija julija—septembri (1,9 diennaktis), Tsakais — ziemas un rudens
ménesos (1,6 diennaktis).

2025. gada nakSnojumu skaits saglabajas nemainigs — aptuveni 430 tiikst.

2025. gada 76,6 % apkalpoto turistu bija no Baltijas valstim, Siem tirgiem kopuma
raksturigs 1saks uzturéSanas ilgums. Lielako vid§jo uzturgSanas ilgumu nodroSina
kiirorta rehabilitacijas centru un sanatoriju klienti, tomér vairakas Sadas iestades
pedgjos gados ir partraukusas darbibu, kas atstaj ietekmi uz kopgjo vid€jo uzturésanas
ilgumu.
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2. tabula. Naksnojumu skaits Jiurmala 2025. gada, CSP

1. Latvija 185 257 1,6 +1,9 242 43,1
2.  Lietuva 91 507 1,6 -6,6 +71,3 21,3
3. Igaunija 25783 1,6 -6,5 -34,8 6,0
4. Somija 19 037 2,1 +12,6 +21,1 44
5. Vacija 16 438 2,3 -3,5 -47,4 3,8
6.  Ukraina 13 033 3,0 +30,9 +27,7 3,0
7.  Polija 9319 1,8 +27,7 +105,2 2,2
8. ASV 8574 3,0 +8,1 +45,7 2,0
9.  Lielbritanija 6 746 2,0 +8,2 +3.4 1,6
10. Krievija 6236 2,3 2,4 -95,9 1,4

GULTASVIETU SKAITS

8. attela ilustréta gultasvietu skaita dinamika Jurmalas tdristu mitnés 2015.—
2025. gada. Dati parada biitiskas izmainas, kas saistitas ar Covid-19 pandémijas
ietekmi — sakot ar 2019. gada 3. ceturksni konstatetas ievérojamas svarstibas gultas-
vietu pieejamiba. Kops 2020. gada situacija ir stabiliz€jusies, un gultasvietu skaits
ceturk$nu griezuma ir izlidzinajies, samazinoties sezonalajam atskiritbam starp aktivo
un klusaku tiirisma sezonu.

8. att. Gultasvietu skaits Jirmalas tarisma mitnés ceturksnu griezuma 2015.—2025.gada (ceturksna beigas), CSP

7000
6000

5000

4000
3000
2000
1000

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

M| cet. 3591 3188 4075 3850 3858 4191 3328 3782 2896 3449 3530
Wl cet. 4218 6857 6913 6882 6974 5538 4526 4351 3990 4045 4083
H 1l cet. 5996 6725 6569 6626 5229 4200 4335 4209 3830 3831 3920
IV cet. 3287 4087 3858 3918 4099 3387 3791 3366 3270 3426 3381
Vid.gada 4273 5214 5354 5319 5040 4329 3995 3927 3497 3688 3729

o

Micet. Mllcet. MIllcet. = IVcet. Vid.gada
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SEZONALITATE

Jurmalai raksturiga izteikta sezonalitate — lielaka tiiristu mitnu noslodze vérojama
87,3 %, savukart brivdienu majas un viesu namos ta bija ievérojami zemaka. Turistu
un naks$nojumu skaita dinamika 2015.-2025. gada perioda (skat. 9. att.) uzskatami
parada, ka pieprasijuma maksimums tradicionali ir junija, julija un augusta, savukart
zemakais apjoms — janvari, februart un novembrf.

9. att. Taristu un naksSnojumu skaits Jiurmalas tiristu mitnes ménesa griezuma 2015.—2025. gada
(summari), CSP
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Tarisma mitnu noslodzes dati 2025. gada (skat. 10. att.) iezZim€ izteiktu sezonalitati ar
straujaku noslodzes pieaugumu no jinija Iidz augustam. Vislielakais noslogojums
saglabajas kirortviesnicas, savukart brivdienu un viesu majas tas ir viszemakais.
Sezonalitates ietekme ir visizteiktaka viesnicas — ziemas méne$os noslodze ir daudz-
kart zemaka neka vasara. Pieméram, 2025. gada janvari ta bija 4,9 %, kas ir gandriz
11 reizes mazaka neka julija (54,4 %).

Lai gan galamérkim joprojam ir raksturiga sezonalitate, ped&ja desmitgade tiiristu
plismas struktiira veérojamas pozitivas izmainas. 2015. gada 46 % tiristu Jarmalu
apmekl&ja tr1s vasaras meénesos, savukart 2025. gada §1 koncentracija ir sarukusi Iidz
42 %. ST dinamika apliecina, ka galamérkis pakapeniski transform&jas no tipiska
vasaras kiirorta par pieprasitu vissezonas tiirisma galamérki.

Grafika nav ieklauti dati par kirorta rehabilitacijas centriem, sanatorijam un
kempingiem — statistika par mazak neka tris rehabilitacijas centriem un sanatorijam
nav publiskojuma konfidencialitates apsvérumu d&l, savukart par kempingiem
pedgjos gados dati nav pieejami, jo uzn€mumi tos nesniedz. Vairakas sanatorijas
partraukusSas darbibu. Taja pasa laika rehabilitacijas centru un sanatoriju sezonalitate
ir vismazak izteikta.

10. att. Jarmalas tarisma mitnu noslodze (%) mitnu tipu griezuma 2025. gada, CSP
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90,0
80,0
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Viesnicas === KGrortviesnicas Brivdienu/ viesu mdjas Viesu dzivoklis

Sezonalitate un pieprasijuma svarstibas joprojam ir viens no biitiskakajiem Jiirmalas
tirisma nozares izaicinajumiem. Ka redzams 11.att. par taristu nakSnojumu
sadalfjumu pa meénesSiem, sezonalitates pakape dazados tirgos ieverojami atskiras.
Vietgja tirgll sezonalitate ir vismazak izteikta, tai seko Ukraina un Igaunija.
Visizteiktaka sezonalitate vérojama Somijas, Norvégijas, ASV, Vacijas un Izraglas
tirgos — piemeram, 2025. gada julija tdristu nakS$pojumu skaits no Somijas bija
aptuveni 99 reizes lielaks neka janvari vai marta.
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1. ant. Taristu naksSnojumu sadalijums pa gada ménesiem (sezonalitate) Jurmala lielako tirisma tirgu
griezumd 2025. gada, %, CSP

60,0

50,0

40,0

30,0

20,0

10,0

0,0
| I Il v Y VIV vl IX X X X
—atvija 74 71 81 73 80 77 107 98 71 89 85 94
e Lietuva 40 48 51 52 67 11,3 190 20,6 7.4 45 54 6,1
Igaunija 3,5 37 36 98 80 132 20,9 164 65 57 45 41
= Somija 05 1,0 05 25 50 225 495 91 47 21 1,2 1,4
e \/Gicij0 23 1,8 1,9 32 68 11,5 23,9 31,3 10,3 3,0 20 21
e Krievija 65 3,6 26 66 47 12,3 20,6 245 7,4 44 3,0 3,9
ASV 2,5 1,6 1,7 27 49 12,9 33,6 23,7 60 41 3,2 3,0

Ukraina 56 45 55 67 68 67 17,8 245 58 72 50 3,9
Lielbritanija 2,7 4,5 3,2 3,2 7,1 7,6 254 28,2 7,4 56 29 23
== Polija 1,7 1,7 1,6 6,4 12,7 10,0 18,1 27,6 12,7 23 2,8 24
Izragla 2,4 1,8 1,6 36 37 79 305 304 11,7 3,3 1,6 1,5
e Zviedrija 3,1 1,3 09 34 64 10,1 28,0 9,2 28,2 5,9 1,7 1,8
e Baltkrievija 6,3 2,9 6,4 4,1 52 13,9 263 22,9 57 27 33 3,9
Norvégiia 0,7 1,2 0,6 42 3,9 20,2 36,6 14,4 12,0 2,4 2,3 1,4

Janem vera, ka iepriekSmin&tie CSP dati atspogulo tikai tas tiristu mitnes, kas regulari
sniedz informaciju statistikas uzskatei. Dala apmekl&taju izvelas uztur€ties viesu
dzivoklos, apartamentos un citas Tstermina apmeSanas vietas, kuru dati oficialaja
statistika netiek ieklauti. CSP un Eurostat sadarbibas projekta “Jauni datu avoti un
metodes tirisma statistika” analiz&tie tieSsaistes rezervaciju platformu (Booking.com,
Airbnb, Expedia un Tripadvisor) dati sniedz plasaku priekSstatu par So segmentu.
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Rezultati liecina, ka Tstermina apmeSanas vietas pavadito viesnakSu skaits 2024. gada
par 11,5% parsniedzis 2019. gada Iimeni. Taja pasa laika mainijusies viesu
geografiska struktira: CSP datos 70,3 % naks$nojumu veido apmekl&taji no Baltijas
valstim, savukart tieSsaistes rezervaciju platformas §is Ipatsvars ir 51,1 %, un Baltijas
tirgus vairs nav tik izteikti doming&joss (skat. 3. tabula).

Salidzinajums starp CSP un alternativajiem datiem parada, ka Covid-19 pandémija
butiski mainijusi celotaju uzvedibu. Arvien vairak tiiristu izveélas paSapkalposanas un
individuala tipa naktsmitnes, kas nodroSina lielaku privatumu, elastibu un biezi vien
labaku cenas un kvalitates attiecibu. Sada izvéle arT potenciali palielina vidgjo
uzturéSanas ilgumu, 1pasi sezonas laika, kad viesnicu cenas ir augstakas.

3. tabula. Tiessaistes rezervaciju platformu (Booking.com, Airbnb, Expedia un Tripadvisor) dati Jurmala par
2024. gadu, CSP un Eurostat

% no . .

Nr. . . e Izma1gas %, Izma1131as %,
p. Valsts Viesnaktis e salidzinot ar salidzinot ar
k. . 2023. gadu 2019. gadu

skaita

1. Lietuva 44 067 31,5 +17,7 +142,0

2. Latvija 19 077 13,6 +17.4 +156,0

3. Vacija 14176 10,1 +12,7 +49.0

4, Somija 10 098 7,2 +12,1 +69,0

5. Igaunija 8 335 6,0 +1,3 +24,0

6. Polija 5614 4,0 +56,2 +179,0

7. ASV 4 040 2,9 +30,1 +15,0

8. Apvienota karaliste 3013 2,2 -5,8 -39.0

0. Ukraina 2671 1,9 +10,4 +2,0
10. Norvégija 2316 1,7 +27,0 +73,0

Analizgjot naktsmitnu piedavajumu tieSsaistes platformas (2026. gada 19. aprili),
platforma Booking.com bija pieejamas 119 mitnes, Airbnb — 52, Expedia — 9, bet
Tripadvisor — 99 mitnes. Daudzi Tpasumi tiek reklaméti vairakas platformas vienlai-
kus, un dala no tiem ari sniedz datus CSP, tomér buitiska mitnu dala joprojam oficialaja
statistika netiek atspogulota, lai gan Sie dati tiek izmantoti ka galvenais tlrisma
situacijas novertejuma avots valsti.

Salidzinajumam — CSP parskatus regulari sniedz aptuveni 68 tiiristu mitnes (skaits pa
gadiem un ceturkSniem var mainities), galvenokart kirortviesnicas, viesnicas,
brivdienu majas un viesu dzivokli. Lidz ar to oficialie statistikas dati tikai dalgji
atspogulo realo tiirisma aktivitati un naktsmitpu piedavajuma strukttiru Juirmala, kas
pedgjos gados kluvusi ievérojami dinamiskaka.

Pilséta ir noveérota pieaugosa kemperu pliisma, tadel pilsétvidé nepieciesams pilnvei-
dot uzturéSanas nosacijumus, lai nodro§inatu kvalitativu un ilgtsp&jigu mobilo
celotaju integraciju galamerki.
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Jirmalas konkur@tsp&ju S$aja segmenta nosaka attistita tiirisma infrastruktira un
strateégiski izdeviga atraSanas vieta — 25 km attaluma no galvaspils€tas un 15 mintisu
brauciena no starptautiskas lidostas “Riga”. Rigas tuvums vienlaikus ir gan
priekSrociba, gan izaicinajums, jo galvaspilséta ir vadoSais MICE tiirisma centrs
Latvija. Nereti Jirmala tiek integréta Rigas pasakumu programmas ka papildinoss
galamérkis pasakumiem vai vienas dienas aktivitatém bez nakSnoSanas.

Jirmala ir iesp&jams organizét dazada meroga pasakumus — konferences, seminarus,
apmacibas, komandu salied€Sanas un korporativos pasakumus Ilidz aptuveni
750 dalibniekiem, ka ari Riga notiekoSo kongresu un konferencu izklaides
programmu (ekskursijas, vakarinas, aktivitates). Pasakumu norise tiek nodroSinata
viesnicu konferencu centros, Dzintaru koncertzaleé, muzejos, restoranos un citas
neformalas pasakumu vietas. Kirortpilsétas vide — 24 km gara pludmale, SPA un
labsajutas centri, kultiiras un gastronomiskais piedavajums — sniedz prieksSrocibas
darba un atpiitas apvienoSanai, TpaSi arpus vasaras sezonas, mazinot sezonalitati
pilseta.

Sadarbiba ar Rigas investiciju un tiirisma agentiiru (turpmak — RITA) portala “Meet
Latvia” ir izveidota sadala “Meet Jurmala”, kas stiprina pils€tas atpazistamibu starp-
tautiskaja MICE tirg.

Datus par pilséta notikusajiem MICE pasakumiem apkopo Jirmalas valstspilsétas
administracijas Tuarisma un uznémgjdarbibas attistibas nodala, pamatojoties uz
brivpratigi sniegtu informaciju. Ta ka ne visas lielakas naktsmitnes datus sniedz
regulari, faktiskais pasakumu un dalibnieku skaits ir lielaks par oficialajos datos
atspoguloto.

Parsvara tiek organizéti neliela meéroga pasakumi (Iidz 50 dalibniekiem) — 2019. gada
tie veidoja aptuveni 71 % no kopgja skaita, bet 2025. gada — 68 % (skat. 4. tabula).
Lielaka dala ir vienas dienas pasakumi, tomér p&d€jos gados pieaug ari divu un
vairaku dienu konferencu ipatsvars (skat. 5. tabulu).

4. tabula. MICE pasakumu un dalibnieku skaits Jiirmala, TUAN

2019 2022 2024 2025
Dalibnieku T e — ——
. _ Kopgjais - Kopgjais - Kopgjais - Kopgjais
skaits | Pasakumu g opy | PASAKUMU ek | PASEKUMY | o ibnieku | TASKUMY | o ibnieku
skaits . skaits . skaits . skaits .
skaits skaits skaits skaits
_ 411 183 162 341
Lidz 50 (71 %) (65 %) (54 %) (68 %)
SI1100 | 68(12%) | 49600 | 36(13%) | ygg3s | 4606%) | | T8(6%) 1087
101 un 101 ) . )
vairak (17 %) 62 (22 %) 91 (30 %) 78 (16 %)
KOPA 580 281 299 497
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5. tabula. MICE pasakumu ilgums Jirmalda, TUAN

Pasakuma ilgums 2019 2022 2024 2025
1 diena 46 % 33% 58 % 52 %
2 dienas 31 % 47 % 23 % 24 %
3 dienas 13% 13 % 6 % 10 %
4 dienas un vairak 10 % 7% 12 % 13 %

Sezonalitates mazinasana butiska loma ir rudeni un pavasari notiekoSajiem MICE
pasakumiem. 2019. gada visaktivakie méneSi bija marts, maijs un junijs, bet
2025. gada — septembris, junijs un augusts. 2025. gada visaktivak parstavétas darbibas
jomas bija izglitiba un apmacibas, kultiira (tostarp izklaide) un pardosana.

Lielako pasakumu dalu veido Latvijas un pargjo Baltijas valstu organizg&tie pasakumi:
2019. gada tie veidoja 91 %, bet 2024. gada — jau 97 %. Citu valstu (Somija,
Norvégija, Zviedrija, Polija u. c.) Tpatsvars ir salidzino$i neliels, ko ietekmé ari
regionalas dro$ibas aspekts (skat. 12. att.).

12. att. MICE pasakumu Jiirmala organizetdjvalstis, TUAN

H Latvija Lietuva B Igaunija Pargjas valstis

MEDICINAS TURISMS

Jirmala eso$a medicinas un veselibas tiirisma infrastruktiira ietver gan valsts nozimes
arstniecibas iestades, gan privatus medicinas centrus un klinikas, SPA viesnicas un
kiirortrehabilitacijas centrus. Sis piedavajums veido nozimigu dalu veselibas un
labsajiitas tlirisma segmenta.

Medicinas tiirisma statistiku apkopo Slimibu profilakses un kontroles centrs
(turpmak — SPKC), balstoties uz Veselibas inspekcija registréto arstniecibas iestazu
sniegtajiem datiem par veselibas apriipes eksporta pakalpojumiem. Statistika aptver
iestades, kas registrétas arstniecibas iestazu registra vismaz tris gadus un sniedz
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pakalpojumus arvalstu pacientiem; ta neietver viet§jo iedzivotaju medicinas tlrisma
plusmu.

P&c Covid-19 pandémijas medicinas tirisma apjoms biitiski samazinajas, tomér kops
2022. gada verojama pozitiva dinamika. 2024. gada arvalstu pacientu skaits pieauga
par 19 %, salidzinot ar 2023. gadu, lai gan joprojam ir aptuveni par 76 % mazaks neka
2019. gada (skat. 13. att.).

13. att. Medicinas tiristu skaits un medicinas tiurisma pakalpojumu sniedzéju skaits Jiurmala, SPKC
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2019 2020 2021 2022 2023 2024
Pacientu skaits 4261 860 582 783 855 1016
lestazu skaits 8 9 12 9 9
Pacientu skaits lestazu skaits

2019. gada tresdala medicinas turistu bija no Krievijas, kam sekoja Vacija, Lietuva,
Igaunija un Izra€la. P&dgjos gados galveno tirgu strukttira ir butiski mainijusies:
2021.-2023. gada apméram treSdala pacientu bija no Vacijas, savukart 2024. gada
lielako dalu veidoja Lietuvas iedzivotaji, kam sekoja Vacijas, Apvienotas Karalistes,
Norvégijas un Zviedrijas pacienti. Janem véra, ka dala pacientu no Vacijas potenciali
varetu but vesturiski saistiti ar NVS valstim (skat. 6. tabulu).

Medicinas turisti Jurmala uzturas ievérojami ilgak neka atpttas taristi — 2024. gada
vidgjais uzturéSanas ilgums bija aptuveni septinas dienas (2019. gada — devinas),
savukart atputas tiiristu vidjais uzturésanas ilgums ir mazaks par divam diennaktim.
Tas nodrosina augstaku vid€jo t€rinu limeni un stabilaku noslogojumu naktsmitn&s un
arstniecibas iestadés. Savukart Baltijas valstu medicinas tiiristu uzturé$anas ilgums ir
salidzinosi 1saks.
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6. tabula. Lielakas medicinas tiristu generéjosas valstis Jirmala, SPKC

2019 2024
% no
. Vid. % no kopgja . Vid. kopgja
Valsts Paclgntu arstéSanas | med. tﬁrll)s‘gu Valsts Pacu?ntu arstéSanas mlc)ecf
skaits . . skaits . .
ilgums skaita ilgums tristu
skaita
Krievija 1387 11 33 Lietuva 307 3 30
Vacija 1192 12 28 Vacija 234 11 23
Lietuva 587 3 14 AP 145 6 14
karaliste
Igaunija 213 4 5 Norvégija 37 8 4
Izragla 120 13 3 Zviedrija 37 10 4
Baltkrievija 83 7 2 Trija 34 8 3
Zviedrija 73 7 2 ASV 26 7 3
IO 62 3 | Izragla 25 12 2
karaliste
Ukraina 58 7 1 Igaunija 23 5 2
Norvégija 36 7 1 Ukraina 23 6 2

Galvenie medicinas tiirisma pakalpojumu veidi 2024. gada:

e rehabilitacijas programmas (58 %);

e profilaktiskie veselibas uzlabosanas pakalpojumi (25 %);
o kirurgiskas operacijas (9 %);

e terapijas pakalpojumi (4 %).

P&c vecuma struktiiras 2019. gada medicinas ttrisma pakalpojumus biezak izmantoja
25-34 gadus veci pacienti, savukart pe&c pandémijas dominé vecuma grupa virs
55 gadiem, 1pasi segments 65 +. Saskana ar SPKC datiem, tas saistams ar hronisku
saslim$anu un Covid-19 seku arst€Sanu, ka arT pieprasijumu péc atveseloSanas un
rehabilitacijas programmam (skat. 7. tabula).

7. tabula. Medicinas tirisma pacientu skaits pa vecumu grupam, %, SPKC

0-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65 un vecaki
2019 9% 38 % 7% 13 % 18 % 17 %
2020 8% 6 % 10 % 23 % 31 % 22 %
2021 6% 2% 11 % 20 % 26 % 35%
2022 6% 4% 12 % 16 % 27 % 34 %
2023 4% 4% 7% 16 % 32% 39 %
2024 4 % 6 % 15 % 24 % 37 % 33%

Jurmalas attistibas konteksta ir biitiski paplasinat to arstniecibas iestazu loku, kuras
specializ&jas kirortarstnieciba, vienlaikus nodroSinot pamatotu dabas arstniecisko
resursu integraciju arstniecibas programmas. Sadu piedavajumu nepiecie$ams
pielagot starptautiskiem kvalitates standartiem atbilstosai mediciniskajai apriipei, ka
ar1l attistit pacientu vajadzibam pielagotu, funkcionali un estetiski augstvertigu
infrastruktiiru.
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Vienas dienas viesi ir butiska mérkauditorija, kura nodroSina papildu ienémumus
tirisma uznémumos — &dinasanas iestades, SPA centros, veikalos, izklaides objektos.
Vienas dienas viesis, apmeklgjot Jirmalu uz dazam stundam, ar lielu varbitibu
nakotné te atgriezisies uz ilgaku laiku.

Vienas dienas viesu segmentésana:

- Rigas un Rigas rajona iedzivotaji;

- citu Latvijas pils€tu, kuras atrodas Tsa brauciena attaluma no Jurmalas,
iedzivotaji (Tukums, Jelgava);

- jurmalnieks, kur§, dzivojot viena apkaimé, iepaziSanas noliika apmekle citu
Jurmalas apkaimi;

- taristi, kuri paliek Rigas naktsmitn@s, bet Jirmalu apmeklé iepaziSanas
noliikos (individuali vai tlirisma grupas);

- citi arzemnieki, kuri apmekl€ Jarmalu ka dalu no garaka celojuma pa Latviju.

Indikativais vienas dienas viesu skaits pilséta — aptuveni 4 milj. Aprékina pamata
izmantoti vienas dienas iebraukSanas caurlaizu iegades dati un “Vivi” pardoto bilesu
skaits marSruta uz Jirmalu, atskaitot pasazierus, kuri biletes iegadajusies ar Jurmalas
iedzivotaja kartes atvieglojumiem.

Vienas dienas apmekletaji Jurmala veido nozimigu pieprasijuma segmentu, kura
parvaldiba ir biitiska, lai nodroSinatu kvalitativu apmekl&taju pieredzi un mazinatu
noslodzi uz pilsétvidi. ST segmenta intensitate var strauji pieaugt atkariba no
pasakumu norises, laikapstakliem un sezonalajiem dabas faktoriem, radot Tslaicigus,
bet izteiktus apmekl&taju plismas sastrégumus.

Lai sabalansétu apmekl&juma intensitati un uzturétu pilsétvides kvalitati, nepie-
cieSams mérktiecigi pilnveidot vienas dienas apmekl&taju plismu parvaldibu, tostarp
satiksmes organiz€Sanu un inform&Sanu, stavvietu nodroS$inajumu, iebraukSanas
caurlaizu iegades procesa efektivizéSanu. Tapat jauzlabo publiskas infrastruktiiras
nodrosinajums aktivakajas zonas (papildu labiericibas, atkritumu tvertnes, norades un
citi labiekartojuma elementi).

Vasarnieki ir ilgtermina apmekl&taji, kuri Jirmala uzturas vairakus ménesus un mitni
nereti Tré privataja tirgii (tostarp sludinajumu un digitalajas platformas). ST apmeklé-
taju grupa netiek pilniba atspogulota oficialaja tirisma statistika, tad&jadi veidojot
“neredzamo” pieprasijuma dalu.

Vasarnieki aktivi izmanto pils€tas tiirisma un labsajiitas piedavajumu — apmekle
pasakumus un objektus, izmanto SPA un ambulatoros arstniecibas pakalpojumus, ka
arT dodas izbraucienos uz citiem galamérkiem Latvija. IlgstoSas uzturéSanas dé] Sim
segmentam raksturiga augstaka lojalitate un ieteikumu potencials, stiprinot Juirmalas
ka atptitas un kiirortpilsétas t€lu; dalai apmekl&taju ilgtermina veidojas art interese par
pastavigaku klatbiitni pilséta.
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Ta ka vasarnieki nereti uzturas ne tikai tirisma un pakalpojumu centros, bet ari
dzivojamas apbiives teritorijas, nepiecieSama lidzsvarota mijiedarbiba ar vietgjo
kopienu un parskatama uzraudziba par istermina un ilgtermina izmitinaSanas
komersantiem, ieveérojot noteikto reguléjumu un pilsétvides kvalitates prasibas.

Kopsavilkums

Tirisma strukttra pieaug viet€ja un Baltijas tirgu Tpatsvars (pasi Lietuvas),
vienlaikus saglabajoties izteiktai sezonalitatei un Isam vid&jam uzturéSanas
ilgumam. Vidgja uzturésanas ilguma picaugumam bitiska ir kiirortarstniecibas un
ilgtermina programmu attistiba.

Oficialo statistiku ietekm@ 1stermina izmitinasanas piedavajuma pieaugums
tieSsaistes platformas. Datos balstitai planoSanai nepiecieSama pilnigaka uzskaite.
Vienas dienas apmekl&taju plismas ir ekonomiski nozimigas, tomér atseviskas
situacijas var radit parmérigu slodzi uz pilsétvidi, tadel nepiecieSami atbilstosi
plismas vadibas risinajumi (mobilitate, stavvietas, labiericibas, atkritumi, norades
un digitala informéSana).

Taristu pieredzes vert€§juma Jurmalas galvenas prieksrocibas ir daba un piekrastes
vide, pastaigu infrastrukttra un dabas objekti, savukart vajakie elementi ir
naktsdzive, izklaide un nesezonas aktivitasu piedavajums.

Jurmalas tirisma attistibas plana izstrade sabiedribas lidzdaliba ieklauta ka planoSanas
procesa neatnemama sastavdala, nodroS$inot turistu, iedzivotaju, uznémeéju un nozares
profesionalu iesaisti. Lidzdalibas pasakumi ietvera tris aptaujas, kopstrades darbnicu
un tematisku diskusiju ar Latvijas tiirisma nozares ekspertiem. So aktivitasu mérkis
bija iegiit daudzpusigu informaciju par Jirmalas ka tOrisma galamérka uztveri,
identific€t galvenos izaicinajumus un attistibas iesp&jas, ka ar1 nodrosinat, ka plana
noteiktas ricibas atbilst sabiedribas un nozares vajadzibam.

Plasaks aptauju, kopstrades darbnicas un tematiskas diskusijas ar Latvijas ttrisma
nozares ekspertiem apraksts pieejams 4. pielikuma.

Iedzivotaju aptaujas rezultati rada, ka iedzivotaji turisma attistibu kopuma vérte
pozitivi, Tpasi uzsverot tas ieguldijumu Jirmalas atpazistamiba, viet€jas ekonomikas
aktivizé€Sana un kultliras, sporta un atpiitas iesp&ju paplasinasana. Vienlaikus 60 %
norada uz izteiktu tliristu pieplidumu vasara, un iezimé&jas nepiecieSamiba sabalansét
apmekl&taju pliismas ar dzives un vides kvalitates saglabasanu.

Visaugstak noveértéti Dzintaru koncertzale, Kemeru tidenstornis un kiirorta parks,
Liela Kemeru tirela laipa, pludmale un koka arhitektura, bet kritiskak vertéta Jomas
iela, Makslas stacija “Dubulti” un atpitas vietas pie Lielupes (ipasi nesezonas
aktivitasu, infrastruktiras un publiskas telpas kvalitates d€l). Negativaka pieredze
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visbiezak saistita ar atkritumiem publiskaja telpa, troksni, stavvietu noslodzi un vienas
dienas apmekl&taju raditajiem sastrégumiem.

Uzneémeéju aptaujas rezultati liecina, ka tdrismam ir nozimiga ietekme uz
uznémgéjdarbibu. Vairakums uznémumu darbojas visu gadu un klientu piesaistei
visbiezak izmanto digitalas komunikacijas kanalus un ipaSos piedavajumus, ka ari
sadarbibu ar partneriem un dalibu nozares pasakumos. Uznéméjdarbibas vide kopuma
tiek verteta ka drizak labveliga, vienlaikus ka pilnveidojami aspekti mingti
mérktiecigaka apmekl&taju piesaiste, atsevisku saskanosanas procesu sarezgitiba un
administrativais slogs.

Jomas ielas attistibas konteksta uznémgji ka stipro pusi izcel drosibu un kartibu,
savukart prioritari risinamie jautdjumi saistiti ar €ku tehnisko un vizualo stavokli,
publiskas telpas kvalitati un infrastrukttras elementu pilnveidi.

Uznéméju noteiktas prioritates tlrisma attisttbai — mérktiecigaka marketinga un
atpazistamibas stiprinaSana; jaunu tirisma objektu un atrakciju attistiba; Jomas ielas
pilnveide un pludmales infrastruktiiras uzlaboSana, saskanosanas procesu vienkarso-
Sana un pasakumu piedavajuma paplaSinaSana.

Perspektivakas mérkgrupas uznéméju skatfjuma vasaras sezona ir gimenes ar
bérniem, savukart nesezona — seniori, labsajiitas un SPA klienti un darfjumu tirisma
(MICE) segments, ka arT maksatsp&jigi Rietumeiropas celotaji.

Kopstrades darbnicas “Kopigs cel§ uz Tirisma attistibas plana izstradi” laika
identificgtie priekslikumi akcent€ nesezonas tirisma piedavajuma paplasinasanu
(tostarp ziemas aktivitates, tematiskos un gastronomiskos pasakumus), publiskas
telpas est€tikas un funkcionalitates uzlaboSanu (apgaismojums, radosi vides elementi,
ielu noform&jums), ka arT apmekletaju orientéSanas sist€émas pilnveidi (informativie
stendi, tematiskie marsruti). Vienlaikus uzsvérta nepiecieSamiba stiprinat pasvaldibas
un uznéméju sadarbibu, 1pasi projektu saskanoSanas un Istenosanas procesos.

Teritorialaja griezuma izcelta tiirisma plismu izlidzinaSana un apkaimju potenciala
aktivizéSana, tostarp Slokas attistiba, jaunu pastaigu un velomarSrutu izveide un
apkaimju identitates stiprinaSana, veidojot atpazistamus “vizitkartes” elementus. Ka
prioritari virzieni minéti eko un gastronomiska turisma attistiba, Jomas ielas
revitalizacija ar vienotu vizualo identitati un autentiskiem makslas akcentiem,
mobilitates risinajumi apmekl&tajiem (tostarp marSrutu “hop-on/hop-off” princips),
ka arT Lielupes krastmalas un pludmales pieredzu pilnveide, attistot promenazu un
publiskas telpas funkcijas.

Latvijas turisma nozares profesionalu vért€§jums apliecina, ka Jurmalas
konkur€tsp&jas pamats ir kiirorta resursi, pludmales pieejamiba un infrastruktiira, ka
ar1 attistita MICE kapacitate. Vienlaikus identificéti galvenie attistibas Skersli —
nepietickama lidostas sasaiste ar sabiedrisko transportu, atsevisSkas teritorijas
novecojis vizualais téls, nepietickama starptautiska marketinga intensitate, ierobezots
nesezonas piedavajums, nepietickami atbalsta instrumenti pasakumu rikosanai un
uznemoso vizisu nodrosinasanai, ka ari sarezgiti administrativie procesi.
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Ka prioritaras attistibas iesp&jas minétas kempingu un glempingu attistiba un
meérktieciga darbiba Rietumeiropas tirgos, aktivaks MICE marketings un sadarbiba ar
starptautiskajiem tlirisma operatoriem, radoSo teritoriju un “creative hub” attistiba
(tostarp dzelzcela staciju potenciala izmantoSana), medicinas un veselibas tlrisma
stiprinaSana (ar1 diasporas segmentd), Udens turisma infrastruktiiras pilnveide
Lielupes krasta, ka ar starptautiski atpazistama “enkura” pasakuma izveide. Papildus
uzsverta nepiecieSamiba paplasinat gimeném pieejamu &dinaSanas piedavajumu,
veicinat viet&jas kopienas iesaisti un attistit pirts kultiras piedavajumu grupam.

Kopsavilkums

Sabiedribas lidzdalibas rezultati kopuma apliecina, ka tiirisms Jirmala tiek uztverts
ka nozimigs attistibas virziens, vienlaikus akcent&jot nepiecieSamibu to 1stenot
sabalanséti. ledzivotaji uzsver turisma devumu pils€tas atpazistamibai,
ekonomiskajai aktivitatei un briva laika piedavajuma paplasinasanai, bet ka
prioritati izvirza apmekletaju plismu parvaldibas un publiskas infrastrukturas
pilnveidi noslogotakajas teritorijas, mazinot ietekmi uz dzives un vides kvalitati.
Uznéméji norada uz tirisma nozimi uznéméjdarbibas aprit€é un visa gada
pakalpojumu nodroSinasana. Tapat, vinuprat, nepiecieSams merktiecigaks
marketings, vienkar$aks saskanosanas process, Jomas ielas un piekrastes publiskas
telpas uzlabosana, ka arT nesezonas piedavajuma un MICE/labsajiitas segmentu
stiprinasana. Kopstrades darbnicas un nozares ekspertu atzinas S$o skatfjumu
papildina, noradot, ka nepiecieSams pozicionét Jurmalu ka visa gada kiirortu, kur
prioritari attistama sasniedzamiba, starptautiska komunikacija, augstakas
pievienotas veértibas produkti un koordingta pasvaldibas, uzn€méju un kopienas
sadarbiba, Tpasu uzmanibu pievérSot esosajiem genercjosajiem tirgiem un Polijas
tirgus aktivizésanai.
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Jurmala ir zalS, dro§s un ieklaujos§s galamerkis, kas piedava autentisku pieredzi, tiru
vidi un augstu dzives kvalitati gan iedzivotajiem, gan viesiem.

llgtermina Jurmalas tiirisma attistiba jafokusé uz piedavajuma un meérktirgu
dazadoSanu, lai mazinatu atkaribu no sezonalitates un atsevisku regionu tirgiem.
Vienlaikus japlano gada griezuma balstitas tirisma aktivitates, sekméjot apmekle-
taju vienmerigu geografisko un sezonalo izkliedi visa pilsétas teritorija un pagarinot
vidéjo uzturesanas ilgumu.

Ricibas plans ar skaidri defin€tiem uzdevumiem un izm&ramiem rezultatiem lauj
novertét ieguldijumu ekonomiskaja, vides un socialaja labklajiba.

Ricibas virzieni

e Daudzveidigs un kvalitativs tGrisma piedavajums

o Veidot jaunus dabas tiirisma objektus, pilnveidot un popularizet
jau esoSos — jaunu un pilnveidotu dabas tiirisma objektu izveide un
mérktieciga popularizéSana sekmé& kvalitativu un ilgtsp&jigu
apmekl&jumu, savukart Kemeru attistibas vizijas aktualiz€Sana un
infrastruktiiras izveide veicinatu vietéjo uznémeéjdarbibu un stiprinatu
Kemeru apkaimi ka visa gada dabas un veselibas galamérki.

o Sekmet aktiva tiirisma pieejamibu visas sezonas — sekmgjot aktiva
turisma pieejamibu visas sezonas, tiek stiprinats Jirmalas ka visa gada
galamérka piedavajums un mazinata sezonalitate, vienlaikus palielinot
apmekl&taju uzturésanas ilgumu un Iidzsvarojot apmekl&taju pliismas
pilsétas teritorija. Uzdevums 1istenojams, attistot un popularizgjot
fidenstiirisma  pakalpojumus, veidojot jaunus aktivas atpitas
produktus, ka arT stiprinot ziemas sezonas programmu ar tematis-
kajiem pasakumiem, ziemas festivalu un ziemas peldéSanas aktivi-
tatém, vienlaikus pilnveidojot infrastrukttiru tiirisma aktivajas zonas,
lai pakalpojumi biitu pieejami ari nesezona.

o Attistit jaunus kultiiras tarisma objektus un produktus — attistot
jaunus kulturas tiirisma objektus un produktus, tiek stiprinata Jirmalas
identitate un starptautiska atpazistamiba, palielinats arvalstu viesu
piesaistes potencials un raditi priekSnoteikumi uzturéSanas ilguma un
nesezonas pieprasijuma piecaugumam. Uzdevums istenojams, veidojot
Jirmalai raksturigus tematiskus pasakumus un attistot uz pils€tas
vesturi, kultliras mantojumu, dabu un vietam balstitu tiirisma saturu,
ka arT attistot kompleksus dabas un kultiiras marSrutus (interaktivas
ekskursijas un spéles, pastaigu un velomarsruti, audiogidi), pilnvei-
dojot svetku noform&umu un apgaismojumu aktivajas tirisma zonas.

o Citu turisma pakalpojumu attistiba — tirisma pakalpojumu attistiba
ir butiska, lai uzlabotu apmekl&taju pieredzes kvalitati un galamérka

35



konkur€tsp&ju, vienlaikus paplasinot piedavajumu dazadam
mérkgrupam un palielinot ekonomisko pienesumu pilséta. Uzdevums
istenojams, pilnveidojot publisko infrastruktiru un pakalpojumu
pieejamibu, tostarp publiski pieejamas dzerama tdens nemsSanas
vietas, veicinot Jomas ielas un kempingu infrastruktiiras attistibu,
viet§jo suventru klastu, sekmgjot jaunu produktu radisanu dazadam
mérkgrupam, ka arT nodroSinot mérktiecigu marketingu un
informativos materialus prioritarajos tirgos.

e Uznemejdarbibai pievilciga vide

o

Veicinat izmitinasanas un eédinasanas pakalpojumu un infrastruk-
turas attistibu — tiek stiprinata Jirmalas viesmilibas nozares kvalitate
un konkuré&tspgja, vienlaikus uzlabojot pakalpojumu pieejamibu visa
gada griezuma un mazinot sezonalitates ietekmi. Uzdevums
istenojams, organizgjot apmacibas un sadarbibu veicinosus pasakumus
turisma pakalpojumu sniedz€jiem (seminari, tikloSanas), uzlabojot
darbaspéka piesaisti (vakancu gadatirgus), ka arT mérktiecigi veidojot
un populariz§jot gastronomijas piedavajumu arpus aktivas tiirisma
sezonas.

Planot un attistit paSvaldibas uznémeéjdarbibas atbalsta politiku —
lai raditu prognozgjamu, investicijam pievilcigu vidi un stiprinatu
turisma piedavajuma kvalitati un daudzveidibu, ir japilnveido
parvaldibas procesi (dialogs ar uzn€méjiem, normativa reguléjuma
pilnveide, sadarbiba ar LIAA un tas parstavniecibas klatbttne
Jurmala).

Attistit vietejas uznemejdarbibas atbalsta infrastruktairu — attistot
uznéméjdarbibai nepiecieSamo publisko infrastruktiiru, tiek palielinata
kvalitativu pakalpojumu pieejamiba viesiem un raditi priek$noteikumi
sezonas pagarinasanai. Ilgtsp@jigi izmantojot pasvaldibas valdijuma
esoSas piekrastes teritorijas un Tstenojot Slokas (tostarp bijusas
papirfabrikas teritorijas) revitalizaciju, tiek veicinata kirortpilsétai
atbilstoSa uznéméjdarbibas attistiba un tiirisma plismu lidzsvarosana
pilsetas teritorija.

Veicinat uznémumu izveidi, darbibas un sadarbibas attistibu —
mérktiecigi veicinata jaunu uznémumu un tirisma produktu rasanas
(grantu un lidzfinans€juma konkursi) un stiprinata uznémeéju sadarbi-
ba, tostarp veicinot brivo dzelzcela staciju izmantoSanu uznemgj-
darbibai un pakalpojumu dazadoSanai.

Veicinat Jurmalas pilsétas iedzivotaju, tostarp izglitojamo, interesi
par uznéméjdarbibu un nodarbinatibu — tiek stiprinata vietja
uznéméjdarbibas vide un darbaspéka pieejamiba, kas tlirisma un
viesmilibas nozar€ tiesi ietekme pakalpojumu kvalitati un sp&ju stradat
arl arpus sezonas. lesaistot jaunieSus uznéméejdarbibas izglitiba un
nodrosinot vasaras nodarbinatibas iesp€jas, tiek veidota agrina interese
par darbu un karjeru vietgja ekonomika. ledzivotaju kartes prieksro-
cibu piedavajumu uzturéSana un paplaSinaSana veicina vietgjo
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patérinu, motivé uzne@mejus iesaistities kopgjas iniciativas un palidz
“izlidzinat” pieprasijumu gada griezuma.

o Kurortpilsétas starptautiska konkuretspéja

o

Veicinat un popularizét veselibas tirisma infrastruktiras un
pakalpojumu attistibu — veselibas tiirisma piedavajuma attistiba ir ar
augstu pievienoto vertibu, jo ta parasti nodroSina ilgaku uzturéSanas
laiku, stabilaku pieprasijjumu un lielaku ekonomisko pienesumu
vietgjiem pakalpojumu sniedz&jiem. Vienlaikus ta stiprina pilsétas
identitati veselibas un labsajiitas segmenta un rada priekSnosactijumus
investicijam arstniecibas, rehabilitacijas un SPA infrastruktura.
Attistit un stiprinat Jirmalas kuirortpilsétas resursu izmantoSanu
un infrastruktiiru — lai nodro$inatu musdienigus, pieejamus un
kvalitativus kurortpakalpojumus un to attistibai nepiecieSamos prieks-
nosacijumus, ir javeic dabas dziedniecisko resursu izp€te un zinasanu
bazes pilnveide, ka arT mérktiecigi japilnveido kiirorta infrastruktiira.
Veicinat sadarbibu kirorta attistibai — sadarbiba dod praktisku
ieguvumu, t. 1., piekluvi zinaSanam, labajai praksei, kopigiem projek-
tiem un marketinga platformam, ka ar1 dod iesp&u veicinat valsts
kiirortu politikas veidoSanu un atbalsta instrumentu piesaisti.

Ieguit datus par tiirisma pieprasijumu un starptautisko kontekstu
— datos balstita galam@rka parvaldiba lauj savlaicigi identificét
pieprasijuma un pliismas izmainas, dazadu segmentu uzvedibu.

Ar Jirmalas tiirisma nozari saistitu aptauju veikSana — regulara
atgriezeniska saite no galvenajam mérkgrupam (viesiem, iedzivo-
tajiem un uznemejiem) veicina datos balstitu galamérka attistibu un
marketingu un laikus lauj identificét gan uzlabojamos aspektus, gan
konkurétsp€jas prieksrocibas.

NodroSinat tirisma informacijas pieejamibu, tostarp ieviest
turisma informacijas nodroSinasanas sistemu, veidot saistoSus
informacijas pasniegSanas objektus — laikus nodroSinata un sapro-
tama informacija par pakalpojumiem, marSrutiem, piekluvi un aktuala-
jiem notikumiem uzlabo viesu pieredzi un veicina atkartotus apmekle-
jumus.

Veicinat konferencém nepiecieSamas infrastruktiiras attistibu —
konferencu infrastruktiiras attistiba palielina Jirmalas konkur€tsp&ju
MICE segmenta un palidz izlidzinat pieprasijumu gada griezuma, jo
konferencu un korporativo pasakumu pliisma pasi stiprina nesezonas
noslodzi naktsmitn@s, &dinasana un citos pakalpojumos.

Jurmalas ka konferen¢u un tikSanas vietas popularizé$ana,
darfjumu pasakumu norises veicinasana — Jurmalas ka konferencu
un tikSands vietas merktieciga pozicionéSana palielina galamérka
konkurétspéju MICE segmenta un rada augstas pievienotas vértibas
pieprasijumu, 1pasi pavasara—rudens un ziemas perioda, tadgjadi
mazinot sezonalitati. Darfjumu pasakumi veicina ilgaku uzturéSanos
un lielakus terinus, vienlaikus aktiviz€jot plasaku pakalpojumu kedi
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(izmitinaSana, €dinasana, transports, kultlira un labsajiita) un stiprinot
Jirmalas starptautisko atpazistamibu.

o Attistit sporta turismu pilséta — regulars nacionala un starptautiska
meéroga sporta pasakumu kalendars veicina atpazistamibu, atkartotus
apmekl&jumus un ilgaku uzturésanos pilséta.

o Sekmeét nacionala un starptautiska meéroga sporta pasakumu
norisi Jurmala — svarigi ir ne tikai veicinat sporta pasakumu norisi,
bet arm1 merktiecigi stiprinat sadarbibu ar dazadu sporta veidu
federacijam augsta Itmena sacensibu piesaistei. Tapat nepiecieSams
atbalstit Jurmalas sportistus un sporta klubus treninprocesa un daliba
sacensibas, ta veidojot stabilu “majas bazi” pasakumu péctecibai un
sporta kopienas attistibai.

o NodroSinat sporta infrastruktiiras pieejamibu un atbilstibu augstu
sasniegumu sportam — sporta infrastruktiiras merktieciga attistiba un
pieejamibas nodroSinasana augstu sasniegumu sportam stiprina
Jurmalas konkur&tsp&u sporta tlirisma segmentd, lauj piesaistit
augstaka [tmena sacensibas un treninnometnes, ka ar1 pagarina tirisma
sezonu arpus vasaras perioda.

Celotaju paradumi mainas — pieaug pieprasijums péc tuvakiem, mazak parpildi-
tiem galamérkiem, autentiskas un ilgtspéjigas pieredzes, ka ar celojumiem arpus
aktivas sezonas. Vienlaikus nostiprinas pieprasijums péc labsajiitas un veselibas
tirisma, ka ar1 digitalizacijas ietekme (tostarp attalinata darba celojumi (bleisure)),
kas palielina prasibas péc kvalitativas infrastrukttiras, personalizétas informacijas un
pieejamibas. Turisma nakotni ietekmé arT jaunas tirgus tendences — interese par filmu,
koncertu un sporta pasakumu galamérkiem, “léno celoSanu” (slow travel), hibridiem
parvietoSanas risinajumiem un klimata parmainu ietekmi uz celotaju izvéli. Pieaugot
gaisa temperatiirai Dienvideiropa, paredzama lielaka interese par Ziemeleiropas
galamerkiem.
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2029

Raditajs Datu avots 2020 2025 Jurmalas ) Aktualizetas
strat€glja un vertibas,
AP2029 nemot vera
noteiktas jaunakos
vertibas datus
ﬁigﬁg‘;’a ar JZQ Td[rjlilj 49 % 62 % 55 % 65 %
tirisma attistibu sabledris ’ (2024) ’ ’
Jurmala* aptauja
iﬁ;rt‘:ias taristu CSP 153 029 246 473 420 000
Viesu skaits
kiirorta
rehabilitacijas CSp 17 661 196 873 6 000 250 000
centros un
kiirortviesnicas*
Nesezonas tiiristu
f{i?;‘alggars CSP 47 % 58 % 60 % 65 %
turistu skaita*
Vidgjais
uzturésanas
ilgums viesnicas CSP 2,6 d/n 1,7d/n 5,0 dn
un l1dzigas
mitnés*
i‘;littzi“em CSP 3 387 3381 4900
Jaunu tiirisma
produktu*** JVf; TUAN,
skaita pieaugums Jurr_nal_qs 16 9 30
pret perioda uzhemeu (2023)
sakumu* sniegtie dati
llgtspejiga |y TUAN,
tirisma aktivitasu Jiirmalas 6
skaita pieaugums _ . 4 10
ret perioda uzhemeit (2023)
Eikumu* sniegtie dati
CSP,
uznémumu
apgrozijums
NACE 2. red.
kategorijas I
(izmitinasanas 32,9 milj.
[en€mumi no un &dinasanas EUR 78,1 milj. 100 mili
tirisma pakalpojumi) (tikai EUR 60 milj. EUR EURJ '
pakalpojumiem** | un R (maksla, | kategorija I) (2023)

izklaide un

atplita) vai
NACE 1. red.
kategorija H
(viesnicas un

restorani)
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CSP,

uznémumu
apgrozijums
NACE 2. red.
kategorijas I
Tiirisma (izmit.inééanas
Kalpoiumu un édlnééane}s 1.63. 400
pa dp’ ) pakalpojumi) (tikai 381 2030 450
:E:z tszgu un R (maksla, | kategorija I) ( )
izklaide un
atplita) vai
NACE 1. red.
kategorija H
(viesnicas un
restorani)
Starptautiska un g;rgifatl)iss
nacionala meéroga ’8 d
sporta pasakumu gaﬁa sz 35 28
no:li_s : pibeE lagbﬁﬁbas
gada nodala
Istenoto atbalsta
pasakumu skaits
uznémgejdarbibas JVATUAN 6 3 3 >
attistibai**
Timeklvietnes
visitjurmala.lv 249 131 S11850
apmeklgjums
“Visit Jurmala® “Facebook™: ““Facebook””: 22000;
socialo tiklu “Facebook™: | .. 17000 ». Ins_tagravm . 15000
lietotaju skaits 4835 Instagram™: 100 tuk§t9§1 ierakstu ar
6000 #visitjurmala
L Rakstu skaits
starptautiskajos 25
tirisma -
izdevumos
Baltijas zimolu - Nr.1 miletaka pilséta Baltija
tops ) “Baltijas zZtmolu topa”
Daliba toirisma un
kiirorta JVA TUAN 1 2
asociacijas**
MICE pasakumu
(sanaksmes,
motivacijas JVA TUAN
pasakumi, apkopota 261 497 100 600
konferences u. c. informacija
pasakumi)
skaits**
Konferencu un JVA TUAN
ﬁggﬁ;ﬁzo . agkopptg 36 390 32987 50 000 60 000
dalibnieku skaits* fniormacta
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ﬁl‘;gi‘;;l:sas CSP,SIA | 6679 milj. | I 1],5751;11111. 100 milj. 160 milj.
Jairmala** Lursoft EUR (2024) EUR EUR
Kopgja sasniegta
auditorija - 3,02 milj 4,5 milj.
socialajos tiklos
Nesezonas . JVA 5 > 3
kampanu skaits Marketinga
nodala un
. Tirisma
Organizeta K o
. _ omunikacijas
viedoklu lideru dala ) 15 35
(influenceru) ’
uznemsSana
Organizetas ) 25 35

mediju vizites

Lai nodro$inatu noteikto mérku un ricibu Tsteno$anu tiirisma joma, biitiska ir stabila
un pietiekama finanSu resursu planoSana visa perioda katrai no iesaistitajam
struktiirvienibam.

* AP2029 defingtie raditaji

** Jirmalas stratégija definétie raditaji

**% Jauni tGrisma produkti — Jirmalas tiirisma piedavajuma ieviests piedavajums, pieméram, jauns

marsruts, ekspozicija, pasakums, naktsmitne, €dinasanas vieta, aktivas atpitas piedavajums u. c.

Faktori, kas ietekmé mérktirgu prioritizéSanu:

e statistikas dati par ienakoSo tirismu Jiirmala, ka svarigakas nosakot valstis ar
lielako apmekl&taju skaitu un izaugsmes dinamiku;

e mérktirgus sasniedzamiba (geografiskais attalums un transporta savienojumi:

tieSie avioreisi, starptautiskie autobusu un vilcienu marsruti, iesp&ja ierasties

ar privato transportu);
e ieprieks istenoto marketinga aktivitasu rezultativitate (atdeves un efektivitates
izvertgjums);
e Jurmalas tiirisma piedavajuma atbilstiba attieciga mérktirgus prioritaro
segmentu vajadzibam,;

e LIAA un RITA noteiktie merktirgi, kuros tiek istenotas Latvijas popularize-

Sanas aktivitates;
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¢ finans€juma pieejamiba marketinga aktivitasu IstenoSanai.

Lai nodrosinatu pilnvertigu mérktirgu ikgad€jo izvertejumu atbilstosi izstradatajiem
kriterijiem, tiek iegiita informacija no oficialajiem statistikas parskatiem, veikti
pétijumi un apkopota nozares uznémumu un sadarbibas partneru sniegta informacija.

Prioritarie merktirgi

Prioritarie merktirgi tiek noteikti, balstoties uz Jurmalas ienakosa tlirisma statistikas
datiem un mérktirgu izaugsmes potenciala izvertgjumu. Izvertejuma tiek nemta véra
tirgus sasniedzamiba (tieSie avioreisi un citi transporta savienojumi), tliroperatoru un
celojumu agentliru interese, Latvijas tlrisma nozares marketinga aktivitates
attiecigaja tirgii, ka arT geografiskais tuvums, kas veicina 1so un biezo celojumu
pieprasijumu.

Latvija, Lietuva, Igaunija, Vacija, Polija, Somija, Lielbritanija, Zviedrija,
Danija, Norvégija, Izraéla.

Sekundarie mérktirgi

Sekundaro mérktirgu saraksta ieklautas valstis, no kuram Jarmala tiek registréta
nozimiga tiiristu pliisma, tacu So celotaju marsrutos Jurmala parsvara tiek apmekleta
tikai ka viens no pieturas punktiem celojuma pa Latviju vai Baltijas valstim. Lidz ar
to aktivitates Sajos tirgos tiek planotas merktiecigi un ierobezotaka apjoma, primari
fokusgjoties uz galameérka té€la stiprinaSanu un atpazistamibas veicinasanu.

Sekundarajos tirgos netiek paredzetas atseviskas, paSvaldibas finansétas reklamas
kampanas, vienlaikus paredzot lidzdalibu un sadarbibu valsts ITmena marketinga
aktivitates sadarbiba ar LIAA.

Italija, Francija, Spanija, Niderlande.

AtseviSkas marketinga un sadarbibas aktivitates tiek Istenotas ari citos tirgos, ja
ir identificéta turoperatoru interese un/vai nodroSinata erta sasniedzamiba
(pieméram, tieSie avioreisi), izvertéjot planota pasakuma atbilstibu Jarmalas
pozicionéjumam un pieejamajam finanséjumam.

Talie tirgi

Talo merktirgu saraksts ietver valstis, kuras ieklautas LIAA Latvijas ttrisma
marketinga stratégija. Sajos tirgos planots salidzinodi neliels aktivitasu kopums,
galvenokart iesaistoties LIAA aktivitate€s, ka ari veicot aktivitates INTERREG
Centralas Baltijas juras regiona programmas 2021.-2027. gadam projekta “Jaunu
Ziemelvalstu tirisma iesp&ju izzinaSana/ New Nordic”.

Japana, Kina, ASV, Apvienotie Arabu Emirati.
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Jirmala tiek pozicionéta ka starptautiski pazistama, moderna un popularaka Baltijas
juras regiona kiurortpilséta, kas unikala veida apvieno dabas tuvumu un pilsétas
infrastrukttiras pieejamibu. Ta ir vieta, kur iesp&jams vienlaikus baudit juras piekrasti,
mezu vidi un augstas kvalitates pakalpojumus, atrodoties galvaspilsétas tiesa tuvuma.

Jirmalas galvenas konkurences prieksrocibas ir 24 km gara smil$u pludmale, plasas
mezZu teritorijas un dabas dziednieciskie resursi, kas kopa veido idealu vidi veselibas
un labsajiitas atjaunoSanai. Rigas tuvums nodro$ina &rtu sasniedzamibu un iesp&ju
kombingt pils€tas un dabas pieredzi viena celojuma.

Bitiska nozime ir ari pils€tas drosibai, tiribai un zalajai videi, kas klist arvien
nozimigaki faktori starptautiska tiirisma izvele.

Atskiriba no Rigas, kas primari tiek uztverta ka Tslaicigs brivdienu vai nedélas nogales
galamérkis (city break), Jurmala tiek attistita ka merktieciga vides maina — galvenais
nav izklaide, bet gan fiziska sp€ka, darba sp&ju un ieks$€ja miera atgiisana (reset,
recharge). Jurmala ir galamérkis, kura atjaunot fizisko un mentalo labsajutu.

e Daba un aktiva atputa

Jirmalas dabas un aktivas atpiitas produkta attistiba balstas dabas teritoriju
pieejamiba, kvalitativa infrastruktiira un daudzveidigos aktivas atpitas pakalpojumos.
Lai nodrosinatu ieklaujosu vidi, 2026.—2027. gada paredz€ta Ezeru ielas peldvietas
labiekarto$ana Lielupes krastd, nodroSinot vides pieejamibu cilvékiem ar
funkcionaliem trauc€jumiem, gimen&m ar bérniem un senioriem.

Lidz 2029. gadam paredz&ts ieviest jaunus tiirisma marSrutus, tostarp dozetas takas
un marsSrutu uz Balto kapu, ta paplasinot dabas turisma piedavajumu dazadam mérka
grupam.

Tirisma plana istenoSanas perioda paredzets aktualizét Kemeru attistibas viziju un
attistit infrastruktiru, tadgjadi stiprinot Kemeru apkaimi ka visa gada dabas un
veselibas galamérki un veicinot ar1 vietgjo uznémejdarbibu.

Lai stiprinatu aktiva tiirisma piedavajumu, lidz 2029. gadam planots attistit aktivas
atpiitas iespéjas Slokas Kkarjera, atjaunot piestatnes Lielupes krasta, pilnveidot
infrastruktiiru Dzintaru meZaparka un nodros$inat pakalpojumu pieejamibu visa gada
garuma, palielinat komersantu skaitu, kas sniedz dazadus aktivas atpiitas
pakalpojumus uz tidens.
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e Veseliba un labsajita

Jirmalas veselibas un labsajitas produkta attistiba balstas kiirortpilsétas tradicijas,
dabas resursos un uzne@méju sp&ja veidot jaunus, konkurétspejigus pakalpojumus.
Jaunu produktu attistibu paredzets veicinat, ik gadu atbalstot uzn€mgejus konkursa

“Atbalsts ieguldijumiem uznémeéjdarbibas attistibai Jurmala” un grantu programma
“(ie)dvesma”, tostarp veselibas un labsajutas produktu veidoSanai.

Vienlaikus planots attistit pilsétas kiirorta infrastruktiiru, tostarp izveidot dozetas
takas un fidens nems$anas vietas, ta stiprinot Jurmalas ka kiirortpils€tas identitati un
uzlabojot publiski pieejamo labsajiitas vidi.

Lai raditu priekSnoteikumus jaunu produktu izveidei un dabas resursu ilgtsp€jigai
izmantoSanai, 11dz 2029. gadam paredzets lidzfinansét dabas resursu izpéti.

e Kultra un arhitektora

Jirmalas kulttiras tirisma produkta attistiba balstas profesionalas makslas pieejamiba,
starptautisku notikumu piedavajuma, vietgjas identitates stiprinaSana un kvalitativa
pilsétvide.

Lai sekmétu profesionalas makslas pieejamibu Jirmalas kultiiras iestades un citas
publiski pieejamas vietas, ka arT stiprinatu Jurmalas ka starptautiski atpazistamas
Baltijas jiiras regiona radoSas kiirortpilsétas un kultiiras tiirisma galamérka t€lu, ik
gadu tiek Tstenots konkurss “Profesionalas makslas un Kkultiras tarisma
veicina$ana Jiirmalas valstspilsétas pasvaldiba”.

Pilsétas atpazistamibai biitiskas ir vairaku dienu starptautiskas norises. Sakot ar
2027. gadu, reizi divos gados planots rikot Jirmalas makslas biennali, kas vairaku
ménesu garuma stiprinas kultiiras piedavajumu un piesaistis apmekl&tajus art arpus
tradicionalas vasaras sezonas.

Lai mazinatu sezonalitati, paredzgts attistit tematiskus un sezonalus pasakumus, ka ar1
svetku tirdzinus. Sakot ar 2026. gada nogali, planots Tstenot ziemas svétku festivalu
Jirmalas ka ziemas tiirisma galamérka aktiviz€Sanai ar plasu izklaides, kultiiras un
izzinas programmu dazadas pils€tas norises vietas. Savukart [1dz 2029. gadam pils&tas
tirisma centra paredz€ts iedibinat Jaungada sagaidiSanas pasakumu, kas rosinas
turistus izveleties Jurmalu ka galamerki gadu mijas pavadiSanai.

Pilsétas pasakumos tiks akcentétas Jurmalas vietéjas un unikalas iezimes, tostarp
viet§jo kolektivu iesaiste paSvaldibas organiz€tajos pasakumos, un tematisku, ari
brivdabas, pasakumu attistiba, kas saistiti ar Jirmalas veérttbam — dabas resursiem,
kult@irveésturi un tradicijam, pieméram, integréjot Sos elementus Kemeru sveétkos.

Lai veidotu autentisku vietas pieredzi, planots integrét vesturisko notikumu un
objektu stastus, vietgjas legendas un identitates elementus publiskaja telpa, kultiiras
pasakumos, digitalajos risinajumos un tirisma produktos.

Jomas ielas ka pils€tas centralas publiskas telpas kvalitates un atpazistamibas
stiprinaSanai  2026. gada ir izsludinats metu konkurss par Jomas ielas
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labiekartojumu un vizualo identitati, lai turpmakajos gados gaj&ju telpu attistitu
atbilstosi vienotai promenades t€la koncepcijai.

e Darijumi, konferences un pasakumi (MICE)

DarTfjumu, konferen¢u un pasakumu tlrisma attistiba ir bitisks instruments
sezonalitdtes mazina$anai un pieprasijuma veido$anai arpus vasaras sezonas. Sim
mérkim 2026. gada ieviesta grantu programma “Konferenfu, seminaru un
turisma veicinasSanas publiski pasakumi Jarmala”.

Lidz 2029. gadam planots izstradat un ieviest atbalsta programmu iepaziSanas
viziSu (FAM trip) organizéSanai galamérka parvaldibas uzpémumiem un
tiuroperatoriem, 1pasi nesezona, lai veicinatu Jarmalas ieklauSanu konferencu,
uznémumu pasakumu un grupu celojumu piedavajuma.

Paredzets veicinat Kkonferencém piemeérotas infrastruktiiras izveidi un attistibu.
Lai atvieglotu neliela méroga pasakumu organizéSanu, planots izstradat vienkarSotu
procesu atlauju sanemsanai pasakumiem Iidz 50 personam un pludmales teritoriju
nomai.

e Sports

Sporta tiirisma attistitba Jurmalai nozimigi ir ne tikai nacionala un starptautiska
meéroga tautas sporta pasakumi, bet arT vairaku dienu starptautisku sacensibu un
sporta notikumu piesaiste. Lai objektivi novertétu $adu pasakumu ieguldijumu
galamé@rka attistiba, pec to norises butiski apkopot galvenos darbibas rezultatu
raditajus (KPI — Key Performance Indicators), tostarp apmekl&taju skaitu, naksSno-
jumu pieaugumu, uzn@méju iengmumus, publicitati un pilsétas atpazistamibu. Sada
pieeja lauj novertét ekonomisko ietekmi uz galamérki un pienemt datos balstitus
lémumus.

Nozimigi ir turpinat eso$o un veicinat jaunu sadarbibu ar sporta federacijam
augsta limena sporta pasakumu organiz€Sana, ka arT attistit piedavajumu sporta
nometnu rikosanai.

Profesionala sporta tiirisma attistibai nepiecieSama mérktieciga infrastrukturas
pilnveide, tostarp Slokas sporta stadiona attistiSana, lai ieglitu nacionalas sporta bazes
statusu, slégtas sporta manézas izveide Sloka, tidenssporta centra pilnveide Lielupg,
ka ar1 pludmales volejbola infrastruktiiras pilnveide ziemas sezonai.
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Jurmalas tirisma marketinga mérkis ir nodroSinat pilsétas ka starptautiski
konkuretsp&jigas kirortpilsétas atpazistamibu un stabilu pieprasijumu visa gada
garuma. Marketinga aktivitates tiek planotas ar merki sistematiski palielinat arvalstu
taristu skaitu, vienlaikus mazinot sezonalitates ietekmi un veicinot lielaku
apmekl&taju pliismu ar rudens, ziemas un pavasara periodos.

Svarigs uzdevums ir ar1 palielinat videjo uzturéSanas ilgumu, motiv€jot viesus pilséta
pavadit vairakas dienas, ka arT palielinat tiirisma ekonomisko pienesumu, sekmgjot
augstakas pievienotas vertibas pakalpojumu patérinu.

Spécigs un vienots zimols

Jirmalas marketinga pamata ir vienota un skaidri definta zimola identitate, kas
konsekventi tiek izmantota visos komunikacijas kanalos. Zimola attistiba butiski
pariet no informativas pieejas uz emocionali piesaistoSu stastijumu, kas uzruna
potencialo apmekl&taju vajadzibas un vélmes.

Komunikacija tiek izmantoti vienkarsi, bet specigi vestijumi, kas akcente Jurmalas ka
labsajiitas un dabas galamérka biitibu, pieméram, “place to slow down” vai “where
nature heals” (vieta nesteidzigai atputai un vieta, kura daba dziedg).

Digitalais marketings ka primarais kanals

Nemot vera tlirisma nozares attistibas tendences, digitalais marketings klaist par
galveno komunikacijas un pardoSanas kanalu. Jurmalas marketinga aktivitates tiek
primari Tstenotas digitalaja vid€, izmantojot socialos tiklus, mekl&tajprogrammu
reklamu un satura marketingu.

Socialie tikli tiek izmantoti ka galvenais kanals iedvesmas radiSanai un auditorijas
sasniegSanai, savukart mérketas reklamas kampanas nodroSina konkr&tu segmentu
uzruna$anu un konversiju veicinaSanu. SEO un kvalitativs saturs palidz uzlabot
Jirmalas redzamibu starptautiskaja digitalaja vide.

Ipasa loma ir ar influenceru marketingam, kas tiek attistits ka stratégisks instruments,
balstits ilgtermina sadarbibas.
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Sezonalitates mazinasana

Viens no galvenajiem marketinga uzdevumiem ir mazinat izteikto sezonalitati. Komu-
nikacija un produktu attistiba 1pass uzsvars tiek likts uz rudens, ziemas un pavasara
piedavajumu.

Tadel butiska nozime ir veselibas tlirismam, darfjumu tirismam (MICE), ka ar1
kultiiras, sporta un tematiskajiem pasakumiem.

Sadarbibas marketings

Jurmala aktivi attista sadarbibu ar dazadiem partneriem, tostarp valsts institiicijam,
aviokompanijam, tiirisma uznémejiem un citiem galamerkiem.

Sadarbiba ar tiiroperatoriem ir biitiska Jirmalas piedavajuma integréSanai starptau-
tiskajos tiirisma produktos. Ta ietver gan ilgtermina partneribu veidoSanu, gan
kopigas kampanas un produktu attistibu.

Ipasi nozimiga ir sadarbiba ar Rigu, veidojot kopigus “Riga + Jirmala” piedavajumus.

Jurmalas marketinga tiek identific€tas vairakas galvenas mérkauditorijas, kuram tiek
pielagota komunikacija un piedavajums. Atpitas turisti ietver parus, gimenes un
draugu grupas, kuri mekle mierigu atptitu pie dabas, juras tuvumu un kvalitativus SPA
pakalpojumus. Vasarnieki ir nozimiga mérkauditorija, kas Jirmala uzturas sezonali.
Atskiriba no Tstermina turistiem $1 grupa jau ir pazistama ar galamerki, tadel
komunikacijas mérkis ir veicinat biezaku uzturéSanos, lielaku iesaisti pilsétas dzive
un vietgjo pakalpojumu patérinu visa gada garuma. Vasarniekiem svariga ir kvalitativa
infrastrukttira, kultiiras un sezonalie pasakumi, ka ar1 personaliz&ts piedavajums un
lojalitates pieeja. Labsajuitas un veselibas tiiristi ir mérkauditorija ar augstakiem
ienakumiem, vini izv€las ilgaku uzturéSanos un fokusg€jas uz rehabilitaciju, veselibas
uzlaboSanu un profilaksi. DarTjumu tiirisma segmenta ietilpst uzn€mumi, asociacijas
un pasakumu organizatori, kuri meklé vietas konferencém un korporativajiem
pasakumiem, apvienojot darbu ar atpiitu. Savukart aktiva dzivesveida praktizetaji ir
orient€ti uz sporta aktivitateém, dabas pieredz€m un pasakumiem.
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Marketinga kanalu izvéle balstas uz mérkauditoriju uzvedibu un digitalajam tenden-
cém. Digitalie kanali ir galvenais instruments auditorijas sasniegSanai. B2B segmenta
nozimiga loma ir sadarbibai ar tiroperatoriem, dalibai starptautiskajas tirisma izsta-
des, kontaktbirzas un pardosanas pasakumos, kas nodrosina Jurmalas piedavajuma
ieklauSanu starptautiskajos tirisma kanalos.

Marketinga aktivitates ietver digitalas reklamas kampanas, influenceru programmas,
PR aktivitates un sadarbibas projektus ar partneriem.

Papildus butiska nozime ir dalibai starptautiskajas turisma izstades, kontaktbirzas un
pardosanas pasakumos, kas nodroSina tieSu piekluvi profesionalajai auditorijai un
jaunu sadarbibas partneru piesaisti.

Tiek organiz€tas ar1 tiiroperatoru un nozares profesionalu vizites (FAM trips), kuru
mérkis ir veicinat Jurmalas ieklauSanu starptautiskajos tirisma piedavajumos.

Daliba izstadés un pardosanas pasakumos Latvija un arvalstis

Prioritari ir pasakumi, kas notiek sadarbiba ar LIAA, airBaltic un Latvijas vestnieci-
bam arvalstis. Pasvaldiba piedalas specializétajas turisma izstades, kuras LIAA
organiz€ nacionalo, kopgjo, vai arT individualo stendu. Kontaktbirzas un pardoSanas
pasakumos pasSvaldiba organize sadarbibu ar tlirisma nozares uzn€mumiem, kas var
talak parstavet Jirmalu ka galamérki. Tiek organizeta daliba ari cita veida pasakumos,
piem&ram, citu pils€tu sveétkos, pasakumos tirdzniecibas centros un citviet, kur var
sasniegt vélamo mérka auditoriju.

Pasakumi un izstades tiek izv€leti atkariba no pieejama finans€juma, merktirgus,
pasakuma apmekl&taju skaita, profila un kvalitates, pasakuma tematikas atbilstibas
Jirmalas tOrisma virzieniem (atpitas tiirisms, rekreativais un medicinas tirisms,
darfjumu turisms), ka ar1 pasakuma lietderibas, balstoties uz Latvijas tlirisma nozares
profesionalu atsauksmeém.
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Satura veidosana tiek pariets no informativas pieejas uz pieredz€s balstitu stastijumu.
Ta vieta, lai vienkarsi uzskaititu aktivitates, tiek raditi iedvesmojosi stasti, kas palidz
potencialajam apmekl&tajam izteloties savu pieredzi Jarmala. Sadi stasti var ietvert
tematiskus piedavajumus, pieméram, ned€las nogales marsSrutus, labsajiitas atputas
scenarijus vai pieredzi daba.

Marketinga efektivitate tiek verteta, izmantojot kvantitativus un kvalitativus raditajus.
Tie ietver timeklvietnes apmeklgjumu, digitdlo kampanu rezultatus, socialo tiklu
iesaisti, ka arT PR aktivitaSu sasniedzamibu. Svarigakie rezultativie raditaji ir turistu
skaita pieaugums, nesezonas pieprasijuma palielinaSanas un uzturéSanas ilguma
pieaugums.

Lai nodros$inatu efektivu resursu izmantoSanu, tiek definéti skaidri kritériji marketinga
aktivitaSu un sadarbibu izvertesanai.

Sadarbiba ar Latvijas un arvalstu medijiem

Lai popularizétu Jurmalu ka tiirisma galamerki, tiek organizeétas mediju vizites, kuras
Jurmala tiek prezentéta atseviski, vai art sadarbiba ar nozares profesionaliem ka dala
no garakas vizites uz Latviju. Mediju vizites tiek organiz€tas, izvert€jot medija
sasniedzamibu, mérkauditorijas atbilstibu Jirmalas prioritarajiem tirgiem, ka ari
potencialo publicitates ieguvumu. PriekSroka tiek dota medijiem un platformam, kas
sp&j nodrosinat kvalitativu un ietekmigu saturu.

Mediju viziSu uznemsanas kriteriji

Ja nav nepiecieSams paSvaldibas finansgjums, tad tiek atbalstitas mediju vizites no
jebkura mérktirgus, organizgjot Jurmalas iepaziSanas tires atbilstosi medija
specializacijai. Ja ir nepiecieSams finans€jums, tad tiek atbalstitas mediju vizites no
prioritarajiem mérktirgiem un/vai ja vizite tiek organizéta sadarbiba ar LIAA, RITA,
lidsabiedribam, Finans€juma apjoms tiek pieskirts atbilstosi pieejamam budzetam un
lietderibas izvertejumam.
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Sadarbiba ar turisma operatoriem un agentoram

Ir svarigi piesaistit turistus, kuri ierodas Jirmala organizétas grupas, iegadajoties
tirisma operatoru piedavatos celojumus. Sis auditorijas uzrunasanai nepiecie$ams
veidot aktivu sadarbibu ar arvalstu un Latvijas tiiroperatoriem. ST sadarbiba javeido
gan kopigas marketinga aktivitates ar ienakosa tlirisma operatoriem, gan organiz€jot
prezentacijas pasakumus arvalstu operatoriem, gan to iepaziSanas vizites uz Jurmalu.

Taroperatoru vizites tiek organizetas, izvertgjot to darbibas tirgd, klientu segmentu
atbilstibu Jurmalas prioritatém, Jurmalas tirisma uzn€méju ieinteresétibu, ka ari
potencialu ieklaut Jirmalu piedavajuma. Prioritate tiek piesSkirta partneriem ar
pieredzi augstas pievienotas vértibas tlirisma segmenta (labsajiitas tlrisms, darfjumu
tlirisms).

Troperatoru viziSu uznemsanas kritériji

Ja nav nepiecieSams pasvaldibas finansgjums, tad tiek atbalstitas tliroperatoru vizites
no jebkura mérktirgus, organiz€jot Jirmalas iepaziSanas tiires, atbilstosi tiroperatora
specializacijai.

Ja ir nepiecieSams finans€jums, tad tiek atbalstitas tadas tiiroperatoru vizites, kuras
tiek organiz&tas sadarbiba ar LIAA, RITA, lidsabiedribam, Latvijas tiirisma opera-
toriem, Jirmalas tlirisma uznémeéjiem, kuri piedalas vizites lidzfinanséSana. Primari
tiek atbalstitas vizites atbilstosi noteiktajiem prioritarajiem mérktirgiem un ieprieksgja
gada tiristu skaita statistikai. Finans€juma apjoms tiek pieskirts atbilstosi apstipri-
natajam budZetam un lietderibas izvertejumam.

Pilsétas iesaiste starptautiskajas organizacijas un sadarbibas tiklos veicina tas
atpazistamibu un konkur&tsp&ju, nodrosina iesp&jas iesaistities pasakumos un sekmét
Jirmalai nozimigu jautajumu risinasanu, ka ar kalpo par platformu zinasanu, ideju
un pieredzes apmainai.

Tourism Association) (turpmak — ETOA), kas paplaSina Jurmalas sadarbibas tiklu un
sniedz praktisku atbalstu merktirgu sasniegSana. Daliba asociacijas nodro$ina piekluvi
nozares pasakumiem, ka arT regularai informacijai par Ziemelvalstu un Baltijas jiiras
regiona tlrisma tendencém, pétijjumiem un datiem. Daliba asociacijas veido
priekSnoteikumus So organizaciju starptautisku nozares pasakumu uznemsanai
Jirmala, tadgjadi stiprinot pils€tas atpazistamibu un nodroSinot tieSu ekonomisko
pienesumu viesmilibas un pakalpojumu sektoram.
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Kops 2025. gada Pasaules Veselibas organizacija (turpmak — PVO) Jirmalai ir
pieskirusi Veseligas pilsétas statusu un Jirmala ir iesaistijusies PVO Veseligo pilsétu
tikla (World Health organization European Healthy Cities Network). Daliba Veseligo
pilsetu tikla nodrosina piekluvi aktualam zinaSanam, metodém un partneribam, ka art
sniedz iesp&ju parpemt labo praksi un Ilidzdarboties veselibas veicinasanas
pakalpojumu attistiba. Papildus Jurmala aktivi iesaistas ar1 Latvijas Nacionalaja
veseligo pasvaldibu tikla, stiprinot sadarbibu un zinasanu apmainu valsts I[Tment.

Jurmala sadarbojas ar valsts institiicijam un arvalstu diplomatiskajam parstav-
niecibam, veicinot pieredzes apmainu, Jiirmalas atpazistamibu pasaul€ un starptau-
tiskas sadarbibas iesp&jas. Savukart ar sadraudzibas pilsétam tiek istenoti kopigi
projekti, Tpasi kultdras, izglitibas un socialaja joma. Sadas aktivitates mérktiecigi
stiprina Jirmalas atpazistamibu un starptautisko telu.
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JURMALAS TURISMA ATTISTIBAS RICIBAS PLANS 2023.-2029. GADAM

Uzd. Nr. | Uzdevums Darb. Nr. Darbiba Nozimiba* | IPA kods I1zndkuma (output) rezultafivie raditaji leviesanas Finans€juma avots Atbildigais par istenosanu Lidzatbildigais par istenosanu

periods

Prioritate: TGrisms kUrortpilsétas konkurétspéjai (T)

Ricibas virziens: Daudzveidigs un kvalitativs torisma piedavajums (T1)

T1.1. Veidot jaunus dabas torisma | T1.1.1. Veidot jaunus dabas tarisma objektus, pilnvei- | B 21.P1 Izveidotas jaunas dabas takas - taka no Dubultiem lidz Aspazijas 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets, argjie | JVA Atfistibas parvaldes Torisma un | JVA Komunikacijas parvaldes Marke-
objektus, pilnveidot un dot un popularizét jau esosos maijai, taka kdpds no Vaivariem lidz Kauguriem, taka Lielupes griva. finan3u instrumenti, valsts vznéméjdarbibas attisfibas nodala | tinga nodalas Torisma komunikacijas
popularizét esoos dabas Labiekartotas dabas takas, tostarp ar vides pieejamibu, pilsétas budzets dala
turisma objektus teritorija. Tpasumu parvaldes Pilsgtsaimniecibas

Atjaunoti un izveidoti taku mark&jumi, informativas plaksnes — taka nodala

vz pludmali Kauguros, Labsajitas dabas taka, Jortaka, Meztaka,

marsruts uz Balto kdapu, velomariruti

T1.1.2. Kemeru attistibas vizijas aktualizésana un A 1.71-2.T1 Aktualizéta Kemeru vizija un izveidota, atfistita un uzturéta infrastruktora | 2023.-2029. Pasvaldibas budzets, arajie JVA Attistibas parvaldes Tarisma un | JVA Atfistibas parvaldes Infrastruktoras
infrastruktiras izveide finan3u instrumenti, valsts uznéméjdarbibas attisfibas nodala | investiciju projektu nodala, Inzenier-
budzets buvju nodalq,

Stratégiskas plano3anas nodala,
Tpasumu parvalde

T1.2. Sekmét akfiva torisma T1.2.1. Veicingt un atfistit ddenstrisma pakalpojumus B - Atfisfita uznemejdarbibas vide Gdenstirisma pakalpojumu sniegsanai. 2023.-2029. Pasvaldibas budzets, arajie JVA Atfisfibas parvaldes Tarisma un JVA Komunikacijas parvaldes Marke-

pieejamibu visas sezonas Nodro3inata Lielupes Gdenstilpes un Gdenstilpes pieguloso feritoriju finan3u instrumenti, valsts uznéméjdarbibas atfisfibas nodala tinga nodala,
noma akfiva trisma izmantosanai. budzets Tpasumu parvaldes Pasvaldibas ipasu-
Veicingta tGrisma produktu affisfiba Slokas karjera. mu nodala,
Atjaunota 2 piestatnu infrastuktra. Pasvaldibas ipadumu tehniska nodrosi-
Sekméta starppilsétu Gdens satiksmes attistiba vasaras perioda ndjuma nodala,
(uz Rigu un Jelgavu) Jarmalas ostas parvalde
T1.2.1.0. Veicindt turisma produktu affisiibu Slokas karjera | A - Izstradati tehniskie noteikumi. 2026.-2029. | Pasvaldibas budzets, priva- | JVA Affistibas parvaldes Tarisma un | -
Veicinati uzlabojumi apkartnes infrastruktirg, t.sk. piekluves celu, tas investicijas uznéméjdarbibas affisfibas nodala
autostavvietu, labiekartojuma un droibas risingjumu izveide.
Sniegts atbalsts (t.sk. lidzfinansgjuma konursu ietvaros) turisma
pakalpojumu klasta paplasinasanai (pieméram, veikparks, inventara
noma, atpitas zonas)
T1.2.1.2. Nodrosinat Lielupes denstilpes un Gdenstilpes | B - Iznomati nogabali komersantiem 2027.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Tpasumu parvaldes Pasvaldibas | -
pieguloso teritoriju nomu akfiva tirisma ipadumu nodala
izmantosanai
T1.2.1.3. Veicingt Gdens tirisma affisfibu Lielupé B - Veicinats komersantu skaita pieaugums, kas nodroina starppilsétu 2027.-2029. Pasvaldibas budzets, Argjie | JVA Attistibas parvaldes Tarisma un | -
Udens satiksmi vasaras perioda. finan3u instrumenti uznéméjdarbibas attistibas nodala
Veicinats komersantu skaita pieaugums, kas sniedz dazadus akfivas
atpUtas uz Gdens pakalpojumus.
Izstradati Gdens tGrisma mar3ruti un atfistita infrastrukttra Gdens
torisma vajadzibam
T1.2.1.4. Atjaunot un affistit piestatnu infrastruktru B - Atjaunotas piestatnes — 2 (Rigas ield, Vikingu iela) 2027.-2029. Pasvaldibas budzets Jurmalas ostas parvalde JVA Pasvaldibas ipasumu tehniska
nodordingjuma nodala
T1.2.2. Veicinat akfivo atpitu un pasakumu norisi B - Izveidota viena sezonas sléposanas trase pilsétas turisma un pakal- | 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Tarisma un | Jormalas Pasvaldibas Tpasumu parval-
ziemas sezond un tas infrastrukttras atfisfibu pojumu centra. uznéméjdarbibas affisfibas nodala | disanas centrs
pilsétas torisma un pakalpojumu centra rajona Izveidota viena sezonas slidotava ar inventara nomu pilsétas tirisma JVA Izglitbas parvaldes Sporta un
un pakalpojumu centra. labbitibas nodala
Veicinata tematisko, sezondlo un svétku firdzinu norise pilséta - JVA Kultiras nodala
piesaisfits vismaz 1 organizators. Jarmalas Kultdras centrs
Atbalstita dazddu pasdkumu un akfivitadu norise pilsétas tGrisma un
pakalpojumu centra — lidzfinanséti 4 projekti perioda
T1.2.2.0. Istenot ziemas svatku festivalu Jirmalas ka A - Noorganizéts ziemas svétku festivals 1 reizi gada (komplekss 2026.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Atfistibas parvaldes Torismaun | JVA Komunikacijas parvaldes Marke-
ziemas tUrisma galamérka akfivize3anai aktivitadu piedavajums tirisma aktivizésanai Grpus akfivas tirisma uznéméjdarbibas attisfibas nodala | tinga nodala un Tarisma komunikacijas
sezonas), apmeklétaju skaits — 50 000. dala
Veicindta viet&jo uznéméju iesaiste un ekonomiska akfivitate nesezona JVA Kultsras nodala
Jarmalas Kultdras centrs
JVA Pilsétplano3anas parvalde
SIA “Jormalas gaisma”
T1.2.2.2. Veicingt un popularizét ziemas peldésanas C - Veicindta starptautiska ziemas peld&3anas pasakuma rikosana. 2027.-2029. Pasvaldibas budzets JVA Izglitibas parvaldes Sporta un | JVA Komunikéacijas parvaldes Marke-
akfivitates Nesezond pilsétas peldvietds nodrosindta infrastruktira (apgaismo- labbitibas nodala tinga nodala
jums, pargérbsanas konteiners, izzagéts alingis). JVA Attistibas parvaldes Torisma un
Veicinata ziemas pludmales infrastrukttras aftistiba, kas piedava uznaémgjdarbibas atfistibas nodala
unikalu atptas pieredzi - atpGtas zonas ar ugunskuriem, ara pirtim,
karstajiem Gdens kubliem un sezonalam aktivitatém




T1.2.2.3. Veicingt tematisko, arpus akfivas torisma sezo- Piesaisfits organizators vismaz 1 tirdzina norisei. 2027.-2029. Padvaldibas budzets JVA Atfistibas parvaldes Torisma un | JVA Kultiras nodala
nas pasakumu un svétku tirdzinu norisi pilsétas |zstrad@ta atbalsta sisttma organizatoru piesaistei (informécija par uznéméjdarbibas atfisfibas nodala | Jormalas Kulturas centrs
turisma un pakalpojumu centra rajona pieejamam publiskajam norises vietdm, to kapacitati un tehniskajam
iespéjam, koordinéta komunikacija ar pasvaldibas struktarvienibam u.c.)
Lidzfinanséti projekti perioda - 4
T1.2.2.4. Izveidot sezonas slépo3anas trasi un slidotavu Izveidota viena sezonas sléposanas trase un viena slidotava ar 2026.-2029. | Pasvaldibas budzets Pasvaldibas Ipasumu parvaldisanas | -
ar inventara nomu pilsétas tarisma un pakalpo- inventara nomu pilsétas tirisma un pakalpojumu centra rajona centrs
jumu centra rajona
T1.2.3. Pilnveidot un afjaunot Dzintaru mezaparka Atjaunota infrastruktira un pilnveidoti elekiribas pieslégumi. 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Tpasumu parvalde SIA “Jurmalas gaisma”
infrastruktru, pilnveidot pakalpojumu Nodrosinata tirdzniectba mezaparka visa gada garuma JVA Attistibas parvaldes Tarisma un | JVA Atistibas parvaldes Inzenierbivju
vznéméjdarbibas attisfibas nodala | nodala
T1.2.3.0. Afjaunot infrastrukitru Dzintary mezaparka Atjaunots lielais rotalu laukums, nomainits trosu cel3 Vidus laukuma, | 2026.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Tpasumu parvaldes Pilsétsaim- | JVA Atfisfibas parvaldes Inzenierboviu
atjaunotas skeitparka blodveida rampas, atjaunotas koka laipas niectbas nodala nodala
2649m2 platiba.
Atjaunots gaijgiju filtin3
T1.2.3.2. Palielinat elektribas pieslégumu jaudu Dzintaru Palielingta jauda JVA Tpasumu parvaldes parzing esosajiem diviem | 2027.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Tpasumu parvalde -
mezaparka pieslegumiem un SIA “JGrmalas gaisma” parzing eso3ajam elektri- SIA “Jarmalas gaisma”
bas pieslegumam
T1.2.3.3. Nodrogingta firdznieciba meZzaparka visa gada Noslégti ligumi ar nomniekiem par pakalpojuma nodrogingsanu visa | 2027-2029 Pasvaldibas budzets JVA Pasvaldibas ipasumu nodala JVA Tarisma un uznéméjdarbibas
garuma. gada garuma vai ari tikai uz vasaras sezonu attistibas nodala
T1.3. Attistit jaunus kultras T1.3.1. Atfisfit daudzveidigus Jormalu raksturojosus Daudzveidigs kulttras produktu piedavajums pilsétd, tostarp pilsétas | 2023.-2029. | Padvaldibas budzets JVA Kulttras nodala JVA Komunikécijas parvaldes Marke-
torisma produktus kultoras torisma produktus, tostarp pasaku- svétki (vismaz 3 norises vietds gada), Kororta un Kauguru svétki ar tinga nodala
mus, kas piesaista pilsétai drvalstu viesus starptautisku makslinieku piesaisti (vismaz 2 starptautiski makslinieki), Jormalas Kulttras centrs, Jirmalas
Kemeru svétku attistiba, vietgjo kolekfivu iesaiste pasakumos, Jirma- muzejs,
las makslas bienndle (reizi 2 gados), atbalstiti profesionalds makslas SIA “Dzintaru koncertzale”
un kultras tGrisma projekti (vismaz 10 perioda), starptautiskie Jarmalas Kultartelpas un vides dizaina
festivali Dzintaru koncertzélg (vismaz 5 gada), laikmefigas makslas centrs
izstades makslas stacija “Dubulti” (vismaz 3 gada) un Jormalas
arhitektiras mantojumam un makslai veltitas izstades JKVDC (vismaz
4 mainigas izstddes gada un 1 pastaviga izstade)
T1.3.0.0. Pilnveidot eso3os pasakumus un sekmét tadu Noorganizéti pilsétas svétki vismaz 3 norises vietds gada. 2027.-2029. Pasvaldibas budzets JVA Kulttras nodala JVA Attistibas parvaldes Tarisma un
jaunu tematisku, tostarp brivdabas, kas saistiti Piesaistiti vismaz 2 starptautiski makslinieki Kororta un Kauguru Jurmalas Kultgras centrs vznéméjdarbibas atfisfibas nodala
ar Jirmalas vértibam (dabas resursi, kultor- svétkos. JVA Komunikacijas parvaldes
vésture, tradicijas vu. c.) KultGrvesturiska mantojuma identitaté balstita Kemeru svétku attisfiba. Marketinga nodala
Palielinata vietgjo kolekfivu (ansamblu, orkestru) iesaiste pasvaldibas
organizétos pasdkumos.
Noorganizéts Jaungada pasdkums pilsétas centra — 1 gada
T1.3.1.2. Organizét Jirmalas makslas bienndli Organizéta Jirmalas maksas biennéle - reizi divos gados 2027.-2029. Pasvaldibas budzets Jormalas muzejs Jurmalas Kultortelpas un vides dizaina
centrs
T1.3.1.3. Atbalsfit profesiondlas makslas un kultgras Atbalsfiti vismaz 10 projekti perioda 2026.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Kultsras nodala -
torisma atfisfibu
T1.3.1.4. Organizét pasakumus Dzintaru koncertzalg, 5 starptautiski festivali gada — “Kremerata Baltica” festivals, Zie- 2026.-2029. Padvaldibas budzets, SIA Dzintaru koncertzale -
kas versti uz viet&jo un arvalstu mérkauditoriju massvétku festivals, Jirmalas festivals, Starptautiskais baleta festivals “Dzintaru koncertzale”
“Baleta zvaigznes Jirmala”, Starptautiskais Hansa Gabora Belve- [idzekli, valsts budzets
deres jauno operas solistu konkursa atlases kartas un finals (VKKF)
T1.3.2. Izveidot un popularizét kompleksus dabas un Pilnveidots un popularizéts Jormalas trisma piedavajums — tris 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Komunikécijas parvaldes JVA Kultgras nodala,
kulturas torisma piedavajumus un marsrutus, marsrutu izveide. Marketinga nodalas Tarisma komu- | Atfisfibas parvaldes Tarisma un
t.sk. interaktivas ekskursijas un spéles, pastai- Jaunu interaktivu pakalpojumu skaits gada - 1. nikacijas dala vznéméjdarbibas atfistibas nodala,
gu marsrutus un velomarsrutus, audiogidus Izveidoti audiogidi. Jurmalas Kultartelpas un vides dizaina
Izveidoti jauni kulturvésturiskie pastaigu marsruti. centrs,
Izveidoti veselibas (dozéto pastaigu) mariruti Jurmalas muzejs
T1.3.3. Attistit un uzturét svétku noformé&jumu un sveét- Dzintaru meZaparka svétku noformgjums — jauni gaismas objeki. Pastavigi Pa3valdibas budzets JVA Pilsétplano3anas parvalde JVA Komunikacijas parvaldes Marke-
ku apgaismojumu pilsétas akfivajas pilsétvi- Metu konkurss par Lielupes tilta vizuala noform&juma risingjumu. tinga nodala “Jirmalas gaisma”
des un tirisma zonas Svétku noforméjums pilséta — gadu mija, Valentindiend, gadskartas,
ari Dzintaru mezaparkd, Jomas ield.
Noslégti ligumi par svetku noforméjumu un apgaismojuma uzturésa-
nu, remontu
T1.3.4. Veidot izstddes un mainigas ekspozicijas 1 vésturiska ekspozicija gada un 1 izstdde (mdkslas reprodukcijas) | Pastavigi Pasvaldibas budzets Jarmalas muzejs JVA Kultiras nodala, Tpasumu par-
un organizét vésturiski izglitojo3us, radosi gada valde,
izzino3us un tematiskus pasakumus Kemeru Tpasumu parvaldes Saimnieciska
Udenstorni un parkd, nodrosinat kompleksa nodrosingjuma nodala,
popularizéianu Komunikacijas parvaldes Marketinga
nodalas Torisma komunikacijas dala
T1.3.5. Integrét vésturisko notikumu un objektu |zstradato un turisma, kultiras, digitalajos un publiskas telpas 2026.-2029. | Pasvaldibas budzets Jormalas muzejs JVA Kultiras nodala

stastus, vietgjas legendas publiskaja telpd,
kultoras pasakumos, digitdlajos risingjumos
un tirisma produktos, veidojot autentisku
vietas pieredzi

risinGjumos integréto vietas stastu, legendu un vésturisko notikumu
interpretaciju skaits perioda - vismaz 2

JVA Komunikacijas parvaldes Marke-
tinga nodala

Komunikacijas parvaldes Marketinga
nodalas Torisma komunikacijas dala




T1.3.6. Atfistit torisma produktus Jirmalas brivdabas - Pilnveidots pasdkumu cikls “Ceturtdiena — Zivju diena”, affistot 2027.-2029. Padvaldibas budzets Jormalas brivdabas muzejs Jormalas muzejs
muzejd tematisko saturu, apmekl&taju pieredzi un starptautisko pieejamibu.
Atfisfiti seno amatu prasmiju paraugdemonstrgjumi muzeja vasaras
sezonad.
Papildingts muzeja maksas pakalpojumu cenradis, ieklaujot jaunu
poziciju pasakumu organizéanai arpus noteikta darba laika, nosa-
kot ar virsstundu darbu saistitds izmaksas
T1.4. Citu turisma pakalpojumu T1.4.1. Izveidot publiski pieejamas dzerama Gdens 3.T1 Pilnveidota Jirmalas k& kdrortpilsétas infrastruktira: dzerama tdens | 2023.-2029. | Padvaldibas budzets, argjie SIA “Jormalas Gdens” JVA Attistibas parvaldes Tarisma un
attistiba nem3anas vietas un tGs uzturét, modernizét nemsanas vietu skaits visa perioda - vismaz divas finansu instrumenti uznéméjdarbibas attisfibas nodala,
eso3as dzerama ddens nem3anas vietas Stratégiskas planosanas nodala,
Tpasumu parvaldes Pilsgtsaimniecibas
nodala
T1.4.2. Veikt marketinga aktivitates prioritrajos - Popularizéts pilsétas turisma, tostarp dabas un akfiva tarisma, 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Komunikéacijas parvaldes -
mérka firgos veselibas, kultras un darijumu tirisma piedavajums - vismaz divas Marketinga nodala
aktivitates gada
T1.4.2.. Veicingt talo tirgu mérktiecigu piesaisti - Istenots projekts “Jaunu Ziemelvalstu ttrisma iesp&ju izzinasana,/ 2025.-2029. | Pasvaldibas budzets, Gréjie | JVA Atfisfibas parvaldes Tarisma un | JVA Komunikacijas parvaldes Marke-
New Nordic”, ka rezultata pasvaldibas torisma piedavajums finansu instrumenti, valsts uznéméjdarbibas attisfibas nodala | tinga nodalas Tarisma komunikacijas
popularizéts ASV un Japanas tirgos, izveidoti starptautiski marsruti budzets dala
Somija-Igaunija-Latvija un komplekss tarisma piedavajums JVA Komunikacijas parvaldes Marke-
tinga nodala
T1.4.3. Izveidot informativos turisma reklamas mate- - Nodrosinati drukatie informacijas materiali galvenajiem mérka 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Komunikacijas parvaldes Mar- | JVA Komunikacijas parvaldes Marke-
rialus mérka tirgu vajadzibam tirgiem, tostarp par dabas un akfiva, veselibas, kultiras un darijumu ketinga nodalas Tarisma komunika- | tinga nodala
torisma piedavdjumu, — vismaz tris drukato materialu veidi gada cijas dala
(pasakumu kalendars, tarisma karte, pilsétas téla broura u.c.)
T1.4.4. Apkopot, pilnveidot un popularizét piedava- - Apkopots un popularizéts piedavdjums — skoléniem, kdzu norisei, 2023.-2029. | Padvaldibas budzets JVA Komunikécijas parvaldes Mar- | JVA Komunikéacijas parvaldes Marke-
jumu dazadam viesu mérku grupam cilvekiem ar invaliditati ketinga nodala tinga nodalas Torisma komunikacijas
dala
T1.4.5. Sekmét Jomas ielas attistiby 4.T1 |zstradats metu konkursa nolikums. 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets, Gréjie | JVA Attisfibas parvaldes Tarisma un | JVA Attistibas parvaldes Tarisma un
Veikti labiekartosanas pasakumi: uzstaditi solini, labiericibas, atkritu- finansu instrumenti uznéméjdarbibas affisfibas nodala | uzneméjdarbibas attistibas nodalq,
mu urnas, ierikotas publiskas atpitas zonas. Tpasumu parvaldes Pilsgtsaimniecibas
Veikti publiskas infrastruktras pilnveides pasakumi: &ku fasazu nodala,
atjauno3ana, seguma nomaina. SIA “Jormalas gaisma”
Apgaismojuma izveide un pilnveide. JVA Tpasumu parvalde
Nodro3inats tirdzin$ Jormalas Kulttrtelpas un vides dizaina
centrs
T1.4.6. Sakartot un regulét kemperu novietosanas un - Sakartota un reguléta kemperu novietosana (stavésana un nakspo- | 2027.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Tarisma un | JVA Komunikacijas parvaldes Marke-
nak3no3anas kartibu pasvaldibas teritorija $ana) pasvaldibas teritorija, nosakot atbilstodu kartibu un zonas uznéméjdarbibas atfistibas nodala | tinga nodalas Torisma komunikacijas
dala
T1.4.7. Veicingt viet&jo razotdju suveniru un suveniru - Paplainats vietgjo razotdju suveniru klasts. 2026.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Komunikécijas parvaldes Mar- | JVA Komunikacijas parvaldes Marke-
ar Jirmalas vizualo identfitati piedavajuma Nodro3inata suveniru ar Jirmalas vizudlo identitati tirdznieciba ketinga nodala tinga nodalas Torisma komunikacijas
attistibu trisma informacijas centrd dala
JGrmalas muzejs
T1.4.8. Veidot piedavajumu nometnu rikosanai - Izveidots katalogs sporta un citu nometnu organizé3anai. 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets Komunikacijas parvaldes Marketin- | JVA Komunikacijas parvaldes
Jormala Katalogs popularizéts sporta skolas un klubos ga nodalas Tarisma komunikacijas Marketinga nodala
dala

Ricibas virziens: Uznéméjdarbibai pievilciga vide (T2)

T2.1. Veicindt izmitinG$anas un T2.1.1. Organizét apmacibas, informativos, izglitojosos - Apmacibu un seminaru skaits gada - 2 Pastavigi Pasvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Tarisma un | JVA Komunikdcijas parvaldes Marke-
edinasanas pakalpojumu un sadarbibu veicino$os semindrus tirisma uznéméjdarbibas attisfibas nodala | tinga nodalas Tarisma komunikacijas
un infrastruktiras attistibu pakalpojumu sniedzgjiem dala

Jurmalas muzejs
T2.1.2. Izveidot un popularizét gastronomijas pieda- - lesaistito &dinasanas uzngmumu skaits — 10. Tstenoto kampanu skaits | Pastavigi Pasvaldibas budzets JVA Komunikacijas parvaldes JVA Attistibas parvaldes Tarisma un
vajumu drpus akfivas tirisma sezonas gada - 1 Marketinga nodala uznéméjdarbibas atfisfibas nodala,
Komunikacijas parvaldes Marketinga
nodalas Tarisma komunikacijas dala
T2.1.3. Rikot pasakumu tGrisma un viesmilibas uzné- - Nodro3inata informacija iedzivotajiem par tirisma un viesmilbas Pastavigi Pasvaldibas budzets JVA Atfistibas parvaldes Tarisma un | -
mumiem (Vakanéu gadatirgus) uznémumu darbibu un vakancém pirms sezonas. Tarisma un viesmili- vznéméjdarbibas attisfibas nodala
bas uznéméju skaits katra pasakuma - 20. Vakanéu skaits - 50
T2.1.4. Rikot fiklo3anas pasdkumus un apmacibas - Veicingta uznémumu sadarbiba. Tiklo3anas pasdkumu skaits gada — | Pastavigi Pasvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Torisma un | -
Jormalas uznémgjiem vismaz 1. lesaisfito uznémgju skaits — 10. uznéméjdarbibas aftisfibas nodala
Apmacibas - vismaz 2 perioda
T2.1.4.1. Integrét un attistit uznéméju godinasanu pas- Godinati vismaz 3 uznémgji gada 2027.-2029. Padvaldibas budzets JVA Atfistibas parvaldes Torisma un | Jormalas kultdras centrs
valdibas apbalvo3anas pasakumos uznéméjdarbibas aftisfibas nodala
T2.2. Planot un atfistit pasvaldibas | 72.2.1. Sadarbibas koordingdana ar Jirmalas uzné- - |zstradati priekslikumi uznemajdarbibas vides uzlabosanai sadarbi- | 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Torisma un | -

vznémeéjdarbibas atbalsta
politiku

mé&ju konsultafivo padomi

ba ar Jormalas pilsétas uznémgjiem.
Vismaz 2 tik§anas gada

uznéméjdarbibas attisfibas nodala




T2.2.2. Pilnveidot normativos aktus, tostarp teritorijas - Pilnveidoti valsts, regionalas un pasvaldibas nozimes normativie akti | 2023.-2029. | Padvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Torisma un | -
planojumu investoru piesaistei uznéméjdarbibas attisfibas nodala
T2.2.3. Sniegt atbalstu LIAA parstavniecibas Jirmala - Pasvaldibas atbalsts telpu nodrosinasanai LIAA parstavniecibas 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Atfistibas parvaldes Torisma un | -
darbibai JGrmala darbibas turpinasanai vznéméjdarbibas aftisfibas nodala
T2.2.4. Izsniegt pasvaldibas at|aujas ielu tirdznieci- - Nodrogingta atlauju izsniegiana, sekméta e-pakalpojumu affistiba | 2023.-2029. | Padvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Tarisma un | JVA Informacijas un komunikacijas
bai, sabiedriskas edinganas pakalpojumu vznéméjdarbibas attisfibas nodala | tehnologiju parvalde
sniegSanai u.c. iedzivotdiju sabiedriskas dzi-
ves organizé3anas nodrosinaanai (tostarp
e- pakalpojumu attistiba uznémajiem)
T2.3. Attistit vietgjas uzneméjdar- | 72.3.1. Atfistit tirdzniecibas vietu un publisku pasdku- - Nodrogingta normativa regul&juma pilnveide. Nodro3ingta teritorija | 2023.-2029. | Padvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Tarisma un | JVA Tpasumu parvaldes Pasvaldibas
bibas atbalsta infrastrukitru mu rikosanas infrastruktoru publisku pasakumu, tirdzinu organizésanai uznéméjdarbibas attisfibas nodala | ipadumu nodala
T2.3.2. Nodrosinat elekiribas pieslégumu pieejamibu - Nodrosinata elektribas pieslégumu pieejamiba un jaudas palieling- | 2023.-2029. | Padvaldibas budzets SIA “Jormalas gaisma” JVA Tpasumu parvaldes Pasvaldibas
un jaudas palieling3anu uznemejdarbibas $ana uznéméjdarbibas veikianai pludmale ipadumu nodala
veik$anai pludmale
T2.3.3. Izvértet Jirmalas valstspilsétas pasvaldibas - Izstradati un pilnveidoti saisto3ie noteikumi “Par Jurmalas pilsétas Pastavigi Pasvaldibas budzets JVA Tpasumu parvaldes Pasvaldibas | JVA Tpasumu parvaldes Pilsétsaimnie-
valdijuma eso3o jiras piekrastes sauszemes pludmales un peldvietu izmanto3anu”, atbilstosi tiem izsoliti Jirmalas ipadumu nodala cibas nodala
dalas ilgtspéjigu izmantodanu un izveidotas valstspilsetas pasvaldibas valdijuma esosie joras piekrastes pludmales
pludmales apkalpes infrastruktiras izvieto- nogabali, nodrosinot kirorta vajadzibdm nepieciesamo bdvju un
juma zonas sekmét kdrortpilsétai atbilstosas pakalpojumu izvietodanu pludmalés visa krasta linija
uvznéméjdarbibas attisfibu
T2.3.4. Slokas (tostarp Slokas bijuias papirfabrikas 1.72 Tiks precizéts buvprojekta izstrades laika: 1.uzngméjdarbibas vides | 2024.-2029. Pasvaldibas budzets, argjie | JVA Affistibas parvalde JVA Atistibas parvaldes InZenierbivju
un tas pieguloso teritoriju) revitalizacija uzpe- pilnveide — vismaz divi uzngmumi, kas sniedz pakalpojumus bijusas finan3u instrumenti nodala,
mé&jdarbibas vides atbalstam Slokas papirfabrikas teritorija; Stratégiskas planosanas nodala,
2. viens jauns registréts uznémums; Tarisma un uznéméjdarbibas atfisfibas
3. labiekartots Lielupes krasts — nodrosinats Gdenssporta, tirisma vai nodala
cits pakalpojums Ipasumu parvaldes Pilsétsaimniecibas
nodala,
Pilsetplanosanas parvalde, SIA “Jor-
malas gaisma”, SIA “Jirmalas ddens”,
JVA Audita un kapitaldalu parvaldibas
nodalas Kapitaldalu parvaldisanas dala

T2.4. Veicingt uzngmumu izveidi, | T2.4.1. Veicinat sadarbibu brivo dzelzcela staciju - Uznéméjdarbibas vides paplasingsana - katré stacija darbojas 2023.-2029. | - JVA Atfistibas parvaldes Torisma un | -
darbibas un sadarbibas izmanto3anai uznéméjdarbibas veikianai uznémums (pieméram, &dind3anas pakalpojumu sniedzgjs vai mikro- uznéméjdarbibas attisfibas nodala
attistibu mobilitdtes parvietosanas lidzek|u nomas punkts)

T2.4.2. Organizét konkursu, kas veicina jaunu uzné- - Organizéts vismaz viens konkurss gada 2023.-2029. Padvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Torisma un | -
mumu un produktu ra3anos uznéméjdarbibas attisfibas nodala
(Grantu programma (ie)dvesma)

T2.4.3. Istenot lidzfinansgjuma konkursu - leviests uzneéméjdarbibas atbalstam paredzétais lidzfinanséjuma 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Torisma un | -
vznéméjdarbibas atbalstam konkurss uznéméjdarbibas attisfibas nodala

T2.4.5. Apkopot un publicét informaciju par investici- - Izveidots informafivs materidls ar informaciju uznémé&jiem un poten- | Pastavigi Pasvaldibas budzets JVA Atfistibas parvaldes Torisma un | -
ju objektiem un telpam pilséta cialajiem investoriem vznéméjdarbibas aftisfibas nodala

T2.5. Veicinat Jurmalas pilsétas T2.5.1. Veicingt skolénu interesi par uznémgjdarbiby, - Istenoti pasakumi “Junior Achievement Latvia” programmas ietvaros | 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Torisma un | JVA Affistibas parvaldes Strategiskas
iedzivotdju, tostarp izglito- sekm@jot skolu iesaisti “Junior Achievement uznéméjdarbibas atfisfibas nodala | planosanas nodalas Jaunatnes iniciati-
jamo, interesi par uzneméj- Latvia” programma vu centrs
darbibu un nodarbinatibu 5 5

T2.5.2. Sekmét “Junior Achievement Latvia” koordi- - Sekméta “Junior Achievement Latvia” koordinatoru izveide pasvaldi- | 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Atfistibas parvaldes Torisma un | JGrmalas B&rnu un jauniesu centrs,
natoru izveidi padvaldibas izglitibas iestadés bas izglitibas iestadés uznéméjdarbibas atfisfibas nodala | JVA Atfistibas parvaldes Strategiskas
plano3anas nodalas Jaunatnes iniciafi-
Vu centrs,
padvaldibas izglitibas iestades
T2.5.3. Izveidot un apkopot atlaiZzu un prieksrocibu - Izveidots atlaizu un priek3rocibu piedavajums. Pastavigi Pasvaldibas budzets JVA Atfistibas parvaldes Turisma un | JVA Komunikacijas parvalde
piedavajumus Jirmalas iedzivotdja kartes Piesaistiti vismaz 5 jauni uznéméji gada. vznéméjdarbibas attisfibas nodala
ipadniekiem Izmantoto pakalpojumu skaita pieaugums — 10 % gada
T2.5.4. Sniegt atbalstu jauniesu nodarbinatibai - Sniegts atbalsts jauniesu nodarbinafibai vasaras sezona. Nodarbi- | 2023.-2029. | Paivaldibas budzets JVA Atfistibas parvaldes Tarisma un | JVA Atfistibas parvaldes Strategiskas
vasaras sezond ndto jauniesu skaits katru gadu — 20. lesaistito uznéméiju skaits katru vznéméjdarbibas atfisfibas nodala | planosanas nodalas Jaunatnes iniciati-
gadu -5 vu centrs

Ricibas virziens: Kurortpilsétas starptautiska konkurétspéja (T3)

T3.1. Veicinat un popularizét T3.1.1. Popularizét veselibas tarisma piedavajumu - Popularizéts Jurmalas ka veselibas kirorta galamérka téls - 3 Pastavigi Pasvaldibas budzets JVA Komunikacijas parvaldes Mar- | JVA Atfistibas parvaldes Turisma un
veselibas tirisma infra- marketinga aktivitdtes gada ketinga nodala uznémgjdarbibas atfistibas nodala
struktiras un pakalpojumu 5 5
attistibu pakalpol T3.1.2. Lidzfinansét ar veselibas turismu saistitos - Lidzfinanséto projektu skaits visa perioda - 3 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Tarisma un | -

projektus (jaunu produktu veidosana u.c.) uznéméjdarbibas attisfibas nodala
T3.1.3. Pasvaldibai izveidot sadarbibu ar uznémé- - lesaisfito uznémaju skaits gada — ne mazak ka 7 Veikto aktivitasu 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Komunikacijas parvaldes Mar- | Jarmalas Labklajibas parvalde,

jiem vienota pilsétas pakalpojuma izveidei,
piemé&ram, Veselibas ménesa ietvaros

skaits gada - ne mazak ka 10

ketinga nodala

JVA Attistibas parvaldes Tarisma un
vznéméjdarbibas atfisfibas nodala




T3.1.4. Veselibas turisma infrastruktiras attistibas 1.3 Atfisfits Jormalas slimnicas sniegto pakalpojumu kl@sts un infrastruk- | 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets, argjie | SIA “Jormalas slimnica” JVA Attistibas parvaldes Tarisma un
veicindsana tora (rehabilitacijas pakalpojumu attistiba, tostarp sportistu rehabili- finansu instrumenti, padval- uznéméjdarbibas atfisfibas nodala,
tacijas pakalpojumu atfistiba, kirurgijas nodalas, dienas stacionara dibas kapitalsabiedribas Audita un kapitaldalu parvaldibas no-
pakalpojumu kvalitates pilnveido3ana, slimnicas B korpusa pagrab- budzets dalas Kapitaldalu parvaldianas daja
stava renovdcija, sterilizacijas pakalpojuma kvalitdtes uzlabo3ana,
sterilizacijas iekartu iegade), izveidots konkurétspéjigs piedavajums
veselibas tirisma veicinadanai Pilnveidota veselibas tarisma infra-
strukttra pilsétas teritorija
T3.2. Attistit un stipringt Jormalas | 73.2.1. Veicingt dabas resursu izpéti - Lidzfinans&jums pétijumam par séridens, broma un dinu arstiecis- | 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Tarisma un | -
kurortpilsétas resursu iz- kajiem efektiem Argjie finan3u instrumenti uznémejdarbibas atfistibas nodala
manto3anu un infrastruktoru N, . N
T3.2.2. Pilnveidot pilsétas kirorta infrastrukturu - Izveidots mineralidens dzersanas paviljons, 2027.-2029. Padvaldibas budzets, aréjie JVA Attistibas parvaldes Tarisma un | -
dozéto pastaigu takas u. c. finansu instrumenti vznéméjdarbibas atfisfibas nodala
JVA Komunikécijas parvaldes Mar-
ketinga nodalas Torisma komunika-
cijas dala
T3.3. Veicinat sadarbibu kirorta | 73.3.1. Nodro3ingt dalibu vietéjas un starptautiskas - Organizéciju skaits — 2. Istenotas akfivitates, pamatojoties uz dalibu | 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets, aréjie | JVA Affistibas parvaldes Tarisma un | JVA Komunikacijas parvaldes Marke-
attistibai turisma organizdcijas un istenot sadarbibas organizacijas katru gadu - 1 finan3u instrumenti uznéméjdarbibas atfistibas nodala | tinga nodalas Tarisma komunikacijas
aktivitdtes dala
T3.3.2. Istenot sadarbibas projektus ar citdm kirort- - Vizidu skaits perioda — 5. Kopigi Tstenotds aktivitdtes visa perioda — 4 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Tarisma un | JVA Komunikdcijas parvaldes Marke-
pilsétam Eiropa uznéméjdarbibas atfistibas nodala | tinga nodalas Tarisma komunikacijas
dala
T3.3.3. Nostiprinat krortpilsétas statusu un sadarbi- - Regulari pagarindts kirorta pilsétas statuss. Apkopota Eiropas "2023.,2025., | Padvaldibas budzets JVA Atiistibas parvaldes Tarisma un | -
ba ar citam kurortpilsétam izstradat prieks- kurortpilsétu pieredze un izstradati priekslikumi atbalsta programmai | 2027., 2029." vznéméjdarbibas atfisfibas nodala"
likumus krortpilsétu atbalsta programmas kurortpilsetu ilgtspgjigai atfistibai
izveido3anai nacionala limeni
T3.4. legtt datus par torisma T3.4.1. Veikt apmeklétaju plismas monitoringu un - Apmekl&taju skaitidanas iekartu uzstadisana (5 objektos), lai identifi- | 2023.-2029. Pasvaldibas budzets, aréjie JVA Attistibas parvaldes Tarisma un | JVA Informacijas un komunikacijas
pieprasijumu un starptautisko analizi stratégiski svarigds vietds pilséta, cétu apmeklétaju parvietodanos un skaita izmainas tarisma objektos finan3u instrumenti vznéméjdarbibas atfisfibas nodala | tehnologiju parvalde
kontekstu izvietojot apmekl&taju uzskaites iekartas un pasdakumos
T3.4.2. Apkopot tirisma statistiku un nodrosinat datu - Reizi ceturksni veikts statistikas apkopojums par toristu skaitu. Pastavigi Pasvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Tarisma un | JVA Komunikacijas parvaldes Marke-
pieejamibu Reizi gada apkopota statistika par MICE, medicinas tGrismu un uznéméjdarbibas atfisfibas nodala | tinga nodalas Turisma komunikacijas
digitalajas platformds rezervéto viesu nak3u skaitu. dala
Datu apkopo3ana, analizé un pieprasijuma prognozésana izmantoti
MI (maksliga intelekta) riki.
Noteikts ekonomiskais pienesums pilsétai lielo pasdkumu laika -
izrékindts galvenais darbibas rezultatu raditdjs (KPI)
T3.4.2.1. Pilnveidot MICE turisma datu apkoposanas - Izstradata jauna metodika MICE turisma datu apkopo$anai no 2027 Pasvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Tarisma un | -
metodi nozares uznémumiem uznéméjdarbibas atfisfibas nodala
T3.5. Ar Jurmalas tGrisma nozari | T3.5.1. Veikt sociologiski pamatotu péfijumu ar - legUta daudzpusiga situdcijas analize un raksturots torisma piepra- | 2023., 2027, Pasvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Torisma un | JVA Komunikacijas parvaldes Marke-
saistitu aptauju veiksana mérki noskaidrot pilsétas viesu viedokli par sijums. Veikta detalizéta Jirmalas iedzivotdju attieksmes izpétisana | 2029 uznéméjdarbibas aftisfibas nodala | tinga nodalas Tarisma komunikécijas
iespaidiem Jirmala un sanemto pakalpojumu pret torismu JGrmalu. dala
klastu un kvalitati, ka ari noskaidrot Jormalas Taristu aptavjas — 2 perioda. JVA Atfistibas parvaldes Stratégiskas
iedzivotaju attieksmi pret turismu pilséta Turisma jautajumu sadala SKDS aptaujas — 2 perioda planosanas nodala
T3.5.2. Veikt ar torisma pakalpojumu sniegsanu saistito - Apkopoti dati par pilsétas tirisma uznémégjdarbibas vidi - 2 reizes Pastavigi Pasvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Torisma un | -
uznéméju aptauju perioda uznéméjdarbibas atfistibas nodala
T3.6. Nodrosingt turisma infor- T3.6.1. Nodro3ingt trisma informacijas apkopo3anu - Nodrosinata Torisma informdcijas centra darbiba katru dienu. Pastavigi Pasvaldibas budzets JVA Komunikacijas parvaldes Mar- | -
macijas pieejamibu, tostarp un sniegdanu Veicindts viesu apmierindfibas pieaugums Tarisma informacijas ketinga nodalas Torisma komunika-
ieviest tirisma informécijas centra. cijas dala
nodrosindsanas sistemu, Nodrosinata ipasi veidoto suveniru ar Jirmalas zimolu tirdznieciba
veidot saistosus informdcijas 5 N N
pasniegianas obijektus ! T3.6.2. Veikt remontdarbus torisma informacijas 2.T3 Atjaunota Torisma informacijas centra &ka 2026, Pasvaldibas budzets JVA Tpasumu parvaldes Pasvaldibas | JVA Komunikacijas parvaldes Mar-
centra &kas atjaunosanai ipadumu tehniska nodrodingjuma ketinga nodalas Tarisma informacijas
nodala dala
13.6.3. Atfisfit un uzturét tirisma fimek|vietni, socialo - Aktualizéta informacija fimek|viemg, regulara komunikacija sociala- | 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Komunikacijas parvaldes Mar- | -
fiklu kontus jos tiklos, lai popularizétu JGrmalu ka tarisma galamérki. ketinga nodala
Veicinata apmeklgtaju skaita pieauguma dinamika majaslapa (+10
%) un socidlajos tiklos (+15%)
13.6.4. Izvietot un uzturét turisma informafivas zimes, - Izvietoto un/vai apsaimniekoto norazu un stendu skaits gada — pac | 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Komunikacijas parvaldes Mar- | JVA Tpasumu péarvaldes Pilsétsaimnie-
nordzu zimes un informacijas stendus, tostarp nepieciedamibas un pieskirta budzeta ketinga nodalas Torisma komunika- | cibas nodala
uz autostavvietam, sabiedriskajam tualetem, cijas dala
pludmali anglu valoda
T3.6.5. Veicingt sadarbibu ar medijiem un viedok|u - Mediju un viedoklu lideru vizisu skaits gada — 10 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Komunikécijas parvaldes Mar- | JVA Komunikdcijas parvaldes Marke-
[ideriem ketinga nodalas Torisma komunika- | tinga nodala
cijas dala
T3.6.6. Inform&t uznéméjus par tirisma aktualitatém - Zinu skaits gada - 6 Pastavigi Pasvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Tarisma un | JVA Komunikécijas parvaldes Marke-

Akfivi parvaldita Facebook lapa “Uznéméjdarbiba Jormala”

vznéméjdarbibas atfisfibas nodala

tinga nodalas Tarisma komunikacijas
dala
Komunikacijas parvalde




13.6.7. Nodrosinat dalibu tirisma profesionalajos - Nodrosingta daliba profesionalajos pasakumos (2 pasakumi gada) | Pastavigi Pasvaldibas budzets JVA Komunikacijas parvaldes Mar- | JVA Attistibas parvaldes Torisma un
pasakumos — izstadés, gadatirgos, darb-se- ketinga nodalas Tarisma komunika- | uznéméjdarbibas atfistibas nodala
mindros u.c. cijas dala

13.7. Veicinat konferencém nepie- | 73.7.1. Veicinat konferencém piemérotas infrastrukta- - Izveidota konferencém atbilstosa infrastruktora Pastavigi Pasvaldibas budZets, argjie | JVA Atfistibas parvaldes Tarisma un | -
cieSamas infrastruktoras ras izveidi un attistibu finansu instrumenti, privétas | uzneéméjdarbibas attistibas nodala
attistibu investicijas

T3.7.2. Nodro3inat atbilsto3as infrastruktiras uzturé- - Nodrosinats konferen&u rikosanas pakalpojums 2023.-2029. | Pasvaldibas budZets, priva- | JVA Atistibas parvaldes Tarisma un | -
3anu konferen&u pakalpojumu sniegdanai tas investicijas uznéméjdarbibas attistibas nodala

T3.8. Jurmalas ka konferenéuun | T3.8.1. Pozicionét Jurmalu ka vietu, kur tiek organi- - Istenoto marketinga aktivitasu skaits gada — 1. Nodrosingta daliba | Pastavigi Pasvaldibas budzets JVA Komunikacijas parvaldes Mar- | JVA Attisfibas parvaldes Tarisma un
tikSanas vietas popularize- z&tas dazadu mérogu konferences, seminari, darbseminaros, kontaktbirzas, forumos, izstades gada - 2 ketinga nodala vznéméjdarbibas atfistibas nodala,
Sana, darijumu tikSanas, izstades un darijumu tarisma kampa- Komunikacijas parvaldes Marketinga
pasdkumu norises veicina- nas prioritarajos tirisma tirgos nodalas Tarisma komunikacijas dala
Sana . o i 5 - _
T3.8.2. Veicinat sadarbibu ar turisma operatoriem - Prioritdro tirgu tirisma operatori iepazistinati ar Jirmalas MICE Pastavigi Pasvaldibas budzets JVA Komunikacijas parvaldes Mar- | JVA Attisfibas parvaldes Torisma un
piedavajumu — vismaz 5 vizites gada ketinga nodalas Tarisma komunika- | uznéméjdarbibas atfistibas nodala
cijas dala

T3.8.2.1. IzstrGdat un ieviest atbalsta programmu - |zstradata un ieviesta atbalsta programma 2027-2029 Pasvaldibas budzets JVA Komunikacijas parvaldes Mar- | JVA Atfistibas parvaldes Turisma un
iepazisanas vizisu (FAM trip) organizésanai ketinga nodalas Tarisma komunika- | uznéméjdarbibas attistibas nodala
galamérka parvaldibas uznémumiem un cijas dala
tiroperatoriem, Tpasi nesezona

T3.8.3. Istenot granta programmas konkursu darijumu - Reizi gada izsludinats grantu programmas konkurss. Lidzfinanséta Pastavigi Pasvaldibas budzets JVA Attistibas parvaldes Torisma un | -
turisma un pasdakumu norises veicinGsanai vismaz 1 norise gada uznéméjdarbibas attistibas nodala

T3.8.4. |zstradat atvieglotu procesu atlaujas sanem- - Atvieglotas atlaujas sanemsanas sistémas izstrade. Precizéti noteiku- | 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets JVA Atfistibas parvaldes Torisma un | -
$anai pasakumu riko3anai lidz 50 personam mi pludmales teritoriju iznomasanai uznéméjdarbibas attisfibas nodala
un pludmales teritoriju iznoma3anai

T3.9. Attfistit sporta turismu pilséta | 73.9.1. Sekmét naciondla un starptautiska méroga - Jormala notiek nacionala un starptautiska méroga tautas porta 2023.-2029. Padvaldibas budzets Jormalas Izglitibas parvalde Sporta | -
tautas sporta pasdkumu norisi Jormala pasakumi - vismaz 5 gada un labbitibas nodala

13.9.2. Sportistu un sporta turistu izmitinaSanas iespé- - Sadarbiba ar Jormalas uzpéméjiem un kaiminu pasvaldibam nodro- | 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets Jormalas Izglitibas parvalde Sporta | -
ju affistiba — palielinat izmitina3anas vietu Sinats izmitinG3anas vietu skaits sporta nometn&m un sporta torismam un labbitibas nodala
skaitu

T3.10. Sekmét nacionala T3.10.1. Nodrosinat starptautiska un naciondla méro- - Nodroginti starptautiska un naciondla méroga sporta pasakumi — | 2023.-2029. | Padvaldibas budzets Jarmalas Izglitibas parvalde Sporta | Jarmalas Futbola skola,
un starptautiska méroga ga sporta pasdkumu norisi pilséta vismaz 3 gada un labbifibas nodala Jormalas Sporta skola
sporta pasdkumu norisi . .
Jgrmulg T3.10.2. Veicinat sadarbibu ar sporta veidu federaci- - Sadarbiba ar federacijam tiek organizéti augsta limena sporta 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets, valsts Jarmalas Izglitibas parvalde Sporta | -
jam augsta limena sporta pasdkumu organi- pasakumi Jirmala, tostarp starptautisko. budzets, ar&jie finaniy un labbitibas nodala
z&83ana Atfisfiti jauni sporta veidi pilséta. instrumenti
Atfisfiti sporta klubi jaunos sporta veidos

T3.10.3. Sniegt atbalstu Jirmalas pilsétas sportistu un - Pieskirts lidzfinans&jums Jormalas pilsétas sportistiem un sporta klu- | 2023.-2029. | Padvaldibas budzets Jormalas Izglitibas parvalde Sporta | -
sporta klubu treninprocesa nodro3inGsanai un biem, tadgjadi veicinot pilsétas popularizésanu un sekméjot sporta un labbitibas nodala
dalibai sacensibas torisma attisfibu

T3.11. Nodrosinat sporta infra- T3, Slokas sporta stadiona attistisana nacionalas 373 Atfistita un sakdrtota stadiona infrastruktdra 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets, valsts Jarmalas Pasvaldibas ipasumu Jurmalas Izglitibas parvalde Sporta un
strukturas pieejamibu un sporta bazes statusa iegddanai budzets, argjie finansu parvaldisanas centrs labbitibas nodala,
atbilstibu augstu sasniegu- instrumenti JVA Tpasumu parvaldes Pasvaldibas
mu sportam ipadumu tehniska nodrodingjuma
nodala
T3.11.2. Udenssporta centra atfistisana Lielupg - Udenssporta veidu pieejamibas atfistiba Jirmala 2023.-2029. | Pasvaldibas budzets, valsts | Jarmalas Pasvaldibas ipasumu Jormalas Sporta skola,
budzets, argjie finan3u parvaldisanas centrs Jarmalas Izglitibas parvalde Sporta un
instrumenti labbitibas nodala

T3.11.3. Slegtas sporta manézas izveide Sloka 4713 Uzbuveta slégta sporta manéza Sloka 2025.-2029. | Pasvaldibas budzets, valsts Jurmalas Pasvaldibas ipasumu Jurmalas Izglitibas parvalde Sporta un

budzets, aréjie finan3u parvaldisanas centrs labbitibas nodala
instrumenti

T3 .4. Veicinat pludmales volejbola attisfibu ari 4T3 IzbUveta slegta manéza Sloka, kas pielagota pludmales volejbolam | 2029. Pasvaldibas budzets, valsts Jurmalas Izglitibas parvalde Sporta | Jormalas Pasvaldibas ipasumu parval-
ziemas sezond budzets, aréjie finansu un labbifibas nodala disanas centrs

instrumenti
T3.11.5. Sadarbiba ar Lielupes ledus halles izveido- - P&c ledus halles izbGves nodroinata sadarbiba un ledus noma 2028.-2029. | Privatas investicijas, pasval- | Jormalas Pasvaldibas ipasumu Jurmalas Izglitibas parvalde Sporta un

tajiem ar mérki izmantot halli profesionald un
tautas sporta (uz ledus) aftisfibai

padvaldibas vajadzibam

dibas budzets

parvaldisanas centrs

labbitibas nodalq,
Jarmalas Sporta skola




2. pielikums
Jurmalas tirisma attistibas planam 2026.—2029. gadam

Lai izvertetu Jirmalas ka kiirortpilsétas un tirisma galamérka konkurétsp&ju, analizé
salidzinatas Baltijas jiiras piekrastes kirortpilsétas ar lidzigiem pakalpojumiem un
mérkauditoriju — Liepaja, Pérnava (Igaunija), Palanga (Lietuva) un Sopota (Polija)
(skat. 1.att.).

L.att. Kiarortpilsetas Baltijas juras krasta ar lidzigu mérkauditoriju

IGAUNUA
Pérnava
ZVIEDRUA )
Liepdja Jormala LATVIJA KRIEVUA
Palanga
LIETUVA
BALTKRIEVUA
Sopota
POLUA

Salidzinot kopgjo situaciju valstis, kuras atrodas minétas kiirortpilsétas, var konstatet
bitiskas atSkiribas ekonomiskajos un tiirisma politikas priekSnosacijumos. Igaunijai ir
augstaki raditaji iek§zemes kopprodukta (IKP) uz vienu iedzivotaju un valsts tiirisma
marketinga budzeta zina, kas nodroSina plasakas iesp&jas galamérka konkurétspgjas
stiprinaSanai. Latvijas raditaji Sajas pozicijas ir salidzino$i zemaki, savukart Lietuva ir
attistita regionala tiirisma parvaldiba, kas stiprina valsts iek$€jo sadarbibu un galamérku
pozicion&sanu, ka arT lidziga situacija ir Polija (skat.1.tabulu).

Pedgjie salidzinamie dati par tirisma nodarbinatajam personam ir pieejami par
2021. gadu, kad joprojam valdija Covid-19 pandémija, tadel tabula noraditie dati ir par
2019. gadu. Tie liecina, ka Latvija tirisma un ar to saistitajas nozares (naktsmitnes,
sabiedriska dinasana, tlirisma agentiiras un operatori, izklaides vietas, pasazieru parva-
dajumi u. c.) nodarbinato skaits starp apliikotajam valstim bija viens no augstakajiem.



1. tabula
Latvijas, Lietuvas, Igaunijas un Polijas salidzinajums

LATVIJA | LIETUVA | IGAUNIJA | POLLJA
KONKURETSPEJAS REITINGS (EIROPA)
Nr. 45 | Nr. 30 | Nr. 33 | Nr. 41
IKP UZ VIENU IEDZIVOTAJU
225028 ASV dolari | 27786.0ASVdolai | 301333ASVdolari | 220567 ASV dolari
TURISMA NODARBINATAS PERSONAS
75 600 (4 %) | 51400 (2 %) | 28400 (2 %) | nav akatu dan
MARKETINGA BUDZETS
~3milj, BUR (2023) | ~6,5milj. EUR(2023) | ~85milj. BUR(2023) | ~3milj. EUR (2024)

VALSTS TURISMA POLITIKA

*Ekonomikas ministrija un
LIAA
*Tirisms valsts ITment
aktivitates netiek
poziciongts ka

eksportspgjiga nozare, nav
skaidras politiskas
vadlinijas tlirisma

* Aktivi attistita tirisma
nozare regionala liment —
Klaip&das regiona
asociacija
*Klaipeédas regiona
asociacija — pasvaldibu
komunikacija ar ministrijam|

*Visit Estonia — sadarbiba
ar visam DMO Igaunija
*Stratégiskas sanaksmes —
ministrijas, tirisma
asociacijas, DMO u. c.

*Sporta un tirisma
ministrija
*Polijas Tirisma

organizacija

*Regionalas tirisma
organizacijas

*Polijas Republikas

kiirortpasvaldibu asociacija

veicinasanai

Jirmala ir lielaka kiirortpils€ta p&c platibas ar salidzinos$i zemu apdzivotibas blivumu.
Jirmalas prieksrocibas ir:

e 242 km gara smilSu pludmale;

e strat€giska atrasanas vieta — 25 km attaluma no galvaspilsétas Rigas un 15 min.
brauciena no starptautiskas lidostas “Riga”;

e unikals un plass dabas tirisma piedavajums Eiropas méroga — Kemeru naciona-
lais parks, Ragakapas dabas parks un Lielupes palienu plavas;

e Baltijas juras piekrasté bagatakais balneologisko resursu klasts — sulfidu satu-
ro$i mineraliideni un arstnieciskas diinas, kas nodroSina augstu potencialu
veselibas un medicinas tiirisma attistibai.

Jurmala izcelas ar TpaSajiem balneologiskajiem resursiem un lielo aizsargajamo dabas
teritoriju koncentraciju, savukart, pieméram, Liepaja atrodas Karosta — unikals militaro
nocietinajumu komplekss Latvijas un pasaules vésturé un arhitekttra, savukart Sopota
atrodas garakais koka mols Eiropa un pieejams arstnieciskais mineraliidens no avotiem.
Tas apliecina, ka konkurence starp kiirortpilsétam pastav dazadu unikalo resursu pieda-
vajuma.

Jurmala ir konkurétsp&jigs Cetrzvaigznu kiirortviesnicu un SPA piedavajums, attistiti
sanatoriju un rehabilitacijas centru pakalpojumi, ka arT konferencu infrastruktiira pasa-
kumiem Iidz aptuveni 750 dalibniekiem.

Salidzinot turistu skaitu aplukotajas kurortpilsétas, Jirmala 2024. gada uzradija vienu
no zemakajiem apmekl&uma raditajiem, tacu janem véra, ka, piemeéram, Palanga un
Sopota turistu skaitam tiek pieskaititas ar1 tas personas, kuras nak$no tadas istermina
naktsmitn€s ka viesu dzivokli, apartamenti, brivdienu majas, atpiitas namini un



kotedzas. Vienlaikus daudzos konkurgjosos galamérkos notiek liela m&roga kultiiras,
sporta un izklaides pasakumi vairaku dienu garuma, kas stimul@ ilgaku uzturéSanas
laiku un lielakus izdevumus galamérki. Jurmala ped€jos gados noveérojams tiesi videja
uzturé$anas ilguma samazinajums, kas ietekmé kopgjo tirisma ekonomisko pienesumu.

Analizgjot cenu poziciongjumu, Jirmalai izteikti ir augstakais pieczvaigznu viesnicu
cenu limenis nesezona un viens no augstakajiem — vasaras sezona. Cetrzvaigznu
viesnicu segmenta, salidzinot ar pargjam kirortpilsétam, cenas ir tuvu vidéjam [imenim.

Lai stiprinatu Jirmalas konkur&tsp&ju Baltijas jiiras regiona, butiski ir:

e turpinat sistematiski attistit un labiekartot pludmales un piekrastes infra-
struktiiru;

e izcelt un pilnveértigi izmantot balneologiskos resursus jaunajos produktos
(arstniecibas programmas, labsajiitas un SPA, kosmétikas produkti);

e pilnveidot veselibas, medicinas un darfjumu tiirisma piedavajumu visa gada
garuma;

e sckm@t starptautiski atpazistamu viesnicu zimolu un stratégisku investoru
piesaisti.

Bitiska nozime ir galamérka atpazistamibas stiprinaSanai un pasSvaldibas infra-
struktiiras pilnveidei, ka arm budzeta lidzeklu pieejamibai konkr&to aktivitasu
istenoSanai. Viens no biitiskakajiem izaicinajumiem ir saglabat konkurgtsp&jigu un
ilgtsp&jigu cenu Itmeni, nepielaujot, ka Jirmala klast par parlieku dargu galamérki
iepretim citam Baltijas jiiras kirortpilsétam. Papildu izaicinajums ir citu galamérku
sp&ja atri attistit jaunus, kvalitativus un inovativus produktus, kas var piesaistit
Jurmalas mérktirgiem lidzigas auditorijas.

Tiarisma parvaldibas modeli apliikotajas kurortpilsétas ir atSkirigi. Jirmala tOrisma
attisttbu un marketingu nodroSina pasvaldibas struktiirvienibas. Liepaja tiirisma
funkciju 1steno pasvaldibas kapitalsabiedriba, savukart Pernava tiirisma attistiba
integréta plasaka regionala (aprinka) galamérka parvaldibas modeli, kur iesaistits ir gan
publiskais, gan privatais sektors. Palanga aktiva sadarbiba veidojas starp pasvaldibu,
turisma informacijas centru un Palangas viesnicu un restoranu asociaciju. Sopota
kurorta attistiba tiek veicinata ar Polijas Republikas kiirortpaSvaldibu asociaciju un
Sopotas Tiirisma organizacijas starpniecibu—Sie pieméri apliecina, ka privata sektora
iesaistes un galamérka parvaldibas modela stiprinaSana ir viens no konkurétspgjas
faktoriem.

Daliba Eiropas Savienibas (turpmak — ES) iniciativas un starptautiskajas programmas
btiski palielina kiirortpils€tu atpazistamibu un paatrina pareju uz ilgtsp€jigu attistibas
modeli. Piem&ram, Liepaja iesaistijusies iniciativa “Vieda un klimatneitrala pilséta lidz
2030. gadam” un ieguvusi Eiropas Kulttras galvaspilsétas 2027. gada statusu, kas
stiprina tas starptautisko profilu/atpazistamibu?.

Katra no salidzinatajam karortpilsétam tlrisma attistiba ir ciesi saistita ar strat€gis-
kajiem planoSanas dokumentiem:

e Liepaja tirisma attistibas aktivitates integrétas Liepajas valstspilsétas un Dien-
vidkurzemes novada attistibas programma 2022.-2027. gadam, akcentgjot
kulttirvidi, tirismu un sportu, tostarp veicinot ieguldijumus kultiiras, tirisma un
radoSo industriju infrastruktira;



e Palanga izstradata pils€tas attistibas stratégija 2021.—2030. gadam un tiirisma
marketinga stratégija, kura definéti mérktirgi, mérkgrupas un komunikacijas
kanali vietgja un starptautiska lIiment;

e Pgrnavai ir tirisma strat€gija 2025.-2029. gadam, kura identificéti galvenie
problémjautajumi — sezonalitate, t€la stiprinaSana, merktirgu attistiSana un sa-
biedribas iesaiste;

e Sopota istenota pilsétas attistibas stratégija 2022.—2030. gadam, kura uzsvérta
orientacija uz ilgtsp€jigu turismu, viet§ja ekonomiska labuma radiSanu,
negativas ietekmes uz dzives kvalitati un vidi mazinaSanu, masu tirisma
ierobezosanu, pilniba pieejamas vides izveidi cilvékiem ar Tpasam vajadzibam,
aktiva dzivesveida veicinaSanu, ka ar1 daudzveidiga kultiiras un sporta pieda-
vajuma attistiSanu.

Konsultacijas ar citu kiirortpilsétu tirisma specialistiem liecina, ka vairakos galamérkos
uzn€mgeju iniciativa un iesaiste produktu attistiba, marketinga un pasakumu IstenoSana
ir izteiktaka neka Jurmala. Tas uzsver nepiecieSamibu stiprinat publiska un privata
sektora sadarbibas platformas un partneribu modelus. Plasaks nozimigako rakstur-
lielumu salidzinajums sniegts turpmak minétaja tabula.

2. tabula

Jurmalas, Liepajas, Palangas, Pérnavas un Sopotas salidzinajums

JURMALA LIEPAJA | PALANGA | PERNAVA | SOPOTA
PLATIBA
100 km? 68 km? | 79 km? | 32 km? | 17 km?
IEDZIVOTAJU SKAITS
60378 66 680 | 15756 | 41520 | 37627
KOURORTPILSETAS STATUSS
PLUDMALES GARUMS
24 km 8 km | 18 km | 3km | 4km
GALVASPILSETAS TUVUMS
25km 20km | 335km | 127 km | 348 km
LIDOSTAS TUVUMS
17 km (Rigas lidosta) *7km *8 km *4 km "%
(Liepajas lidosta) (Palangas lidosta) (Pernavas lidosta — | (Gdanskas lidosta)
*72 km *254 km ieksgjie lidojumi) %355 km

(Palangas lidosta) (Kaunas lidosta) *128 km (Varsavas lidosta)
*208 km *340 km (Tallinas lidosta)
(Rigas lidosta) (Vilnas lidosta)
STARPTAUTISKO KEZU VIESNICAS
Rixwell - *2025./2026. gada Hestia *Golden Tulip
(LV, EE, UA) biis Marriott (LV, EE) (vairakos kontinentos)
Hotels * Marriott
(visos kontinentos)
*MGallery Collection
(FR, GR, IT,

MA, TR, PL, CH,
TH, VN, AU, NZ)
*Radisson Blu
(visos kontinentos)




*Sheraton
(visos kontinentos)
*Sofitel
(visos kontinentos)

Tarisma marsruti

nedgla, kiirorta svetki
* Tarisma attistibas
plana izstrade

* Pasakumi — restoranu

(auto, velo, gajgjiem)
* Pilsetas aplikacijas|
funkcionalitate
(marSruta planotajs,
stavvietas apmaksa,
e-bilete u. c.)
*Pasakumu kalendars|
* Norades
* Lidzfinans. MVU
* Lidzfinans.
konferencu un starp-
nozaru pasakumu
organizesSanai
* Kino fonds vietgju|
un starptautiska
meroga filmu
veidotdju piesaistei

* Marsruti (kulttras,
dabas, izglitojosie)
* Sadarbiba ar tlirisma

asociacijam

* Infrastruktiira
(t. sk. pieejamiba)
* Kulttira un sports

* MICE,
gastronomijas, nisu
tarisms
* Jlgtspejiba&
sertifikacija
uznémumiem

* Darbs ar tirisma
“vartiem”
(ostas, lidosta)

* Taristu kustibas
izpéte

* Starpvalstu sadarbiba)

5* UN 4* VIESNICAS
5%-2 5%—1 5%—-4 5%—1 5%-5
4*—6 4* -5 4* -9 4* -7 4*—6
GULTASVIETU SKAITS
3426 | 1788 | 15826 | 5182 | 14300
VIDEJAIS UZTURESANAS ILGUMS
1,7d/ | 18am | 2,7dn | 1.9d/m | 3,5dm
TURISTU SKAITS (2024)
246326 | 120972 | 304588 | 38873 |  ~358000
NAKSNOJUMU SKAITS (2024)
430 063 | 26326 | 1osiis1 | 742 593 | —45mil;
NODEVAS
Iebrauksanas nodeva — B Taristu nodeva — 2 B Kiirorta nodeva -
3 EUR EUR 1,47 EUR/ diena
BUDZETS
~149 000 EUR Vairaki simti * PaSvaldiba 400-500 000 EUR ~947 589 EUR
* PaSvaldiba tukstosi EUR *TIC * Galameérka * Pasvaldiba
* Pasvaldibas * Viesnicu un parvaldibas * Sopotas Turisma
iestades restoranu asociacija organizacija organizacija
* Agentiiras * PaSvaldiba
* PaSvaldibas * Uznemejdarbibas un
kapitalsabiedribas inovacijas fonds
* P&rnavas aprinka
pasvaldibu asociacija
* Thirisma uznémeji
NVO)
AKTIVITATES
* Marketings * Infrastruktira * Marketings * Marketings *Marketinga

aktivitates (iznemot
vasaras sezonu)

* Dazadu taku un
pargajienu marsruti
* Kampanas un
pasakumi — Kirorta
dienas, Ziemassvéetku
pilséta

ERAF u.c. PROJEKTI

* Jaunu Ziemelvalstu
tlirisma iespgju

* Udenstiirisma
aktivitaSu pieejamibas
veicinaSana/
Riverways 11
* Kemeru mezaparka
parbtve

izzinasana/ New Nordic

* Infrastruktiiras
uzlabosanas projekti
* Jaunu tiristu
veidu piesaistes
projekti (piem.,
putnu verotaju)

* Jeprieksgja
planosanas perioda —
Tirisma informacijas
infrastruktiira, atjau-
notas TIC telpas, raditi
digitali produkti, peld-
baseins ar labsajitas
centru, rekonstruéts

kempings

* Garden Pearls Il —
veicinat pieejamu
darzu, parku un dabas
objektu tiklu
* Pernova Smart Park
— klimata izglitibas
macibu klase
* Munamde parka
atjaunoSana

(aktivitates beérniem)

* Infrastruktiiras un
vides aizsardzibas
projekti (zalas infras-
truktiiras risinajumi,
lietus tidens apsaim-
niekoSana, jahtu pies-
tatnes izbuve, daudzf-
unkcionalas sporta un
izklaides halles Ergo
Arena biivnieciba)




* Atbalsts
ieguldfjumiem
uznémejdarbibas
attistibai

* Jaunaja planoSanas
perioda — procesa ir
vairaki projektu
pieteikumi

*

Ilgtsp&jiga mobilitate|
(velocelinu tikls)
* Upes krasta
nocietinajumu
stiprinaSana

* Kultiras un tlirisma
projekti (Meza operas

rekonstrukcija, buru

laivu infrastruktiira,

izbuiveti velocelini,
udens tirisma

piedavajuma attistiba)

* Digitalas drosibas
un viedo risinajumu
projekti
* Jzglitibas un sociala

atbalsta projekti

* Socialas ieklauSanas

projekti (Ipasi
cilvékiem ar

invaliditati un
jauniesiem)

SADARBIBA

* LIAA —
parstavnieciba Jirmala
un Tarisma eksporta
pakalpojumu nodala
* Eiropas un
Ziemelvalstu tiirisma
asociacijas

* Kurzemes
Tarisma asociacija
* Uznemeju
aktivitate nesezona

* Palangas viesnicu un
restoranu asociacija —
akttvi iegulda resursus
un idejas pasakumu un
marketinga aktivitasu
IstenoSana

organizatoru komandas

* Biznesa kontaktu
dibinaSana — Visit
Estonia
* Pérnavas aprinka
uznéméji koncentr&jas
uz tieSu sazinu ar FIT
klientiem
* Uznéméji riko —
restoranu nedglu,
atseviSkus festivalus
* Uzneéméji investe

pasakumu rikoSanai

* Polijas Republikas
kiirortpasvaldibu
asociacija
* Pomozes regionala
tirisma organizacija
* Sopotas Turisma
organizacija
* Uzn€méju iesaiste
B2B pasakumos un
uznemosajas vizItes

PASVALDIBU NODOKLU POLTIKA

* NIN atvieglojums:
Ekam — 50 %,
zemei — 70 % (viesu
skaits >50 000,
nodarbinatie >30,

* Speciala
ekonomiska zona
(zemakas cenas
zemes un &ku nomai
biznesa attistibai)

* No NIN uz 5 gadiem
tiek atbrivoti uzneméji,
kuri iegulda vairak
neka 3 milj. EUR
atputas, sporta,

2022.-2027. gadam

merktirgu un grupas,
komunikacijas kanali
vietgja un
starptautiska ltment
(tiesi saistiti ar
lidojumu
galameérkiem no
lidostas)

tirgus attistiSana,
sabiedribas iesaiste
un tels
* Labsajiitas un
gastronomiskais
tarisms
* NVO — sadarbojas ar
uznémejiem, lai
veidotu marketinga
kampanas
* PPP partneribas

&ka pasizklaides * Atbalsta kultiiras un veselibas
pasakumiem) instruments infrastruktiira
* Atvieglojumi un |reemigrantu biznesa * Jaunie mazie
atbrivojumi uzsakSanai un uznémumi nemaksa
iebraukSanai Tpasa attistibai Liepaja | pasvaldibai nodoklus
reZima zona Jirmala 3 gadus
STRATEGISKA PLANOSANA
* Turisma attistibas * Liepajas * Pils@tas attistibas * Pernavas tiirisma | * Pilsétas attistibas
plans 2025-2029 valstspilsétas un strat€gija strat€gija 2025-2029 stratégija
* Ricibas plans Dienvidkurzemes 2021-2030 * Noteikti 5 2022.-2030. gadam
* Sadarbiba ar LIAA | novada attistibas | * Ttrisma marketinga| izaicinajumi, t. sk. * Publiska privata
programma stratégija — definéti | sezonalitate, mérka partneriba




STIPRAS PUSES

* Lidostas &
galvaspils@tas tuvums
* 24 km pludmale
* Koka arhitektiira
* Dzintaru koncertzale
* Dabas aizsargajamas
teritorijas un
dabas takas
* Dabas dziednieciskie
resursi (s€ridens,
mineraliidens, dtinas)

* Atfistita
infrastruktiira
* Vairaki
l[idzfinansgjumu
instrumenti
uznéméjdarbibas
attistibai un dazadu
jomu darfjumu
tirisma piesaistei
* Kulttiras un sporta
infrastruktiiras
izveide un
atjaunoSana
* Daliba ES
iniciativas, ka Vieda|
un klimatneitrala
pilséta lidz
2030. gadam,
Eiropas Kultiiras
galvaspilséta

2027. gada

* Universals kiirorts —
dazadas merku grupas

* Attistita tirisma
infrastruktiira
* Dabas resursi

* Pazistams kiairorts
* Plasa SPA izvele
* Dazadas aktivitates
* Liels gultasvietu
skaits
* Tuvuma 2
nacionalie parki
* Sekla smilSu
pludmale
* Starp TLL un RIX
lidostam
* Aprinki dazadi
partikas un dz&rienu
razotaji
* Aprinki 2 UNESCO
mantojuma vietas

* AtraSanas
metropoles regiona
(Sopotat+Gdanska +

Gdina)
* Daudz pasakumu
* Jekstelpu aktivitates




3. pielikums
Jirmalas tUrisma attistibas planam 2026.—2029. gadam

Baltijas valstis — Igaunija, Latvija un Lietuva — ir nelieli, bet konkurétspgjigi tiirisma
galamérki, kurus raksturo augsta galamérka kvalitate, dabas un kultiiras daudzveidiba.
2019. gada Baltijas valstis kopuma apmeklgja 10,68 milj. taristu, savukart
2024. gada — 10,42 milj. Taristu plisma p&c pandemijas ir jitami atjaunojusies, 1pasi
Lietuva, kur apjoms parsniedzis 2019. gada raditajus (+1,7 %), taja pasa laika Latvija
un Igaunija joprojam verojams aptuveni 5 % samazinajums (skat. 1. att.).

1. att. Taristu skaits Baltijas valstis 2014.—2024. gada, CSP

4500 000
4000 000
3 500 000
3 000 000
2 500 000
2000 000
1500 000
1000 000

500 000

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
LATVUA 2098381 2139393 2303643 2577338 2808808 2853333 1462965 1306588 2172069 2435795 2700567
s | [ETUVA 2363 100 2500400 3064500 3253200 3620400 4037749 2126714 2467994 3825203 3992050 4105565
IGAUNIJA 3087070 3112143 3324914 3544932 3591495 3789955 1972131 2138346 3252898 3425730 3610390

Visas tris valstis raksturiga izteikta sezonalitate — lielakais apmekl€jums ir junija—
septembri, ko nosaka klimatiskie apstakli un atvalinajumu sezona.

Galvenie ienakosie trisma tirgi ir kaiminvalstis un tuvakie regioni:
e Igaunijai — Somija, Latvija, Vacija, Lietuva, Apvienota Karaliste;
e Latvijai — Lietuva, Igaunija, Vacija, Somija, Apvienota Karaliste;
e Lietuvai — Polija, Vacija, Latvija, Baltkrievija, ASV.



1. tabula. Taristu skaits Baltijas valstis 2024. gada, CSP

IGAUNIJA LIETUVA LATVIJA

Izmainas, Izmainas, Izmainas,
2024 2024/ 2024 2024/ 2024 2024/
2019 2019 2019

1| Igaunija | 1755327 | +142 Lictuva | 2656513 |  +26,5 Latvija | 1113409 | +22,7%
2| Somija 672 029 -16,5 Polija 168 546 11,8 Lietuva 280749 | +34,0
3| Latvija 250 902 +37,2 Vicija 151 366 33,5 Igaunija 180 489 45,5
4| Vacija 116 797 27,9 Latvija 140 805 -142 Vicija 16 502 932
5 Lietuva 81 446 +1,8 Baltkrievija 107 063 -40,1 Somija 112 326 +1,4
/’I‘g’;ﬁs‘i? 69 593 1,0 ASV 90395 +69,8 ‘?f;fl?s‘i? 94 737 Py
71 ASV 53082 +5,5 ?{13;;?;? 81505 2,0 Polija 74089 +16,8
8| Zviedrija 52212 332 | Niderlande | 64901 +115,5 ASV 59 581 +37,6
9 Polija 44 468 +22,4 Igaunija 53 687 -19,5 Spanija 55507 +36,7
10 Itlija 38493 43,5 Ukraina 48 576 64,0 Zviedrija | 54780 28,9
11|  Spanija 35313 7,1 Italija 36630 252 Norvégija | 45082 28,2

Kops pandémijas visas tris valstis pieaugusi vietgja tirisma nozime. Lietuva ir lielakais
vietgjo turistu Ipatsvars, savukart Latvija — lielakais arvalstu viesu skaits. 2024. gada
Latvija ienéma 1. vietu Baltija p&c arvalstu viesu pavadito nakSu skaita tieSsaistes
istermina mitn€s (1,33 milj. nakSu), apsteidzot Lietuvu (1,27 milj.) un Igauniju
(1,19 milj.).

CeloSanas paradumi starp valstim atSkiras: Latvija lielaka dala tiiristu iecelo pa
sauszemi (ap 60 %) un ar gaisa transportu (30—40 %), Lietuva raditaji ir lidzigi, bet
Igaunija bitiska nozime ir idensceliem, Tpasi satiksmei ar Somiju’.

Tirisma celojumu mérki parsvara ir personigi — atpiita un izklaide. Latvija 2021. gada
92 % iecelotaju celoja atputas nolika, savukart biznesa tiirisma Tpatsvars (8 %)
joprojam ir zemaks neka Igaunija un Lietuva, kur tas sasniedz attiecigi 23 % un 27 %?2.

Neskatoties uz pandémijas un karadarbibas Ukraina ietekmi, Baltijas valstis saglaba
augstu potencialu un atpazistamibu ka dross un kvalitativs Eiropas m@roga tiirisma
galamérkis. Regiona stipras puses ir daba, kultiiras mantojums un iesp&ja 1sa laika
piedzivot tris atskirigas kultiiras un tradicijas.

Regiona valstis arvien aktivak integré ilgtsp&jas principus un inovacijas tlrisma
parvaldiba:

o Igaunija Tsteno Nacionalo tlirisma stratégiju 2022.—2025. gadam ar
mérki klut par ilgtsp&jigu un ieklaujosu galamerki, attistot tematiskos
marSrutus un piedaloties “Green Destinations” programma;
o Lietuva izstrada “Tourism Roadmap 2030”, kas paredz inovaciju un
digitalo risinajumu ievieSanu nozares attistibai.
Galvenie izejosa turisma galamérki no Baltijas valstim ir tuvakas kaiminvalstis un
Polija, Somija, Vacija, ka arT “siltas atptitas” regioni — Italija, Turcija un Griekija.

T https://www.unwto.org/tourism-statistics/key-tourism-statistics
2 https://www.unwto.org/tourism-statistics/key-tourism-statistics
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Kopuma Baltijas valstu tiirisma nakotnes perspektiva ir pozitiva — pieaug vietgjais un
regionalais tdrisms, attistas digitalizacija un stiprinas regiona ka ilgtsp€jiga un
kvalitativa Ziemeleiropas tiirisma pozicija.

2024. gada turisma apjoms Baltijas valstis ir atjaunojies gandriz lidz 2019. gada
Iimenim, ar straujaku izaugsmi Lietuva un joprojam nelielu samazinajumu Latvija un
Igaunija, salidzinot ar pirmspandémijas raditajiem. Regiona pieprasijumu raksturo
izteikta sezonalitate un kaiminvalstu tirgu dominance, vienlaikus pieaug vietgjais
turisms un digitalo rezervaciju segmenta nozime. Baltijas valstu tirisma parvaldiba
arvien meérktiecigak tiek integréta ilgtsp&ja un digitalizacija, stiprinot regiona
konkur€tsp&ju Ziemeleiropas tiirisma telpa.

Covid-19 pandémija un kar§ Ukrainas teritorija butiski ietekm&jusi Latvijas tlirisma
nozari, radot nepiecieSamibu parskatit 11dzsingjo attistibas modeli, stiprinat planoSanas
procesu, digitalizaciju un inovacijas. Vienlaikus krizes ir paatrinajusas nozares digitalo
transformaciju, veicinot hibridpasakumu attistibu un starptautisko sadarbibu tieSsaiste.

Tarisms Latvija ir nozimiga tautsaimniecibas nozare. Saskana ar Centralas statistikas
parvaldes (turpmak — CSP) datiem 2024. gada tiirisma eksporta ienakumi veidoja
48% no kopgja eksporta, arvalstu celotaju te€riniem Latvija sasniedzot
1,24 mljrd. EUR (+36 % salidzinajuma ar 2019. gadu). Tas apliecina nozares
potencialu un nepiecieSamibu noteikt skaidras ilgtermina prioritates konkur€tsp&jas
paaugstinasanai.

Arvalstu viesu skaits tiiristu mitnés vél nav sasniedzis pirmspandémijas ITmeni
(2025. gada 1,7 milj., — 13 % pret 2019. gadu), savukart iek§zemes ttrisms ir picaudzis
par 22 %, nostiprinot viet§jo iedzivotaju nozimi ka bitisku merktirgu. Galvenie
ienakosa thrisma tirgi ir Lietuva, Igaunija, Vacija, Somija, Apvienota Karaliste, Polija
un ASV. Arvalstu turistu térini uz vienu iedzivotaju Latvija (662 EUR) parsniedz
Lietuvas raditajus, ta¢u ir zemaki neka Igaunija’.

3 Latvijas Banka, MB ceturk$na/ gada datu tabulas, 24.03.2025.
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2.att. Taristu skaits Latvija pa ménesiem 2019.—2025. gada, CSP
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Apkalpotds personas Pavaditas naktis

Turpina pieaugt viesnicu un citu tdristu mitnu rezervacijas tieSsaistes platformas
(Booking, Airbnb, Expedia, Tripadvisor). 2024. gada to apjoms bija par 15 % lielaks
neka 2023. gada, un aptuveni 75 % viesu $ajas mitnés ir arvalstu turisti. Salidzinajuma
ar 2019. gadu viesnaksu skaits tieSsaistes Istermina Tres mitnés pieaudzis par 32 %,
tomer kop¢jais naksu skaits Latvija (CSP datos) vél nav parsniedzis pirmspandémijas
Iimeni. Lai nodrosinatu pilnigaku datu uzskaiti un parvaldibu, arvien aktualaks klast
istermina ires mitnu reguléjums un vienots registrs.

3.att. Viesnaktis mitnés, kas rezervétas tiessaistes platformas 2019.-2024. gada, tikstosos
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Latvijas tlirisma piedavajumu raksturo izteikta sezonalitate — augstakais pieprasijums
ir vasaras méneSos. Sezonalitates mazinasanai Ipasi nozimiga ir darfjjumu (MICE) un
veselibas turisma attistiba ka augstas pievienotas vertibas segmenti ar lielu t€rinu
potencialu un relativi lidzsvarotaku gada pladumu. So virzienu attistibai izveidoti
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regionalie un tematiski tGrisma klasteri, kas apvieno uznémgjus, amatnieckus un
nevalstiskas organizacijas, tom&r pasvaldibam tieSs finans€jums konkr&tu ttrisma
veidu marketingam caur klasteru programmam nav pieejams.

Nacionala Iiment tiirisma politiku 1steno Ekonomikas ministrija un Latvijas Investiciju
un attistibas agentiira (turpmak — LIAA), nodrosinot galamérka marketingu, nozares
izglitibas un eksporta veicinasanas pasakumus. Lidz 2027. gadam speka esosa Tiirisma
un pasakumu nozares eksporta veicinasanas stratégija nosaka Cetras prioritates:
produktu un galamérku attistibu, pieprasijuma veicinasanu, datos balstitu parvaldibu
un uznéméjdarbibas vides pilnveidi, integr&jot ilgtsp&jas un digitalizacijas principus.

Petijumi rada, ka arvalstu celotaji Latviju galvenokart asocié ar dabu, arhitektiiru,
piekrasti un labvéligam cenam, tomér joprojam nepiecieSams stiprinat valsts
atpazistamibu un uzticamu, droSu galamérka t€lu, Tpasi Rietumeiropas tirgos.
Ieklaujosa un dabas turisma piedavajuma attistibai bitiska ir universala dizaina
principu ievieSana un tiirisma infrastruktiiras pieejamiba dazadam iedzivotaju grupam.

Latvijai ir ievérojams potencials veselibas un medicinas turisma, kas balstas uz dabas
dziedniecibas resursiem (mineralideni, dinas, klimats) un medicinas pakalpojumu
kvalitati. ST segmenta attistibai nepieciesamas mérktiecigas investicijas arstniecibas un
kurortinfrastruktiira, specialistu sagatavoSana un sadarbibas modelos ar arvalstu
veselibas apriipes iestadém un apdro§inatajiem.

Kopuma Latvijas tirisma nozare atrodas atveseloSanas un transformacijas posma. Tas
turpmako attistibu noteiks digitalizacijas un datu parvaldibas risindjumu ievieSana,
ilgtsp&jiga resursu izmantoSana, augstas pievienotas vértibas produktu attisttba un
mérktiecigs darbs pie valsts ka droSa un kvalitativa tiirisma galamérka reputacijas
stiprinaSanas.

Latvijas tirisma nozare péc Covid-19 pandémijas un geopolitiskajiem satricinajumiem
atrodas atveseloSanas un parmainu posma: iekSzemes tiirisms pieaug, savukart arvalstu
viesu pluisma vél pilniba nav sasniegusi pirmspandémijas Itmeni. Nozares
konkur@tsp&jas stiprinasanai prioritari istenojama digitalizacija un datos balstita
parvaldiba (tostarp Tstermina Tres mitnu uzskaite), vienlaikus mérktiecigi attistot
augstas pievienotas vertibas segmentus — MICE un veselibas un medicinas tarismu —
sezonalitates mazinasanai. Ilgtsp€ja, pieejamiba un droSa galamérka reputacija ir
iz8kiros§i prieksSnosacijumi Latvijas atpazistamibas un pieprasijuma pieaugumam
prioritarajos arvalstu tirgos.



JURMALA

Saskana ar CSP datiem, 2019. gads Jarmalai bijis Iidz §im veiksmigakais tiirisma
gads — taristu mitnés apkalpoti 257 659 tiristi. Covid-19 pandémija un geopolitiska
situacija butiski samazinaja tiristu plismu, 2021. gada apkalpoto viesu skaits
pazeminajas lidz 2012. gada Iimenim. Pateicoties Baltijas valstu savstarp&jo robezu
atvérSanai 2020. gada vasara, vietgjais un regionalais tirisms dal&ji atjaunojas.

4.att. Taristu un naksnojumu skaits Jirmalas naktsmitnes 2001.—2025. gada, CSP
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2025. gada turistu skaits Jurmala saglabajas gandriz nemainigs (+0,1 %), sasniedzot
246 472 personas. Pieauguma temps bija zemaks neka valsti vidgji (+4,5 %). Vietgjo
turistu Tpatsvars veidoja 47,6 %, savukart pargjas Baltijas valstis bija nakamais
nozimigakais ienakosa tdrisma tirgus. No lielakajiem arvalstu tirgiem pieaugums
registréts no Somijas, Polijas un Ukrainas, Lielbritanijas un ASV. Kop$ 2019. gada, kas
Jurmalai bijis veiksmigakais tiirisma gads, tiristu skaits no Polijas un Lietuvas ir
gandriz divkarsojies (skat. 2. tabulu).

2. tabula. Taristu geogrdfiska segmentacija 2025. gada

1. Latvija 117 262 47,6 +4,2 +38,7
2. Lietuva 55 826 22,7 9,5 +83,1
3. Igaunija 15705 6,4 -7,0 -31,6
4. Somija 8 620 3,5 +4,7 +15,2
5. Vacija 7218 2,9 -8,8 -22,7
6. Polija 4931 2,0 +29,9 +96,6
7. Ukraina 4812 2,0 +38,1 -3,2

8. ASV 3295 1,3 +2.4 +39,7
9. Lielbritanija 3205 1,3 +4,6 -1,0

10. Zviedrija 3137 1,3 +13,0 -38,5

Salidzinot datus ceturkSnu griezuma, vismazakais apkalpoto tiiristu skaits bija
2021. gada 1. ceturksn1 (janvaris—marts), savukart 2024. gada 3. ceturksni (julijs—
septembris) registréts lielakais thristu skaits. 2024. gada taristu skaits parsniedza
2023. gada raditajus visos ceturkSnos, iznemot periodu oktobris—decembris, 1. un
3. ceturksni raditaji bija augstaki ar1 par 2019. gada limeni (skat. 5.att.).



5. att. Taristu skaits Jirmala pa ceturksniem 2019.—2024. gada, CSP
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m 2025 41563 59337 98158 47414 246472
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Salidzinot ar 2024. gadu, nakSnojumu skaits 2025. gada saglabajas nemainigs, tacu
vidgjais uzturéSanas ilgums samazinajas Iidz 1,7 diennaktim (2,6 diennaktis
2019. gada, 4,0 diennaktis 2010.gada un 7,6 diennaktis 2001. gada). Ilgakais
ménesos (1,6 diennaktis). Turistu nakSnojumu skaits no Somijas, Ukrainas, Polijas,
ASV un Lielbritanijas pieaudzis, salidzinot gan ar 2024., gan 2019. gadu (skat. 3.
tabulu). 2025. gada 76,6 % apkalpoto turistu bija no Baltijas valstim, Siem tirgiem
kopuma raksturigs 1saks uzturéSanas ilgums. Lielako vid€jo uztur€Sanas ilgumu
nodroSina kiirorta rehabilitacijas centru un sanatoriju klienti, tom&r vairakas $adas
iestades pedgjos gados ir partraukusSas darbibu, kas atstaj ietekmi uz kop&jo vidgjo
uzturés$anas ilgumu.



3. tabula. Naksnojumu skaits Jirmala 2025. gada, CSP

1. Latvija 185 257 1,6 43,1 +1,9 -24,2
2. Lietuva 91 507 1,6 21,3 -6,6 +71,3
3. Igaunija 25783 1,6 6,0 -6,5 -34,8
4. Somija 19 037 2,1 4,4 +12,6 +21,1
5. Vacija 16 438 2,3 3,8 -3,5 -47.,4
6. Ukraina 13 033 3,0 3,0 +30,9 +27,7
7. Polija 9319 1,8 2,2 +27,7 +105,2
8. ASV 8574 3,0 2,0 18,8 +45,7
9. Lielbritanija 6 746 2,0 1,6 +8,2 +3,4
10. Krievija 6236 2,3 1,4 -2,4 -95,9

Jurmalai raksturiga izteikta sezonalitate — lielaka tiiristu mitnu noslodze vérojama
87,3 %, savukart brivdienu majas un viesu namos ta bija ievérojami zemaka. Turistu
un nakSnojumu skaita dinamika 2014.-2025. gada perioda (skat. 6. att.) uzskatami
parada, ka pieprasijuma maksimums tradicionali ir jiinija, julija un augusta, savukart
zemakais apjoms — janvari, februart un novembrf.

6. att. Taristu un naksnojumu skaits Jurmalas taristu mitnés menesa griezuma 2015.-2025. gada
(summari), CSP
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7.attela ilustréta gultasvietu skaita dinamika Jurmalas tiiristu mitnes 2015.-2025. gada.
Dati parada butiskas izmainas, kas saistitas ar Covid-19 pandémijas ietekmi — sakot ar
2019. gada 3. ceturksni konstatétas iev@rojamas svarstibas gultasvietu pieejamiba.
Kops 2020. gada situacija ir stabiliz&jusies, un gultasvietu skaits ceturkSnu griezuma ir
izlidzinajies, samazinoties sezonalajam atSkiribam starp aktivo un klusaku tarisma
sezonu.

7. att. Gultasvietu skaits Jirmalas turisma mitnés ceturksnu griezuma 2014.—2024. gada (ceturksna beigas), CSP
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Tirisma mitnu noslodzes dati 2025. gada (skat. 8. att.) iezZimé izteiktu sezonalitati ar
straujaku noslodzes pieaugumu no junija Iidz augustam. Vislielakais noslogojums
saglabajas kiirortviesnicas, savukart brivdienu un viesu majas tas ir viszemakais.
Sezonalitates ietekme ir visizteiktaka viesnicas — ziemas méneSos noslodze ir
daudzkart zemaka neka vasara. Piem&ram, 2025. gada janvari ta bija 4,9 %, kas ir
gandriz 11 reizes mazaka neka julija (54,4 %).
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Grafika nav ieklauti dati par kiirorta rehabilitacijas centriem, sanatorijam un
kempingiem — statistika par mazak neka tris rehabilitacijas centriem un sanatorijam
nav publiskojuma konfidencialitates apsvérumu dél, savukart par kempingiem p&dgjos
gados dati nav pieejami, jo uzn€mumi tos nesniedz. Vairakas sanatorijas partraukusas
darbibu, tomér rehabilitacijas centru un sanatoriju sezonalitate ir vismazak izteikta.

8. att. Jirmalas tiarisma mitnu noslodze (%) mitnu tipu griezuma 2025. gada, CSP
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Lai gan Jurmala ir otrs popularakais turisma galamérkis Latvija aiz Rigas, pilsétas
patsvars valsts kopgja tiristu mitnu statistika ir svarstigs. 2025. gada Jurmala registréti
10,2 % no Latvijas viet§jo turistu nakSnojumiem un 7,7 % no arvalstu taristu
nakSnojumiem. Salidzinot ar 2024. gadu, arvalstu tiiristu Tpatsvars ir nedaudz
samazinajies, tacu, salidzinot ar 2019. gadu, vietgjo tiristu Ipatsvars pieaudzis par
0,9 procentpunktiem, savukart arvalstu tliristu Tpatsvars samazinajies par 1,1 procen-
tpunktu.

4. tabula atspogulota Jirmalas tliristu mitn&s apkalpoto tiiristu Tpatsvara dinamika
kopg;ja tiristu skaita ped&jo 11 gadu laika. Somijas, Polijas un Ukrainas tirgi ir vienigie,
no kuriem 2025. gada, salidzinot 2019., 2022., 2023. un 2024. gadu, tiiristu Tpatsvars
pieaudzis.
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4. tabula. Jirmalas tiristu mitnés apkalpoto tiristu ipatsvars kopéja tiristu skaita un to dinamika 2015.—
2025. gada (%) pa valstim

Latvija 333 | 330 | 339 | 332 | 328 | 482 | 680 | 514 | 469 | 457 | 476 1.9 0,7 38 14,8 143
Lietuva 97 | 104 | 11,0 | 114 | 11,8 | 251 | 150 | 21,1 | 243 | 250 | 227 23 16 16 10,9 13,0
Igaunija 106 | 113 | 102 ] 96 | 89 | 115 | 40 | 78 | 79 | 69 | 64 05 15 14 25 42
Somija 24 | 38 | 35 | 34 | 29 | 32 | 05 | 22 | 29 | 33 | 35 02 0,6 1.3 0,6 11
Vacija 34 | 30 | 56 | 34 | 36 | 19| 25 | 26 | 28 | 32 | 29 03 0,1 03 0,7 05
Polija 07 | 08 | 09 | 12| 10 |05 | 08 | 08 | 12| 15| 20 0,5 0,8 12 1,0 1.3
Ukraina 11 14 109 | 16| 19| 04 |06 | 12| 13| 14| 20 0,6 0,7 0,8 0,1 0,9
ASV 05 | 06 | 07 | 09 | 09 | 02 | 06 | 08 | 13 | 13 13 0,0 0,0 0,5 04 0,8
Lielbritanija | 1,0 | 12 | 11 13 13 | 06 | 08 | 14 | 13 | 12| 13 0,1 0,0 0,1 0,0 03
Krievija 233 | 214 | 202 | 221 | 227 | s4 | 23 | 30 | 13 | 12 | 11 0,1 0.2 1,9 216 222
Zviedrija 19 | 1,7 | 20 | 1,6 | 20 | 02 | 04 | 07 | 09 | 11 13 02 04 0,6 0,7 0,6
Norvagija 13 12 | 12 | 10| 1,1 | o2 | 03| 08 | 08 1 0,8 0.2 0,0 0,0 03 05
Izragla 05 | 06 | 07 | 10| 11 | o1 | 03] 07 | 07| 09 | 08 0,1 0,1 0,1 03 03
Baltkrievija 34 | 32 | 26 | 26 | 28 | 08 | 02 | 08 | 09 | 06 | 05 0,1 04 03 23 2,9

Naks$nojumu skaita dinamika, kas apkopota 5. tabula, rada, ka ped€jas desmitgades
laika pieaudzis turistu nakSnojumu ipatsvars no Somijas, ASV, Ukrainas un Polijas,
savukart nakSnojumu skaita Tpatsvars no Krievijas un Baltkrievijas samazinajies visos
salidzinamajos gados (2015., 2019., 2022., 2023., 2024.).

5. tabula. Jurmalas tiristu mitnés apkalpoto tiristu naksnojumu ipatsvara dinamika kopéja naksnojumu skaita
2014.-2025. gada (%) pa valstim

Latvija 344 | 42,1 | 379 | 378 | 37,1 | 358 | 562 | 71.8 | 556 | 424 | 423 | 431 | 08 | 07 |-125| 73 | 1,0
Lietuva 46 | 57 | 57 | 69 | 81 | 78 | 183 | 108 | 170 | 232 | 228 | 213 | -15 | <19 | 43 | 135 | 156
Igaunija 60 | 59 | 62 | 62 | 63 | 58 | 83 | 33 | 65 | 78 | 64 | 60 | -04 | ;1.8 | 05 | 02 | o1
Somija 16 | 1.8 | 26 | 29 | 25 | 23 | 27 | 04 | 21 | 36 | 39 | 44 | 05 | 08 | 23 | 21 | 26
Vacija 47 | 38 | 36 | 61 | 48 | 46 | 21 | 32 | 29 | 36 | 40 | 38 | 02 | 02 | 09 | -08 | 00
Krievija 294 | 192 | 207 | 209 | 209 | 221 | 55 | 29 | 36 | 22 | 15 | 14 | 01 | 08 | 22 | 207 | -17.8
ASV 05 | 05 | 06 | 07 | 08 | 09| 02|07 ] 09| 17| 18| 20| 02] 03 11 11 L5
Ukraina 10 | 11 13 | 08 | 13 15 | 03 | 05 13 | 16 | 23|30 ] 07 | 14| 17| 15| 19
Lielbritanija 07 | 07 | 08 | 08 [ 09 | 1,0 | 06 |07 | 14| 16| 14| 16| 0200/ 02]06]| 09
Polija 06 | 05 [ 054 | 06 | 10 | 07 | 04 | 07 | 08 | 13 17 | 22 [ 05 | 09 | 14 | 15| 17
Izragla 08 | 08 | 13 13 | 14 | 15 | o1 | o4 | 10| 13 16 | 13 ] -03 |00 | 03 |-02] 05
Zviedrija 10 | 13 11 14 | 12 | 15 o1 | o4 |07 | 12| 13| 14| o1 |o02] 07 |-01] 01
Baltkrievija 97 | 113 | 125 | 87 | 88 | 97 | 33 | 02 | o8 | 11| 08 | 07 | -01 | -04|-01]-90]|-106
Norvagija 12 | 11 10 | 1,1 [ 09 |09 | 02|03 | 07| 11 13 | 11 | 02| 00 | 04 | 02| 00
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Pandémijas laika 1pasi pieauga viet€ja un Lietuvas tirgus nozime. Salidzinot 2015.,
2019. un 2024. gada datus, turistu skaits no Somijas, ASV un Polijas ir audzis.
2025. gada vietgjo thristu skaits, ka art turistu skaits no Lietuvas, Somijas, ASV un
Polijas bija lielaks neka 2019. gada, savukart turistu skaits no Igaunijas, Krievijas,
Zviedrijas, Baltkrievijas un Norvégijas bija zemaks neka pirms 11 gadiem.

6. tabula. Jiirmalas tiristu mitnés apkalpoto turistu skaita dinamika
2015.-2025. gada, izmainas %

Latvija 61298 | 56533 70820 81030 84535 73703 87312 118416 | 112963 | 112546 | 117262 4,2 38,7 83,6
Lietuva 17768 17780 23001 27977 30486 38416 19309 48663 58538 61697 55826 -9,5 83,1 2472
Igaunija 19506 | 19421 21285 23357 22948 17541 5185 18031 19131 16885 15705 -7,0 -31,6 -134
Somija 4484 6506 7306 8232 7481 4822 693 5162 7099 8230 8620 4,7 15,2 83,5
Vicija 6338 5217 11648 8345 9339 2958 3263 5914 6849 7914 7218 -8,8 -22,7 249
Krievija 42916 | 36599 42148 54059 58425 8206 2898 6899 3175 2848 2745 -3,6 -95,3 -93.4
ASV 978 1091 1390 2078 2359 361 826 1945 3164 3218 3295 2,4 39,7 229,0
Ukraina 2088 2415 1965 3863 4972 603 801 2701 3075 3485 4812 38,1 -3,2 66,9
Lielbritanija 1833 2017 2234 3132 3236 904 1010 3196 3189 3065 3205 4,6 -1,0 67,2
Polija 1366 1389 1782 2899 2508 689 1031 1919 2880 3795 4931 29,9 96,6 177,8
Izragla 825 1054 1380 2380 2845 105 416 1526 1746 2198 1959 -10,9 -31,1 166,4
Zviedrija 3463 2835 4103 3874 5099 295 515 1720 2256 2776 3137 13,0 -38,5 -19,8
Baltkrievija 6168 5428 5463 6469 7111 1199 310 1739 2124 1557 1119 -28,1 -84,3 -74,8
Norvégija 2396 2105 2492 2444 2899 336 336 1735 1812 2348 1891 -19,5 -34,8 -2,0

Analizg€jot nakSnojumu skaita dinamiku, redzams, ka, lai gan vietgjo turistu skaits,
salidzinot ar 2015. un 2019. gadu, ir pieaudzis, nakSnojumu skaits ir samazinajies.
Lidziga tendence nov@rojama ari attieciba uz tiristiem no Vacijas — salidzinot
2025. gadu ar 2015. gadu, turistu skaits ir pieaudzis, savukart nakSnojumu skaits
samazinajies.
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7. tabula. Jirmalas tiristu mitnés apkalpoto tiristu
naksnojumu skaita dinamika Jirmalas tirisma mitnés 2014.—2025. gada, izmainas %

Latvija 231315 | 207848 | 232107 | 247707 | 244378 | 222578 | 230733 | 271772 176004 181753 185257 1,9 -242 | -19,9
Lietuva 31431 31495 42465 53818 53434 72580 34804 82882 96286 98023 91507 -6,6 71,3 | 191,1
Igaunija 32199 34055 37754 42194 39551 32982 10649 31585 32517 27590 25783 -6,5 | -34,8 | -19.9
Somija 9951 14201 18013 16787 15716 10569 1444 10393 14993 16906 19037 12,6 | 21,1 91,3
Vicija 20967 19754 37585 31881 31266 8324 10312 14401 14862 17031 16438 S35 | 474 | 216
Krievija 105176 113506 128334 139517 150923 21868 9338 17412 9129 6387 6236 =24 | -959 | 94,1
ASV 2744 3498 4213 5254 5883 867 2183 4487 7026 7934 8574 8,1 45,7 | 2125
Ukraina 6050 7203 5008 8619 10203 1210 1667 6447 6748 9959 13033 30,9 | 27,7 | 1154
Lielbritanija 3883 4620 4707 6266 6524 2253 2375 6835 6418 6232 6746 8,2 34 73,7
Polija 2763 2970 3920 6466 4542 1437 2365 3910 5433 7300 9319 27,7 | 1052 | 2373
Izragla 4528 7219 7661 9608 10508 203 1148 4932 5333 6676 5718 -143 | -45,6 | 263
Zviedrija 7007 6185 8466 7831 10207 586 1160 3624 5053 5761 5904 2,5 -422 | -15,7
Baltkrievija 61801 68685 53154 59092 66501 13146 648 4121 4602 3282 2891 -11,9 | 95,7 | -95.3
Norvégija 5987 5279 6576 5749 6061 816 897 3254 4420 6232 4570 -26,7 | -24,6 | -23,7

Sezonalitate un pieprasijuma svarstibas joprojam ir viens no biitiskakajiem Jurmalas
turisma nozares risinamajiem jautdjumiem. Ka redzams 9. att€la par turistu
nak$nojumu sadalijumu pa ménesiem, sezonalitates pakape dazados tirgos ievérojami
atSkiras. Vietgja tirgii sezonalitate ir vismazak izteikta, tai seko Ukraina un Igaunija.
Visizteiktaka sezonalitate vérojama Somijas, Norvégijas, ASV, Vacijas un Izraglas
tirgos: pieméram, 2025. gada julija turistu skaits no Somijas bija aptuveni 99 reizes
lielaks neka janvari vai marta.
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9. att. Taristu naksnojumu sadalijums pa gada ménesiem (sezonalitate) Jurmala lielako tirisma tirgu
griezuma 2025. gada, CSP
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— Latvija 74 71 81 73 80 77 10,7 98 71 89 85 94
e Lietuva 40 48 51 52 67 11,3 19,0 20,6 7,4 45 54 6,1
Igaunija 3,5 37 36 98 80 13,2 20,9 16,4 65 57 45 4,1
e SOMIijO 05 10 05 25 50 225 49,5 91 47 2,1 1,2 1,4
e \/Gicij0 23 1,8 1,9 32 68 11,5 23,9 31,3 10,3 3,0 20 21
e Krievija 65 36 26 66 47 12,3 20,6 245 7,4 44 3,0 3,9
ASV 2,5 1,6 1,7 2,7 49 12,9 33,6 23,7 60 41 32 3,0

Ukraina 56 45 55 67 68 6,7 17,8 245 58 7,2 50 3,9
Lielbritanija 2,7 4,5 3,2 3,2 7,1 7,6 254 28,2 7,4 56 2,9 23
e Polija .7 1,7 16 64 12,7 10,0 18,1 27,6 12,7 2,3 2,8 2,4
Izragla 24 1,8 1,6 36 37 79 305 304 11,7 33 1,6 1,5
e Zviedrija 3,1 1,3 09 34 64 10,1 280 92 282 59 1,7 1,8
e Baltkrievija 6,3 2,9 6,4 4,1 52 13,9 263 22,9 57 27 33 3,9
Norvégija 0,7 1,2 0,6 42 3,9 20,2 366 14,4 12,0 2,4 23 1,4

Janem veéra, ka ieprieks min&tie CSP dati atspogulo tikai tas tiiristu mitnes, kas regulari
sniedz informaciju statistikas uzskatei. Dala apmekl&taju izv€las uzturéties viesu
dzivoklos, apartamentos un citas Tstermina apmesanas vietas, kuru dati oficialaja
statistika netiek ieklauti. CSP un Eurostat sadarbibas projekta “Jauni datu avoti un
metodes turisma statistika” ietvaros analiz@tie tieSsaistes rezervaciju platformu
(Booking.com, Airbnb, Expedia un Tripadvisor) dati sniedz plasaku prieksstatu par So
segmentu.
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Rezultati liecina, ka Tstermina apmesSanas vietas pavadito viesnaksu skaits 2024. gada
ir par 11,5 % parsniedzis 2019. gada Itmeni. Taja paSa laika mainijusies viesu
geografiska struktiira: 70,3 % nakSnojumu CSP datos veido apmekl&taji no Baltijas
valstim, savukart tieSsaistes rezervaciju platformas §is 1patsvars ir 51,1 %, un Baltijas
tirgus vairs nav tik izteikti domingjoss.

CSP un alternativo datu salidzinajums apliecina, ka Covid-19 pandémija butiski
mainijusi celotaju uzvedibu. Arvien vairak tdristu izveélas paSapkalpoSanas un
individuala tipa naktsmitnes, kas nodroSina lielaku privatumu, elastibu un biezi vien
labaku cenas un kvalitates attiecibu. Sada izvéle ari potenciali palielina vidgjo
uzturéSanas ilgumu, Tpasi sezonas laika, kad viesnicu cenas ir augstakas.

8. tabula. Tiessaistes rezervaciju platformu (Booking.com, Airbnb, Expedia un Tripadvisor) dati Jirmala
2024. gada, CSP un Eurostat

Nr. R IerE Izmail?as %, Izmail_,las %,
p. Valsts Viesnaktis fiiristu skaita salidzinot ar salidzinot ar
k. 2023. gadu 2019. gadu
1. Lietuva 44 067 31,5 +17,7 +142,0

2. Latvija 19 077 13,6 +17,4 +156,0

3. Vacija 14 176 10,1 +12,7 +49.0

4. Somija 10 098 7,2 +12,1 +69,0

5. Igaunija 8335 6,0 +1,3 +24.0

6. Polija 5614 4.0 +56,2 +179,0

7. ASV 4040 2,9 +30,1 +15,0

8. Apvienota Karaliste 3013 2,2 -5,8 -39,0

9. Ukraina 2671 1,9 +10,4 +2,0

10. Norvégija 2316 1,7 +27,0 +73,0

Dalisanas jeb sadarbibas ekonomikas modela attistiba ir skaidri redzama art Jirmalas
turisma piedavajuma. Analiz§ot naktsmitnu piedavajumu tieSsaistes platformas
(2026. gada 19. aprili), platforma Booking.com bija pieejamas 119 mitnes, Airbnb — 52,
Expedia — 9, bet Tripadvisor — 99 mitnes. Daudzi 1pasumi tiek reklaméti vairakas
platformas vienlaikus, un dala no tiem art sniedz datus CSP, tomér ievérojama mitnu
dala oficialaja statistika joprojam netiek atspogulota, lai gan Sie dati tiek izmantoti ka
galvenais tlirisma situacijas noveértgjuma avots valsti.

Salidzinajumam — CSP parskatus regulari sniedz aptuveni 68 tiiristu mitnes (skaits pa
gadiem un ceturkSniem var mainities), galvenokart kirortviesnicas, viesnicas,
brivdienu majas un viesu dzivokli. Lidz ar to oficialie statistikas dati tikai dal&ji
atspogulo realo tiirisma aktivitati un naktsmitnu piedavajuma struktiiru Jirmala, kas
pedgjos gados kluvusi ievérojami dinamiskaka.
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4. pielikums
Jarmalas tlrisma attistibas planam 2026.-2029. gadam

Jurmalas turisma attistibas plana izstradé sabiedribas Iidzdaliba istenota ka planoSanas procesa neatnemama sastavdala, nodroSinot tiristu,
iedzivotaju, uzn@méeju un nozares profesionalu iesaisti. Lidzdalibas pasakumi ietvera tris aptaujas, kopstrades darbnicu un tematisku diskusiju ar
Latvijas tiirisma nozares ekspertiem. So aktivitasu mérkis bija iegiit daudzpusigu informaciju par Jirmalas ka tiirisma galamérka uztveri, identificét
galvenos izaicinajumus un attistibas iespg&jas, ka ar1 nodrosinat, ka plana noteiktas ricibas atbilst sabiedribas un nozares vajadzibam.

Tiaristu aptauja veikta no 2024. gada 12. julija Iidz 20. oktobrim. AnketéSanu klatiené nodro§inaja Jurmalas valstspilsétas administracijas
Attistibas parvaldes Tiirisma un uzné€meéjdarbibas attistibas nodala, aptaujajot apmekl&tajus pils€tas galvenajas tiirisma vietas — Jomas iela, Turaidas
iela, Dzintaru mezaparka, Jirmalas brivdabas muzeja, Kemeru kiirorta parka, ka arT Kiurorta rehabilitacijas centra “Jaunkemeri” un Socialas
integracijas valsts agentira. AnketéS$ana iesaistiti arT divi brivpratigie. Papildus tam vairakas kultiiras iestades, €dinasanas vietas un naktsmitnés
izvietotas informativas plaksnes un atklatnes ar QR kodiem, lai nodrosinatu iesp&ju aizpildit anketu digitali.

Kopuma aptauja piedalijas 198 respondenti. 64 % respondentu bija sievietes, parsvara vecuma grupa no 41 lidz 59 gadiem. Aptuveni tresdala
respondentu bija vietgjie tiiristi — galvenokart no Rigas un Tukuma puses, savukart starp arvalstu viesiem visbiezak parstavéta bija Lietuva (15 %)
un Vacija (11 %). Vietgjie apmekletaji visbiezak celoja kopa ar gimeni un bérniem (37 %), savukart arvalstu viesi biezak noradija celosanu kopa
ar partneri (32 %). Butiska dala respondentu noradija, ka par Jurmalu ka tirisma galamérki uzzinajusi no draugiem, radiem un pazinam, kas
apliecina rekomendaciju nozimi galamérka t€la veidosana.

Gan vietgjie, gan arvalstu tiristi ka galveno celojuma mérki mingja atputu — ned€las nogales pavadiSanu vai atvalinagjumu. Gandriz puse
respondentu noradija, ka Jirmalu apmekl€ vienas dienas izbrauciena bez naksnoSanas, savukart aptuveni treSdala — uzturas pilséta ilgak par trim
naktim, izmantojot izmitinasanas pakalpojumus.



1. att. Respondentu uzturesanas ilgums, %

33 %

Vairak par
3 naktim

48 %
Vienu dienu
(bez naksnosanas)

19 %

1-3 naktis

2.attela apkopoti dazadu tiirisma aspektu — pakalpojumu un piedavajuma elementu — svariguma un apmierinatibas novertgjumi. Zila likne raksturo
katra aspekta nozimigumu (1 — nav svarigi, 5 — loti svarigi), oranza — apmierinatibas Itmeni (1 — pilniba neapmierinats, 5 — loti apmierinats).
Tendences linijas parada kop&jo verte§juma dinamiku. Visaugstak novertetas pastaigas pa Jirmalu un dabas objektu apmekléSana — Sie aspekti
vienlaikus ir gan vissvarigakie, gan visapmierinosakie. Savukart naktsdzive un izklaide san@musi zemako vertejumu gan svariguma, gan

apmierinatibas zina.



Kopuma apmierinatibas raditaji ir nedaudz zemaki neka svariguma vert€jumi, kas liecina, ka vairaki tiirisma aspekti — Ipasi kulturas un izklaides
piedavajums, naktsdzive un aktivitates nesezona — pilniba neatbilst apmekleétaju gaidam. Vietgjiem tiiristiem vissvarigakas ir pastaigas pa Jurmalu
un dabas objektu apmekl&Sana, savukart arvalstu tiiristiem — pastaigas un Rigas apmekl&Sana. Abas grupas augstu noverté Jirmalas dabisko vidi
un gaje&ju infrastruktiru.

2. att. Tarisma pakalpojumu un atpiitas iespéju svarigums un apmierindtiba ar tiem

5 Augsts svarigums( Augsts svarigums{
zema apmierinatiba zema apmierinatiba
Prioritate uzlabosanai Saglabat augsto limeni

© Pastaigas pa Jirmalu
4,5 . .
© Dabas objektu apmeklesana
° Gajgju ielas (Jomas ielas) apmeklesana
® Rigas apmeklgsana
Edina3anas pakalpojumi @ © Vasturiski un arhitekturas pieminekli
s IzmitinG3anas pakalpojumi ® @ Transporta iesp&jas pilséta
Pasdkumu apmeklésana Muzeju apmeklgsana
Piedavajums gimeném ar bérniem
Nakts dzive un izklaide
3




3.attela atspogulots apmierinatibas indekss dazadas pakalpojumu kategorijas. Visaugstakais apmierinatibas Itmenis ir ar pastaigdm pa Jirmalu,
Rigas apmekl&Sanas iesp&jam, dabas objektu piedavajumu, €dinasSanas pakalpojumiem un v&sturiskajiem objektiem. Viszemak novérteta
naktsdzive un izklaide — ta ir vieniga kategorija, kura “pilniba neapmierinato” vert€jums parsniedz “drizak neapmierinats” vertejumu.

3 att. Taristu apmierinatiba ar turisma pakalpojumiem un atpiitas iespéjam Jirmala, %
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Ka vertigakie Jirmalas tiirisma objekti un apskates vietas minéta pludmale, Jomas iela, Dzintaru mezaparks, vides objekti un vesturiska koka
arhitekttira. Vietgjie turisti 1pasi izc€lusi Kemeru kirorta parku un Liela Kemeru tirela laipu, savukart arvalstu viesi — vides objektus un koka

apbuvi

Pludmale

Jomasiela

Dzintaru mezaparks (skatu fornis, atpGtas iespéjas)
Vides obijekti (burti "Jarmala" pludmalg, skulptra "Brunurupucis" u.c.)
Koka arhitektdra

Kemeru kirrorta parks un ddenstornis

Liela Kemeru Tirela laipa

Dzintaru koncertzale

Jormalas muzejs

Ragakdpas dabas parks un takas

Jarmalas brivdabas muzejs

Aspazijas maja

Kauguru parks

Slokas ezera taka

"Livu akvaparks"

Cits

4. att. Jirmalas apskates objekti vai vietas, kas tiristiem patik visvairak (% no kopéja skaita)
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Nedaudz vairak neka puse respondentu noradija, ka pieredze Jurmala atbildusi ieprieks€jam gaidam (46 % arvalstu un 68 % vietgjo turistu).
Pozitivi veért€jama art tendence, ka salidzinosi biezi, 1pasi arvalstu apmekl&taju vida, pieredze parsniegusi iepriek§€jos priekSstatus/iespaidi bijusi

labaki, neka ieprieks gaidits. Lielaka dala respondentu apliecinaja, ka, visticamak, ieteiktu Jirmalu apmekl&t radiem un draugiem — tas liecina par
diezgan augstu galamérka rekomendéSanas potencialu.

5. att. Respondentu pieredze, salidzinot ar gaidito pirms apmekléjuma, %

43 %

arvalstu

46 %

arvalstu
12 % 68 %
vietejie vietejie
8 %
arvalstu
13 %
vietejie

® Llabak, neka gaidits @ Atbilst gaiditajom @  Sliktak, neka gaidits

Nav viedokl|a



Iedzivotaju aptauja notika no 2024. gada 1. septembra Iidz 20. oktobrim. Aptaujas mérkauditorija bija Jurmalas valstspils€tas iedzivotaji no
16 gadu vecuma. AnketéSana notika tieSsaist€ — informacija par aptauju publicéta Jurmalas pasvaldibas oficialaja “Facebook™ lapa un timeklvietne
www.jurmala.lv, ka arT drukatas anketas bija pieejamas Jirmalas valstspils€tas administracijas apmekl&taju centros.

Kopuma aptauja piedalijas 205 iedzivotaji no 21 apkaimes, visvairak parstavot Kauguru (23 %), Kemeru (11 %) un Bulduru (9 %) apkaimes.
Aptaujas dalibnieku struktira domingja sievietes (71 %), parsvara vecuma grupas 41-59 gadi (41 %) un 2640 (36 %) gadi. 74 % respondentu
Jirmala dzivo ilgak par 10 gadiem, kas lauj vertet rezultatus ka ilgtermina pieredze balstitu skatijumu uz pilsétas attistibu un ttrisma ietekmi.

Vairakums iedzivotaju (60 %) noradija, ka tiiristu skaits vinu apkaime biitiski pieaug vasaras sezona, 29 % uzskata, ka tiristu nav daudz, bet 11 % —
ka taristu ir daudz visa gada garuma. Tikai 14 % respondentu atzina, ka vinu personigie vai gimenes ienakumi ir tie$i saistiti ar tlirisma attistibu,
visbiezak — Kemeru un Melluzu apkaimés.

6. attela paradits iedzivotaju vert€jums par tlirisma ietekmi uz pils€tu un aprékinats attieksmes indekss katram aspektam. Vispozitivak noverteta
tirisma loma Jirmalas atpazistamibas veicinaSana, vietgjas ekonomikas un uznémeéjdarbibas attistiba, ka ar1 kultiiras, sporta un atpiitas iesp&ju
paplasinasana. Savukart apgalvojumiem par tiirisma iesp&jamo negativo ietekmi — sastrégumiem, troksni, piesarnojumu — vairakums respondentu
drizak nepiekrit, kas atspogulojas zema indeksa vertiba un liecina, ka iedzivotaji kopuma neuzskata tiirismu par biitisku apdraud&jumu pilsétvides
kvalitatei. Tomér aptaujas rezultati atklaj arT sabiedribas bazas par turisma negativajiem aspektiem, tostarp dzives kvalitates pasliktinasanos
intensivas tiristu plismas laika un vides noslodzes pieaugumu. Lidz ar to, planojot nakotnes attistibas pasakumus, ir butiski ieverot sabalansétu
pieeju, veicinot ilgtsp€jigu turismu, kas sniedz ekonomisku ieguvumu, vienlaikus saglabajot vietgjas kopienas dzives kvalitati un dabas vertibas.



6. att. Viedoklis par tiarisma ietekmi uz pilsétu, %

Veicina kopéjo pilsétas attistibu

plasaks akalpojumu klasts, darba vietas)

Atfista infrastruktory
(oludmal Svvi

S - s I E

Veicina kulturas, sporta, atpitas un
s e oo [ e T O 102 I
Veicina vietéjo tradiciju saglab@sanu un attisfiSanu
( ji, suveniri, ieki, ekskursijas) 17,6
Veicina nekustama ipasuma un citu
s easgons i - v v 1 4
Rada neértibas mana dzive
e C oI T e [0l

@ Pilniba piekritu @ Drizak piekritu @ Drizak nepiekritu @ Pilniba nepiekritu Nav viedok|a @ Indekss

ledzivotajiem tika lugts noverteét nozimigakos tirisma objektus un apskates vietas skala no 1 (“nepatika”) lidz 5 (“loti patika™), ka arT noradit, ja
objekts netiek apmekléts. Visaugstak noverteta Dzintaru koncertzale, Kemeru tidenstornis un kiirorta parks, Liela Kemeru tirela laipa, pludmale
un koka arhitektiira — Siem objektiem parsvara pieskirts veértejums “5”. SalidzinoSi zemaki vertéjumi (parsvara “3”) sanemti Makslas stacijai
“Dubulti”, Jomas ielai un atpiitas vietam pie Lielupes.



Balta kapa Priedaing

Atpitas vietas pie Lielupes

Makslas stacija "Dubulti" (Dubultu stacija)
Koka arhitektira

Kauguru parks

Slokas ezera taka

Vides objekti (uzraksts “Jirmala” pludmalg, "Aspazija" kapas, kaijas u. c.)
"Livu akvaparks"

Dzintaru koncertzale

Jarmalas muzejs (Majoros)

Aspazijas maja

Ragakapas dabas parka takas

Jarmalas Brivdabas muzejs

Liela Kemeru Tire|a laipa

Kemeru Gdenstronis un parks

Dzintaru mezaparks

Pludmale

Jomasiela

0,0%

i

m2 m3 m4 n5

7. att. Atpitas un apskates objektu pievilcigums, %

BT 22,9% I 28,8% M0 283% 0 o 13,2%
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I 28,3% . 27,8% m— 25 4% 0 7.3%
BT 15,6% I 29,8% EEmmm——— 45 4% L 4,9%
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Nevaru novértet, neesmu apmeklé&jis



Ka galvenos zemaka vert€juma iemeslus iedzivotaji mingjusi:

e nepietickamu izklaides un saturisku aktivitasu piedavajumu Jomas iela, 1pasi nesezona,

e iclas seguma un infrastruktiiras nolietojumu (bojatas notekas, brugis), €ku fasazu nesakoptibu;

e parsvara dargu tirdzniecibas un &€dinasanas piedavajumu, nepietickamu latviskas identitates vietu un viet€jo produktu klatbiitni;

e nepietickami skaidru Jomas ielas konceptu un identitati,

e nepiecieSamibu pilnveidot Makslas stacijas “Dubulti” ekspoziciju un nodrosinat kafejnicas pakalpojumus tuvuma;

e atpitas vietu pie Lielupes relativo attalumu no galvenajam tiristu plismam un nepiecieSamibu paplasinat labiekartojumu (galdi,

nojumes, grila vietas).

Aptauja liecina, ka aptuveni puse respondentu savu pieredzi saskarsmé ar tiiristiem Jurmala vérté ka drizak pozitivu, bet treSdala — ka pilniba
pozitivu. Vienlaikus dazas apkaimés (Vaivari, Melluzi, Dzintari, Kemeri) negativas pieredzes ipatsvars ir augstaks. Ka galvenos negativas pieredzes
iemeslus iedzivotaji mingjusi atkritumu atstasanu pludmal€ un publiskaja telpa, troks$na ITmena pieaugumu vakaros un brivdienas piekrastes zonas,
autostavvietu noslodzi un rindas tirdzniecibas vietas, 1pasi intensivakas turistu plismas laika. Tapat noradits, ka liela dala apmekl&taju ir vienas
dienas turisti ar saméra nelielu ekonomisko pienesumu.

Kopuma iedzivotaju aptaujas rezultati apliecina pozitivu attiecksmi pret tirismu ka nozimigu Jurmalas attistibas virzienu, vienlaikus uzsverot
nepiecieSamibu riipigi sabalansét tirisma pliismu ar vietgjas kopienas dzives kvalitati un vides noslodzi.
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8. att. Personiga pieredze attieciba uz tiristiem Jirmala, %

2% 4%

107 33 %

51 %

@ Nezinu @ Negafiva @ Drizak negafiva @ Drizak pozitiva @ Pozifiva
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Uznémeju aptauja veikta no 2024. gada 1. oktobrim Iidz 17. novembrim. Aptauja elektroniski piedalijas 23 Jurmalas uzn@mumi. Informacija tika
publicéta pasvaldibas timeklvietne www.jurmala.lv un nosiitita uznémeéjiem uz e-pastiem.

Vairakums aptaujato uznémumu darbojas Majoros (26 %), Dzintaros (17 %), Bulduros (13 %) un Kemeros (13 %). 61 % respondentu noradija, ka
uznémums darbojas jau vairak neka 10 gadus. No nozarém visvairak parstavetas izmitinasanas (22 %), makslas, izklaides un atpitas (17 %) un
€dinasanas (13 %) jomas, ka art tirdznieciba, nekustamo Tpasumu darfjumi, biivnieciba un razoSana. Lielaka dala uzn€mumu nodarbina 1—
10 darbiniekus (61 %), savukart 17 % — 2140 darbiniekus. Vairuma gadijumu darbinieku skaits vasara palielinas vidgji par 17 darbiniekiem.

65 % uznémeju atzimeja, ka tiirisms biitiski ietekm& vinu uznéméjdarbibu. 87 % noradija, ka darbiba netiek partraukta arpus tiirisma sezonas, bet
turpinas visa gada garuma, kas veicina pilsétas ka visa gada tiirisma galamérka attistibu.

Klientu piesaist€ uzn€mgji visbiezak izmanto socialo mediju kampanas un mérketus piedavajumus — aptuveni treSdala noradija aktivitates
socialajos medijos, ceturta dala — akcijas un Ipasos piedavajumus. Tikai neliela dala (4 %) atzina, ka Sobrid neveic mérktiecigas klientu piesaistes
aktivitates.
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9. att. Aktivitates, kuras veic uznéméji, lai piesaistitu klientus, %

@ Sadarbiba ar tirisma agentiram
Akcijas un ipasie piedavajumi
Socidlo mediju kampanas
Daliba izstadés un gadatirgos
Neveicu aktivitdtes

Reklama (TV, radio, zurnali)

Cits



61 % aptaujato uzneémeju tuvako gadu perspektiva plano paplasinat uznémuma darbibu un pakalpojumu klastu, bet gandriz tresdala vél nav
pien@musi l@mumu. Ka galvenos izaicinajumus uznéméji min&jusi sezonalitati (27 %), darbinieku trukumu, augstas razoSanas un izejvielu
izmaksas, piemérotu telpu un teritoriju nepieejamibu (16 % katram faktoram). Papildus tiek mingtas ar1 augstas apkures izmaksas, negodiga
konkurence, nepilniga apkartgja infrastrukttra, nodoklu slogs un ierobezotas investiciju iespé&jas.

10. att. Lielakie izaicinajumi, ar kuriem saskaras Jirmalas uznéméji, %

11 %

@® Ciss

27 % @ Piemérotu telpu

un teritorijas trokums

16 %

@ Lidzeklu trokums marketingam

@ Augstas razosanas/
izejvielu izmaksas

13 %

@ Personala trokums
16 %

@ Sezonalitate

16 %
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Vairak neka puse respondentu uznéméjdarbibas vidi Jurmala veérté ka drizak labveligu (57 %). Tie uznémgeji, kas vidi verté ka nelabvéligu, par
galvenajiem iemesliem min nepictickamas pasvaldibas aktivitates tdristu piesaistei, sarezgitu uznéméju aktivitasu saskanoSanas procesu ar
pasvaldibu, iebraukSanas nodevu, augstu konkurenci un citus administrativos Skerslus.

11. att. Pasreizéjas Jurmalas uznéméjdarbibas vides novertejums, %

4 %

4 % 13 %

@ Noav viedokla
22 ° @ Drizak nelabvéliga
@ Drizak nelabvéliga

57 % @ Drizak labvéliga

@ Lotilabvaliga
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Uznémgjiem tika lugts sniegt savu viedokli par tirisma attistibu pilséta. Visaugstak novertéti apgalvojumi, ka tiirisms veicina vietgjas ekonomikas
izaugsmi, jaunu uznémumu rasanos, pakalpojumu daudzveidibu un darbavietu pieejamibu. Tapat pozitivi vertéta turisma loma infrastruktiiras,
pakalpojumu kvalitates un izklaides piedavajuma attistiba, no ka ieguvéji ir ar1 vietgjie iedzivotaji. 87 % uzne€méju piekrita apgalvojumam, ka
tirisma attistiba ietekm@ nekustama Tpasuma un citu pakalpojumu cenas pils€ta. Savukart apgalvojumiem par tiristu raditajiem sastrégumiem,
troksni, piesarnojumu vai kait€jumu dabai lielaka dala respondentu nepiekrita, noradot, ka Sie riski nav kritiski.

Tarisms veicina kopéjo pilsétas attistibu un vietgjo ekonomiku

(raditi jauni uzn@mumi, plasaks pakalpojumu klasts, darba vietas).

Tarisms atfista pilsétas infrastruktdru, pakalpojumu kvalitati
un izklaides iesp&jas, kuras noder ari iedzivotajiem.

Tarisms veicina vietgjo tradiciju saglabasanu un attistisanu
(muzeji, suveniri, amatnieki, ekskursijas).

Torisma atfisfiba ietekmé nekustama Tpasuma
un citu pakalpojumu cenas pilséta.

Dzivo$ana kirortpilséta veicina jormalnieku valodu zinasanas,
atvérfibu un viesmilibu.

Toristi rada sastrégumus, troksni un citas neérfibas

Turisti piesarno pilsétu un boja dabu.

s )
o IR

1
o/ IR S8 e

@ Pilniba piekritu

@ Drizak piekritu

21,7

52,2

@ Drizak nepiekritu

12. att. Uznémeju attieksme pret tirisma ietekmi Jiurmalda, %

72

s I

65

21,7 46

e

® Pilniba nepiekritu Nav viedok|a @ Indekss

Uznémgjiem tika lugts izvertét apmierinatibu ar situaciju Jomas iela. Biezi noradits, ka konkrtos jautajumos nav viedokla. Parliecinosi
vispozitivakais veértgjums ir drosibai un kartibai ielas teritorija. Sniedzamo pakalpojumu kvalitate, ielas seguma stavoklis un velonovietnu
pieejamiba noverteta neitrali (apmierinatibas indekss tuvu nullei). Viszemakais apmierinatibas Iimenis ir ar €ku tehnisko un vizualo stavokli Jomas
iela — tas biezi min&ts ka biitisks pilsétvides attistibas izaicinajums
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13. att. Viedoklis par pasreizéjo situdaciju Jomas ield, %

Jomas ielas vizualais izskats _ Qe 13
Sniegto pakalpojumu kvalitate _ 34,8
Eku tehniskais un vizudalais stavoklis _ 4,3
Velonovietnes _ 47,8
Publisko labiericibu daudzums un kvalitate _ -13 @Viv4

@ Apmierino3a @ Drizak apmierinosa @ Drizak neapmierinosa ® Neapmierinosa Nav viedokla ® Indekss

Vertgjot pasvaldibas sniegtos pakalpojumus uznémeéjiem, visaugstak novertéta sadarbiba Jirmalas iedzivotaja kartes priekSrocibu un atlaizu joma,
atlauju izsniegSana Jurmalas simbolikas izvietoSanai un tirdzniecibas veikSanai. Kritiskak veértéts projekt€Sanas un biivniecibas dokumentacijas
saskanoSanas process, ka arT atlauju izsniegSana pasazieru parvadajumu nodroSinasanai — minéti ilgsto$i lémumu pienemsanas termini, biezas
prasibu izmainas un nepietiekami efektiva komunikacija ar paSvaldibas strukttrvienibam.
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14. att. Uznéméju apmierinatiba ar Jirmalas valstspilsétas pasvaldibas sniegtajiem pakalpojumiem, %

Atlauju izsnieg3ana tirdzniecibai

—_

Publisku pasakumu saskanosana

Reklamas izvietosanas atlavja

Sadarbiba par prieksrocibu un atlaizu nodrosingsanu
Jurmalas iedzivotaju kartes lietotdjiem

—_

26,1

26,1

w

Pludmales nogabalu iznomasana

Pasvaldibas nekustamo Tpasumu

iznomasana vai iziréSana
Udenstilpju noma

Pludmoles sezonas objektu saskano3ana

Jormalas simbolikas izvietosanas atlavja

dal

[

Ropnieciskds zvejas riku limitu

Rak3anas darbu atlaujas sanemsana
Tehnisko noteikumu inZenierbuvém un

bovniecibai vides jautajumos sanem3ana

Projektu saskano3ana Pilsétplanosanas parvalde

Bivat]aujas sanem3ana
Atlaujas (Iicence‘s} sanems$ana

dN E @
N 3 N
= =

N
IS

17,4

pasazieru parvadajumu veikanai

@ loti apmierindts @ Drizak apmierindts @ Drizak neapmierindts ® Pilniba neapmierinats @ Neizmanto @ Indekss
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82 % uznéméju uzskata, ka Jiirmala ir tiristiem pievilcigs vai drizak pievilcigs galamérkis. Ka svarigakas pasvaldibas prioritates tlirisma attistibai
uznemeji mingjusi:

e meérktiecigu marketinga aktivitasu stiprinasanu (18 %);

e jaunu turisma objektu un atrakciju izveidi un Jomas ielas attistibu (16 %);

e pludmales infrastrukturas pilnveidosanu (15 %).
Uznem¢&juprat, lai uzlabotu tlirisma nozares attistibu pilséta, pasvaldiba ir javeicina starptautiska reklama un marketings (29 %), javienkarso
saskanoSanas process dazadu atlauju un pakalpojumu sanemsanai (24 %), jaorganiz€ vairak sporta, kultiiras un izklaides pasakumu (19 %) u. c.

15. att. Aspekti, kas, uznémejuprat, bitu jauzlabo Jirmalas tarisma attistiba, %

5 % Veicinat

marketinga aktivitati
/.I 8 % O Atiistit Jomas ielu

@ |zveidot vairak
torisma objektu un atrakciju

7 %
7 %

Pilnveidot pludmali

o

14 %

15 %/

o Organizét vairak sporta,
] 6 /O kultgras un izklaides pasakumu
@ Cits

@ Paaugstingt viesnicu un
&dinasanas pakalpojumu kvalitati

] 6 % Pilnveidot sabiedriska

transporta pakalpojumus
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Ka vélama mérkauditorija Jirmalas tiirisma attistibai visbiezak minétas gimenes ar berniem, Rietumeiropas turisti ar vidgji augstiem un augstiem
ienakumiem, pari, seniori, darfjumu tiristi, ka arT medicinas un SPA tirisma segmenta klienti. Uznémgji akcent€, ka vasaras sezona 1pasi
jafokusgjas uz gimeném ar bérniem, savukart nesezonas perioda — uz senioriem un korporativo segmentu (MICE), radot visa gada piedavajumu.

2025. gada 19. marta tika organizéta kopstrades darbnica “Kopigs cel§ uz Turisma attistibas plana izstradi”, kura piedalijas 28 dazadu
apkaimju iedzivotaji, uznémgji un Jirmalas valstspils€tas administracijas struktiirvienibu un pasvaldibas iestazu parstavji. Darbnicas mérkis bija
identific€t galvenos tirisma attistibas virzienus un priekslikumus turpmakajam ricibam, ka arT apzinat izaicinajumus gan sezona, gan nesezona.

Darbnicas ievaddala dalibnieki tika iepazistinati ar aktualajiem tiirisma datiem, tirgus tendencém un Iidzsingjam aktivitatem. Talak darbs notika
sesas tematiskajas grupas, strukturgjot idejas tris [imenos — 1stermina (“Seit un tagad”), videja termina un “futtiristiskajas” iecerés. Diskusijas tika
apspriesti jautajumi par konkurétspgju, vides un pieejamibas aspektiem, kopienas iesaisti un kultirvides attistibu.

Istermina prick$likumos domingja idejas par nesezonas piedavdjumu dazadoSanu (ziemas peldéSanas pasakumi, tematiskie festivali,
gastronomiskas aktivitates), publiskas telpas estetikas uzlabosanu (apgaismojums, radosi vides objekti, ielu noformg&jums), orientéSanas sisteémas
pilnveidi (informativie stendi, tematiskas takas) un ciesaku sadarbibu starp uznémejiem un pasvaldibu projektu saskanosana.

Vidgja termina 1pasi uzsverta tiirisma plusmu izlidzinasana visa pilsétas teritorija — Slokas attistiba, jaunu pastaigu un velomarsrutu izveide,
apkaimju identitates stiprinaSana, katrai apkaimei pieSkirot savu atpazistamibas “vizitkarti”. Tika rosinata eko un gastronomiska tiirisma attistiba,
Jomas ielas revitalizacija ar vienotu vizualo identitati un autentiskiem makslas akcentiem, ka arT jauni mobilitates risinajumi turistiem (Hop-on,
Hop-off marsruti starp galvenajiem objektiem).

Futtristiskajas idejas izcelti inovativi risinajumi — maksliga intelekta gidu izmantosana, ekociematu un ilgtsp&jigas atpiitas zonu izveide, jaunu
promenazu izbiive gar Lielupi un Sloku, unikalu pieredzu radiSana pludmalg, ka ar1 Jurmalas poziciongSana starptautiskaja tirgli ka zalam,
makslinieciskam un aktivam kiirortam. Dalibnieki uzsvera nepiecieSamibu attistit “gudru” un klimata zina noturigu infrastruktiiru, integr&jot
atjaunojamos energoresursus un ilgtsp&jas principus.
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Darbnicas nosléguma dalibnieki vienojas, ka Jurmalai ir labs potencials attistities par visa gada kiirortu, ja tiek konsekventi Tstenotas Tstermina un
ilgtermina iniciativas cie$a sadarbiba starp uzne€mgjiem, iedzivotajiem un paSvaldibu. Vienlaikus uzsverts, ka ieceru istenoSana ir atkariga no
pieejama finans&juma un mérktiecigam investicijam tirisma nozaré€.

2025. gada 19. junija tika organizéta tematiska diskusija ar Latvijas tiirisma nozares profesionaliem, lai izvertetu Jurmalas konkur&tsp&ju
nacionala un starptautiskd me&roga, identific€tu attistibas iesp&jas un riskus, ka ari precizétu galamérka poziciong€Sanas virzienus. Diskusija
piedalijas parstavji no Ekonomikas ministrijas Uzné€méjdarbibas konkur&tsp&jas departamenta, LIAA Tirisma eksporta pakalpojumu nodalas,
Latvijas Viesnicu un restoranu asociacijas, Rigas planosanas regiona, galamérku parvaldibas uznémuma “Baltic Travel Group”, TA “Estravel
Latvia”, Latvijas Turisma gidu asociacijas, eksporta pardosanas atbalsta uznémuma “Gateway&Partners” un Vidzemes Augstskolas.

Eksperti ka Jurmalas stiprakos konkur@tsp&jas faktorus mingja kiirorta resursus, pludmales pieejamibu un infrastruktiru, MICE tarisma
infrastruktiiru un iesp&am uznemt viesus. Vienlaikus tika identific€tas vairakas nepilnibas — tieSa sabiedriska transporta savienojumu trilkums ar
lidostu, atseviskas teritorijas saglabajies “padomju laika” t€ls, nepietickama marketinga aktivitate starptautiskajos tirgos, vajaks piedavajums
ziemas sezona, uzn€meju parstavniecibas un nozares NVO trukums Jurmala, ierobezoti atbalsta instrumenti uznémeéjiem pasakumu organizésana
un TO viziSu uznemsana, ka ari sarezgiti administrativie procesi.

Ka biitiskakas attistibas iesp&jas minétas:

e kempingu un glempingu (ipasi augstakas klases jeb luksusa segmenta) attistiba Vacijas, Niderlandes un citu tlirisma? tirgu piesaistei;
e ilgtsp&jiga un aprites principos balstita tlirisma attistibai;

e aktivaks MICE marketings un sadarbiba ar starptautiskajiem ttirisma operatoriem;

e Francijas un Beniluksa valstu tirgus uzrunasana;

e radoSo darbnicu, jaunrades un “Creative Hub” teritoriju attistiba, tostarp dzelzcela staciju izmantosana;

e medicinas un veselibas tiirisma poziciju stiprinasana, 1pasi diasporas piesaistei,
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e {denstiirisma attistiba, labiekartojot Lielupes krasta infrastruktiiru;

e starptautiska meroga atpazistama pasakuma izveide, kas asoci€tos tiesi ar Jurmalu (piem&ram, dunu vai labsajitas festivals);

e gimeném pieejama &dinasanas piedavajuma paplasinasana;

e vietgjas kopienas iesaiste, stiprinot lepnumu par kiirorta resursiem un uznémejiem;

e pirts kultiiras un grupu piedavajuma attistiba.
Ka galvenie riski minéti konkurence ar citiem Latvijas galamérkiem (Riga, Sigulda, Liepaja), birokratiskie skérsli uznémejdarbibai, nepietickama
uznéméju savstarp&ja sadarbiba un risks Jurmalai klut par parak dargu galamérki bez pietickamas pievienotas veértibas.

Eksperti uzsvera, ka Jirmalas tirisma mérktirgi jaizv€las, nemot véra esosas tlirisma pliismas, vienlaikus attistot jaunus tirgus. Ka ipasi perspektivs
tirgus min&ta Polija, kur Jurmalas atpazistamiba vél ir zema, tad€] nepiecieSamas mérk&tas komunikacijas un sadarbibas aktivitates. Talie tirgi
Sobrid tiek verteti piesardzigi geopolitiskas situacijas dél, tacu jaizmanto tendence, ka celotaji mekl¢ alternativas parkarsétajiem Dienvideiropas
pickrastes galamérkiem, pieversoties Ziemeleiropai un Baltijas jiiras regionam.

Diskusijas kopsavilkuma eksperti uzsvéra, ka Jirmalas tiirisma attistibas planam skaidri jaiezZimé pasvaldibas stratégiskais kurss — vai tiirisms tiek
defin@ts ka viena no prioritarajam attistibas jomam un kads budzeta paredz&ts ta istenoSanai. Tika noradits, ka planam jasniedz skaidrs signals
uznémejiem par prioritarajiem mérktirgiem, produktu attistibas virzieniem un pasvaldibas atbalsta instrumentiem, lai veicinatu ieguldijumus,
sadarbibu un Jurmalas konkur@tsp&jas pieaugumu nacionala un starptautiska Itmeni. Eksperti tapat noradija, ka Jurmalas uznémgji nereti konkuré
sava starpa, nevis sadarbojas, un biitu nepiecieSama lielaka uzn€meju iniciativa kopigu aktivitasSu organizésana.
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